PRECOS HEDONICOS

Afonso Negri Neto'

A economia é o estudo da maneira
pela qual homens e sociedade resolvem, com ou
sem o0 emprego da moeda, utilizar fatores de pro-
ducao escassos a fim de produzir diferentes mer-
cadorias, ao longo do tempo, e entrega-las em
consumo atual e futuro para as diversas pessoas
e grupos dessa sociedade®.

Chama a atencao o fato de que a eco-
nomia tem dificuldade ao descrever a maneira
pela qual um cidad&o se sente nos cultos religio-
sos aos domingos, o prazer que sente ao ouvir
uma musica cantada por Nelson Gongalves, ou a
poesia das letras musicais de Vinicius de Moraes,
0 encanto dos personagens criados nos livros de
Jorge Amado, ou mesmo assistir a um video que
mostre a natureza maravilhosa de um passeio a
Foz de Iguagu realizado por um amigo em sua
juventude.

Essas mercadorias que sdo consumi-
das ao longo do tempo podem estar deslocadas
do contexto da teoria classica do consumidor ou
com dificuldades de se encaixarem nas principais
definicbes da teoria. Contudo os economistas
criaram outros métodos para tratar com as ques-
tdées do cotidiano que precisam ser explicadas.
Este é o caso dos precos hedonicos.

Hedonismo®: [ do grego hedone, “pra-
zer’, + ismo.] S. M. 1. Et. Doutrina que considera
que o prazer individual e imediato € o Unico bem
possivel, principio e fim da vida moral: “A feoria
socratica do bom e do util, da prudéncia ... pro-
duz, entendida pela indole voluptuaria de Aristipo,
0 hedonismo, ou a filosofia, em que toda a hu-
mana bem-aventuranga se resolve no prazer.
Hedbnico , adj. que diz respeito ao hedonismo”.
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De uma maneira geral, de acordo com
as preferéncias individuais, para se estimar os va-
lores dos bens ou produtos, utiliza-se do preco
que aparece no mercado existente. Caso contra-
rio, pode se recorrer a valores indiretos que se
aproximariam ao preco do bem. Por exemplo, a
literatura econdbmica convencional sugere que o
valor de um bem ou servico ambiental seja des-
membrado em valor de uso e valor de ndo-uso. O
valor de uso refere-se ao uso efetivo ou potencial
que o recurso pode prover. O valor de nao-uso,
ou valor intrinseco ou valor de existéncia, reflete
um valor que reside nos recursos ambientais, in-
dependentemente de uma relagdo com os seres
humanos, de uso efetivo no presente ou na pos-
sibilidade de uso futuro. Muitas variantes de
classificagéo existem. Nao obstante, pode-se dis-
tinguir os seguintes componentes do Valor Eco-
némico Total (VET) de um bem ou servico am-
biental:

VET = valor de uso + valor de opgcao + valor de
quase-opgao + valor de existéncia®.

O método de pregos hedbnicos é bas-
tante utilizado e documentado na teoria econd-
mica.

Ladd® assinala que o primeiro estudo
aplicado as caracteristicas de produtos foi o de
Waugh, embora o modelo usado nao fosse for-
mal, o trabalho foi pioneiro na area. Consistiu em
reunir informagdes de precos de atacado e um
conjunto de caracteristicas individuais de aspar-
gos, tomates e pepinos, comercializados no mer-
cado de Boston. Waugh concluira: “Ha uma ten-
déncia distinta para os pre¢os de mercado de va-
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rias mercadorias variarem com certas caracteris-
ticas fisicas as quais os consumidores identificam
com qualidade, e a relagdo dessas caracteristicas
com o prego poderiam em muitos casos ser de-
terminadas por andlises estatisticas. Se esta ge-
neralizagdo for aceita como verdadeira, esta a-
berto um novo campo na teoria dos pre¢os que
praticamente tem sido infocado.”

O desenvolvimento da teoria de pregos
relacionado com as caracteristicas dos produtos
permaneceu intacto até os trabalhos de Theil
(1952)° e Houthakker (1952)’, que incorporaram
tanto a quantidade como a qualidade do produto,
mas com tratamentos matematicos diferenciados
para a incorporacéo da qualidade do produto co-
mo uma nova variavel. Vale a pena notar que
Theil desenvolveu um modelo tedrico e utilizou
dados empiricos de orgamentos familiares, incor-
porando a renda familiar e o tamanho da familia;
ja Houthakker realizou o tratamento matematico,
abrindo o caminho para novas aplica¢des, exem-
plificando para o caso de novos produtos que po-
deriam ser criados.

Em 1961, Griliches também efetua uma
comparagao entre os pregos de diferentes auto-
moveis?, por meio da comparagéo de um conjun-
to de atributos. Porém, coube a Lancaster em
1966 a concepgdo de uma nova abordagem da
teoria do consumidor baseada nas caracteristicas
dos bens, que passou a ganhar importancia, a
partir de 1971, quando publicou seu livro “A de-
manda do consumidor: uma nova abordagem” 2

Rosenw, em 1974, desenvolveu mode-
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los tedricos para diferenciar os produtos dos con-
sumidores que servem como base para obtengao
das estimativas empiricas dos pregcos das ca-
racteristicas dos produtos.

Em 1976, Ladd e Suvannunt'" acres-
centaram a teoria do consumidor um modelo com
avangos teoricos para ser aplicado as caracteristi-
cas de 31 produtos de alimentagdo, que incluiam
carmnes, laticinios e produtos avicolas, observando
os pregos médios de varejo obtidos dos relatdrios
estatisticos do Bureau do Trabalho. Além de medir
a quantidade de 16 caracteristicas nutritivas conti-
das nos alimentos selecionados, tais como: ener-
gia calorica, proteina, gordura, agua, calcio, vita-
mina A, thiamina, carboidratos, fosforo, ferro, po-
tassio, riboflavina e acido ascoérbico, os autores
direcionaram-se para medir as caracteristicas dos
produtos do que para medir a qualidade do produ-
to. Dessa forma, modifica-se a idéia de qualidade
de produto para qualidades através das caracteris-
ticas que os produtos apresentam12.

A partir do arcabougo tedrico fornecido
pelos textos discutidos acima, a teoria do preco
hedbnico se robusteceu, e os trabalhos empiricos
proliferaram nos diversos campos das pesquisas,
estudando as caracteristicas das frutas, as quali-
dades dos vinhos, as comidas congeladas, os
transportes de graos, a demanda por café de di-
ferentes regides, estudos do mercado de tratores,
precos de terra, pregos das fazendas e em estu-
dos empiricos sobre a valoragdo monetaria de
caracteristicas ambientais.

Diversas aplicacdes podem ser reali-
zadas por meio das fungbes dos pregos hedodni-
cos, para se esclarecerem questdes de melho-
ramentos dos produtos elabora¢do de novos pro-
dutos, determinagao da quantidade 6tima de ca-
da caracteristica no produto e estudos de produ-
tos distribuidos por diversas regiées, quando ho-
mogeneidade do produto for uma das pressupo-
sicdes. A area de meio ambiente, o turismo eco-
l6gico e o aproveitamento dos parques florestais
parecem ser muito promissores para a aplicagcao
dos métodos dos pregos hedbnicos.

Nas analises empiricas, os pesquisa-
dores freqlientemente usam variaveis indepen-

"LADD, G. W.; SUVANNUNT, V. A model of consumer
goods characteristics. American Journal of Agricultural
Economics, v. 58, n. 3, p. 504-510, Aug. 1976.

2Um detalhamento do modelo tedrico e as suas implica-
¢Oes empiricas podem ser encontradas em LADD; SU-
VANNUNT (1976) id. nota 11.



dentes adicionais, como os deslocadores da
equagao para capturar os fatores que estariam
afetando o prego. Por exemplo, os fatores que
podem causar flutuagbes do prego do arroz em-
pacotado podem ser divididos em pelo menos
trés grupos: 1) caracteristicas no produto quanto
ao valor nutritivo ou quanto as caracteristicas do
pacote; 2) condigbes do local onde os consumi-
dores compram o produto, como a localizagéo da
loja, o tamanho e o tipo da loja; e 3) a época de
compra. Assim, as preferéncias dos consumido-
res seriam conhecidas de uma melhor forma, o
que possibilitaria uma aplicagdo efetiva de uma
politica de comercializaggo'°.

BKAWAMURA, T. Hedonic price analysis and its appli-
cation to package design: packaged cooked in Japan.
Disponivel em: <http://agecon.tamu.edu/iama/1999%20
CogressForum%20Papers-Proposal/Kawamuratamotsu.
PDF>. Acesso em: 2 out. 2002. Uma fungdo de pregos
hedonicos especifica poderia ser definida como:

P = f{X(x1,X2,-..Xe), Y(Y1,Y2:--Y1), Z(Z1,22,...2Zmm)]

Sendo que: x4,Xs,...X,xS80 caracteristicas do produto,

Y1,Y2...y1 S80 as caracteristicas das condigoes
da loja;

74,2y,...Zn S@0 as caracteristicas da época da
compra.
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