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COMERCIO EXTERIOR DE PRODUTOS DA FLORICULTURA EM 2004:
DESEMPENHO E OPORTUNIDADES

Resumo

Esta pesquisa teve como objetivo identificar os principais produtos e parceiros comerciais da
floricultura brasileira que se destacaram em 2004 e indicar possiveis caminhos para a expansao
do setor. Foram utilizados, para a andlise, os dados relativos a floricultura, disponiveis na
Aliceweb da SECEX, enfocando principalmente o valor de exportacdo, por pais de destino. Os
dados foram agregados, para a analise, em quatro grandes grupos: bulbos, mudas, flores de corte
e folhagens. Através da comparacdo dos dados entre os anos de 2004 com 2003 foram
identificados os mercados e produtos em expansao e, portanto, com maior oportunidade imediata
de negocios. Os parceiros comerciais da floricultura brasileira que mais compraram 0 NOSSO
produto em 2004 foram: Holanda (US$11,7 milhdes), Estados Unidos (US$5,1 milhdes), Itdlia
(US$2,2 milhdes), Japdo (US$1,2 milhdes) e Reino Unido (US$525 mil). Os parceiros
comerciais que mais aumentaram a compra do setor em 2004 foram: Bélgica (+1.525%), Russia
(+267%), Canada (+216%), Portugal (+141%) e Espanha (+91%). A divisa com os produtos da
floricultura brasileira e o crescimento do setor em 2005 provavelmente virdo em grande parte
desses mercados, sobretudo a partir da venda de mudas de ornamentais. Oportunidade de
crescimento do setor com as flores frescas para buqués, principalmente com Estados Unidos e
Holanda, € muito grande em 2005.

PALAVRAS-CHAVE: Floricultura Brasileira, Comércio Exterior, Desempenho.



COMERCIO EXTERIOR DE PRODUTOS DA FLORICULTURA EM 2004:
DESEMPENHO E OPORTUNIDADES

1 - INTRODUCAO E OBJETIVO

O valor do comércio internacional de produtos da floricultura atingiu, em 2003, valor
recorde de US$9,4 bilhdes segundo dados de COMTRADE* com taxa média anual de
crescimento de 6% entre 1999 e 2003. O valor comercializado cresceu, de 2002 a 2003, 12% no
grupo de flores cortadas para buqués, 8% no de folhas, folhagens e galhos, e 20% no de demais
itens de plantas vivas (LAWS, 2005). Este cenario €, portanto, muito favoravel paraafloricultura
brasileira na conquista da fatia do mercado em expansao.

Desde 2001, o governo brasileiro, através da APEX — Agéncia de Promocéo de
Exportagdes — incentivou o aumento da exportacdo de produtos da floricultura brasileira
firmando parceira com o Instituto Brasileiro de Floricultura (IBRAFLOR, 2005). A marca
FloraBrasilis foi criada como uma forma de cunhar o programa e identificar o produto brasileiro
no mercado internacional e desde entdo, a realizacdo de féruns regionais com os agentes da
cadeia produtiva da floricultura, de levantamento e atualizagcéo de dados do setor, de pesguisa
qualitativa sobre o potencial exportador, de promocéo e marketing, etc., na certa contribuiu para
0 crescimento continuo do valor exportado ano a ano. Em 2004, o valor da exportacdo dos
produtos da floricultura brasileira atingiu o patamar inédito de US$ 23,6 milhdes, com
crescimento de 21% em relacdo ao de 2003 mesmo apds um crescimento recorde de 30% em
2003 (KIYUNA et a., 2005).

Os agentes envolvidos na producdo, promogdo e exportacdo do setor devem estar
atentos aos pequenos movimentos e sinais de gjuste no mercado internacional para capitalizar
agilmente as novas oportunidades. Esta pesquisa oferece subsidios paraisso e tem como objetivo
identificar os principais produtos e parceiros comerciais da floricultura brasileira que se
destacaram em 2004 e indicar possiveis caminhos para a expansdo do setor.

2-METODOLOGIA

Serdo utilizados, para a andlise, os dados relativos a floricultura, disponiveis na
Aliceweb da SECEX®, enfocando principalmente o valor de exportacgo, por pais de destino. Os

* COMTRADE: Commodity Trade Statistic Database, United Nations.

® Considera-se nesta andlise o grupo de produtos especificados na Nomenclatura Comum do Mercosul, NCM 06 da
SECEX/MDIC - Secretaria de Comércio Exterior, Ministério do Desenvolvimento, Indistria e Comércio Exterior.
Exportacéo, Importacdo e Saldo da Balanga Comercial brasileira de plantas vivas e produtos dafloricultura, janeiro a
dezembro de 2003 e 2004. Disponivel em http://aliceweb.mdic.gov.br/consulta nova/resultadoConsulta.asp. Acesso
em 18 de janeiro de 2005.
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dados ser&o agregados, para a andlise, em quatro grandes grupos®: bulbos, mudas, flores de corte
e folhagens. Através da comparacdo dos dados entre os anos de 2004 com 2003 serdo
identificados os mercados e produtos em expansao e, portanto, com maior oportunidade imediata
de negdcios.

O recurso da cartografia serda utilizado, também, na exploracdo dos dados, com
elaboracdo de mapas temati cos que proporcionam uma apreensdo rdpida e agil de um conjunto de
informagdes em um relance de vista. Para 0 publico-alvo principal que demanda esta pesquisa,
este tipo de recurso é fundamental na compreensao e fixacdo dos resultados analisados.

3 - RESULTADOS E DISCUSSAO

A balanca comercial brasileira de produtos da floriculturaindica que o setor avancou,
em 2004, no dificil caminho da expansdo dentro do mercado internacional, mas de maneira
desigual entre os principais grupos de produtos e parceiros comerciais.

O grupo de mudas continuou como carro-chefe entre os produtos exportados pela
floricultura brasileira, em termos de valor, alcancando US$ 11,7 milhdes, em 2004, com
crescimento de 15,5% em relacdo ao valor de 2003. Do mesmo modo, o grupo de bulbos
continua em segundo lugar no ranking em termos de valor exportado (US$ 5,5 milhdes) e
crescimento anual de 16,9%. Embora em terceiro lugar no ranking em termos de valor exportado
(USS$ 4,8 milhdes), o grupo de flores cortadas para buqués apresentou crescimento recorde de
87,0%. Considerando que em 2003 apresentara também aumento extraordinario (+113%), esse
resultado sinaliza o ganho de competitividade de flores frescas para buqués inclusive de rosas.
Por outro lado, o valor exportado do grupo de folhagens (US$ 1,6 milh&o) apresentou variagéo
negativa (-25,7%) com indicativo de que o setor brasileiro estéa com dificuldade de manter a fatia
conquistada recentemente no mercado internacional (tabela 1).

O grupo de flores cortadas para bugués foi o Unico em gque houve aumento na fatia
exportada, passando de 13,4% em 2003 para 20,7% em 2004. Nesse ritmo é possivel que em
2005 0 seu valor ultrapasse o de grupo de bulbos que historicamente foi 0 segundo mais
importante — depois do de mudas — uma vez que este fato vem ocorrendo desde 2001. No gerad,
como resultado do crescimento mais que proporcional no valor exportado face ao valor
importado, o saldo da balanca apresentou variagdo positiva em comparagdo ao de 2003 nos
grupos analisados, exceto no de folhagens.

® O Capitulo 06 da Nomenclatura Comum do Mercosul (NCM) é composto por quatro agrupamentos de produtos: de
Bulbos (bulbos, tubérculos, rizomas, etc.), de Mudas (mudas de plantas ornamentais, de orquideas, etc.), de Flores
(flores cortadas para buqués, frescas ou secas) e Folhagens (fol has, folhagens e musgos para floricultura).



Tabela 1 - Balanca Comercia Brasileira dos Produtos da Floricurltura e Participacéo

Porcentural do Vaor, 2003 e 2004
2003 2004

0,
Produto USSmil  Pat (%)  USSmil  Pat (%) o0

Grupo de Bulbos

Exportagdo 4.642 23,8 5.425 23,0 16,9

Importagdo 3.206 46,7 2.735 40,6 -14,7

Sado 1.436 11,3 2.689 15,9 87,2
Grupo de Mudas

Exportagdo 10.153 52,0 11.724 49,7 15,5

Importacéo 2.833 41,2 3.152 46,8 11,3

Saldo 7.320 57,8 8.572 50,8 17,1
Grupo de Flores

Exportagdo 2.608 13,4 4.877 20,7 87,0

Importagéo 778 11,3 811 12,0 4,3

Sado 1.830 145 4.066 24,1 1222
Grupo de Folhagens

Exportagdo 2.131 10,9 1.582 6,7 -25,7

Importagéo 54 0,8 38 0,6 -29,1

Saldo 2.077 16,4 1.544 9,2 -25,6
Produtos da Floricultura

Exportagdo 19.534 100,0 23.608 100,0 20,9

Importagéo 6.870 100,0 6.737 100,0 -1,9

Saldo 12.664 100,0 16.872 100,0 33,2

Fonte: Elaborada pelos autores com base em SECEX (2005).

3.1. — Parceiros Comerciais e Produtos da Floricultura Brasileira em 2004

Os principais paises de destino dos produtos da floricultura brasileira estéo
localizados no Hemisfério Norte onde se concentra a demanda por esse tipo de produto. Em
primeiro lugar vem a Europa com a Holanda adquirindo grande parte do produto brasileiro,
seguido pela América do Norte, com os Estados Unidos firmando-se como parceiro comercia e
na Asia, 0 Japdo que é importante comprador de mudas de ornamentais, principalmente de
orguideas. Entre os paises da América do Sul destacam-se, embora em escala menor, Uruguai e
Argentina (figura 1 efigura 2).



Figura 1 — Exportacdo de Produtos da Floricultura Brasileira, por Grupo e Pais de Destino, 2004
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Fonte: Elaborada pelos autores com base em SECEX (2005).

Figura 2 — Exportacgdo de Produtos da Floricultura Brasileira para Europa, por Grupo, 2004
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Os cinco paises que mais compraram os produtos da floricultura brasileira em 2004
foram: Holanda (US$11,7 milhdes), Estados Unidos (US$5,1 milhdes), Itdlia (US$2,2 milhdes),
Japdo (US$1,2 milhdes) e Reino Unido (US$525 mil). Entretanto, entre os 14 parceiros
comerciais que contribuiram para o crescimento no valor da exportacéo brasileira, teve maior
destaque: Bélgica (+1.525%), Russia (+267%), Canada (+216%), Portugal (+141%) e Espanha
(+91%) (tabela 2).

Tabela 2 - Destino e Valor da Exportacdo Brasileira de Produtos da Floricultura e Variagdo Anual, por Grupo,

2003 e 2004
PAIS US$ FOB US$ FOB Total Bulbos Mudas Flores Folhagens
2003 2004 Var.% Var.% Var.% Var.% Var.%
Holanda 9.705.878 11.683.791 20,4 14,5 8,9 239,2 -13,7
Estados Unidos 3.745.151 5.137.431 37,2 45,8 38,3 54,7 -18,6
ltalia 2.194.031 2.194.152 0,0 - -1,2  1020,7 -12,0
Japéao 867.854 1.179.884 36,0 - 39,3 - -53,6
Reino Unido 451.255 524.590 16,3 - 11,8 4965,4 -81,0
Alemanha 418.093 484.896 16,0 - 19,1 22773 9,6
Bélgica 26.405 429.069 1525,0 - ® - 60,9
Dinamarca 394.076 391.050 -0,8 - -0,8 - -
Uruguai 384.025 327.817 -14,6 4,1 -9,9 -61,0 -
Portugal 118.184 284.980 141,1 - 186,2 118,7 464,0
Espanha 105.250 200.935 90,9 - 256,6 518,0 -59,1
Canada 54.325 171.865 216,4 - -8,0 779,3 -
Argentina 208.480 149.790 -28,2 - 21,1 -50,2 -100,0
México 162.150 119.473 -26,3 -29,3 - - -88,3
Chile 46.277 72.495 56,7 19,8 -49,5 1718,9 -
Paraguai 0 37.250 - - - - -
Emirados Arabes Unidos 0 35.842 - - - - -
Franca 29.119 28.957 -0,6 - -23,0 63,3 -
Hong Kong 54.778 23.925 -56,3 - 125,7 - -81,9
Coréia do Sul 14.690 19.519 32,9 - -100,0 - -
Angola 196.317 17.919 -90,9 - -90,9 - -
Suica 182.050 16.599 -90,9 - - -83,8 -91,3
China 65.929 14.393 -78,2 - -100,0 - -70,5
Venezuela 7.102 13.286 87,1 71,1 415,2 - -
india 0 12.000 - - - - -
Israel 40.695 11.910 -70,7 - - - -70,7
Paquistao 9.910 11.771 18,8 - 18,8 - -
Taiwan 5.940 4.593 -22,7 - - - -100,0
Colémbia 2.520 1.725 -31,5 - -31,5 - -
Russia 443 1.625 266,8 - 266,8 - -
Equador 0 1.468 - - - - -
Guiana 0 836 - - - - -
Tailandia 0 641 - - - - -
Estonia 0 483 - - - - -
Bolivia 507 475 -6,3 - 2,6 - -100,0
Republica Tcheca 0 420 - - - - -
Peru 0 405 - - - - -
Jordania 0 97 - - - - -
Africa do Sul 500 0 -100,0 - - - -100,0
Grécia 13.224 0 -100,0 - - - -100,0
Hungria 15.901 0 -100,0 - - - -100,0
Nova Caled6nia 1.062 0 -100,0 - -100,0 - -
Polbnia 11.735 0 -100,0 - - - -100,0
Total 19.533.856 23.608.357 20,9 16,9 15,5 87,0 -25,7

(M A exportacdo de mudas para a Bélgica passou de valor zero em 2003 para US$ 386,589,00 em 2004.
Fonte: Elaborada pelos autores com base em SECEX (2005).



No caso da Bélgica, esse crescimento ocorreu mais em funcéo da entrada do novo
produto — o de mudas — na pauta comercializada em 2004, no valor de US$ 387 mil, embora
tenha comprado também mais folhagens (+61%) no valor de US$ 42 mil. Em 2003 e 2004 o
unico item comercializado com a Russiafoi o de mudas.

O crescimento no valor da exportagcdo de produtos da floricultura brasileira com
destino ao Canada em 2004 se deve a entrada de dois grupos na pauta — bulbos (US$57 mil) e
folhagens (US$11 mil) — além do crescimento no valor exportado do grupo de flores para buqués
(+779%).

O desempenho do setor em 2004 nos casos de Portugal e Espanha apresenta
semelhancas: o primeiro ocupa 10° lugar e o segundo 11° no ranking de paises de destino dos
produtos da floricultura brasileira e ambos importaram do Brasil trés grupos de produtos (de
mudas, flores e folhagens). Entretanto, enquanto o valor exportado para Portugal aumentava nas
trés categorias, sobretudo no grupo de folhagens (464%), a exportacéo para a Espanha aumentava
s6 nos casos de mudas (+257%) e flores para buqués (+518%) e decrescia no grupo de folhagens
(-59%).

Em 2004, dois paises passaram a comprar bulbos do Brasil: Canada, ja citado, e a
Argentina. E cinco parceiros comerciais aumentaram a aquisicdo desse produto em relagcdo ao
ano anterior: Venezuela (+71%), Estados Unidos (+46%), Chile (20%), Holanda (14%) e
Uruguai (4%). Desses, merecem destaque Holanda e Estados Unidos pela magnitude do valor
exportado para esses paises de US$4,7 milhdes e US$495 mil, respectivamente.

A exportagdo brasileira de mudas de plantas ornamentais — de criséntemos e de
orguideas, etc. — em 2004 mostrou-se bastante dindmica: 11 paises passaram a comprar o produto
e 13 paises aumentaram o valor das aquisicdes. No primeiro grupo estdo a ja citada Bélgica,
seguida de: Paraguai, Emirados Arabes, México, Taiwan, Equador, Guiana, Tailandia, Estonia,
Republica Tcheca e Peru. No segundo grupo, 0os mais importantes, em termos de variagdo no
valor exportado estdo Venezuela (+415%), Russia (+267%), Espanha (+257%), Portugal
(+186%) e Hong Kong (+126%).

Pertencem ainda ao grupo de clientes de mudas brasileiras mais oito paises dos quais
quatro se destacaram pela magnitude e ranking do valor adquirido: a Holanda, primeiro no
ranking com US$ 5,2 milhdes, Estados Unidos (US$1,18 milhdo), Japdo (US$1,17 milh&o) e
Reino Unido (US$453 mil). Finalmente, a Argentina, Alemanha, Paquistéo e Bolivia também
compraram mais as mudas brasileiras em 2004, embora em menor magnitude no valor e na
variagdo anual. A Italia, embora segundo colocado no ranking de importadores desse grupo de
produtos em valor (US$1,86 milh&o), teve ligeira queda (-1%) naimportacéo em 2004.

O valor da exportagcdo do grupo de flores para buqués, que corresponde a 21% do
setor, teve um crescimento extraordinario em 2004 como um todo (+87%). Embora trés paises ja
importadores desse produto — Argentina, Uruguai e Suica — tenham comprado menos em 2004,
houve a entrada de um novo comprador — Emirados Arabes — além do aumento no valor
exportado para 10 destinos: Reino Unido (+4.965%), Alemanha (+2.277%), Chile (+1.719%),
Itdlia (+1.021%), Canada (779%), Espanha (+518%), Holanda (+239%), Portugal (+119%),
Franca (++63%) e Estados Unidos (+55%).

Dois parceiros comerciais das flores cortadas para buqués do Brasil se destacaram em
2004 pelo peso que o valor comercializado representa: em primeiro lugar, os Estados Unidos
(US$2,9 milhdes) ocupando 60% do valor da exportacdo brasileira de flores frescas que
corresponde a 57% do valor da importagdo americana com os produtos da floricultura brasileira;
em segundo lugar, a Holanda (US$1,5 milh&o) ocupando 30% do valor da exportacdo brasileira
de flores frescas correspondendo a 12% do valor da importagdo holandesa com os produtos da



floricultora brasileira. Portanto, esses dois paises absorveram 90% da exportacéo brasileira de
flores frescas para buqués em 2004 sobrando 10% para demais paises.

O vaor da exportagdo brasileira do grupo de folhagens caiu 26% em 2004
apresentando, em 18 paises, variacdo negativa em relacdo a 2003 (dos quais sete deixou de
comprar). Entretanto, embora em menor escala, cinco paises entraram como importadores desse
item — Coréia do Sul, India, Canadé, Franca e Jordania — e trés paises compraram mais em 2005:
Portugal (+484%), Bélgica (+61%) e Alemanha (+10%).

3.2. — Mercados e Produtos de Peso na Floricultura Brasileira em 2004

Em 2004, nove parceiros comerciais compraram 92,8% do valor acumulado da
exportacdo brasileira de produtos da floricultura considerando o ranking” em termos de
participacdo porcentual de cada item e destino: Holanda, Estados Unidos, Itdlia, Japdo, Reino
Unido, Dinamarca, Bélgica, Uruguai e Alemanha. Destes paises, apenas Holanda e Estados
Unidos comparecem importando os quatro grupos de produtos do Brasil. Nesse universo, a ltdia
comprou dois (mudas e folhagens) e os demais paises, um item cada (tabela 3).

Tabela 3 - Principais Paises de Destino de Produtos da Floricultura Brasileira, por Grupo e
Participacdo Porcentual no Valor da Exportagdo, 2003 e 2004

Pais Grupo 2003 2004 Ranking 2004
Holanda mudas 24,3% 21,9% 1
Holanda bulbos 20,9% 19,8% 2
Holanda flores 2,2% 6,1% 5
Holanda folhagens 2,2% 1,6% 13
Estados Unidos flores 9,7% 12,4% 3
Estados Unidos mudas 4,4% 5,0% 6
Estados Unidos folhagens 3,4% 2,3% 8
Estados Unidos bulbos 1,7% 2,1% 9
ltalia mudas 9,6% 7,9% 4
ltalia folhagens 1,6% 1,2% 16
Japéo mudas 4,3% 4,9% 7
Reino Unido mudas 2,1% 1,9% 10
Dinamarca mudas 2,0% 1,7% 11
Bélgica mudas 0,0% 1,6% 12
Uruguai mudas 1,7% 1,2% 14
Alemanha mudas 1,2% 1,2% 15
Subtotal 91,3% 92,8% -
Demais paises 8,7% 7,2% -

Fonte: Elaborada pelos autores com base em SECEX (2005).

" O ranking foi construido considerando a participacéo porcentual do valor da exportagdo por grupo de produto e por
pais de destino.



O grupo de mudas obteve maior frequéncia observada em paises de destino (nove)
além de primeira colocagcdo no ranking em termos de fatia ocupada no valor da exportacdo da
floricultura brasileira (21,9% com destino a Holanda). O grupo de bulbos para a Holanda (19,8%)
ocupou a segunda colocagéo seguida por flores para buqués para Estados Unidos (12,4%), mudas
para ltaia (7,9%), flores para buqués para Holanda (6,1%), mudas para Estados Unidos (5,0%) e
Japdo (4,9%), folhagens (2,3%) e bulbos (2,1%) para mercado americano, mudas para Reino
Unido (1,9%), Dinamarca (1,7%) e Bélgica (1,6%), folhagens para Holanda (1,6%), mudas para
Uruguai e Alemanha (1,2% cada) e folhagens para Itdlia (1,2%) (figura 3).

Figura 3 - Principais Paises de Destino e Participagdo Porcentual no Valor Total da
Exportacdo de Produtos da Floricultura Brasileira, por Grupo, 2004
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Fonte: Elaborada pelos autores com base em SECEX (2005).

3.3 — Exportacdo Mensal dos Produtos da Floricultura Brasileira em 2004

O valor da exportacdo mensal dos produtos da floricultura brasileira apresentou em
2003 e 2004 dois picos ao longo do ano — julho e dezembro — sendo que no primeiro caso o pico
foi “puxado” pela magnitude do valor do grupo de bulbos e no segundo caso, principalmente do
de mudas e de flores para buqués. O grupo de bulbos apresentou nos dois anos uma sazonalidade
mensal acentuada tendo valores mensais bem acima da média anual em junho, julho e agosto.
Embora em menor grau, o grupo de mudas apresentou valores bem acima da média mensal em
janeiro, fevereiro e dezembro. Os grupos de flores para buqués e de folhagens apresentaram
valores de exportagdo mensal muito proximos de suas respectivas medias mensais (tabela 4 e
figura4).
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O valor da exportagdo mensal dos produtos da floricultura brasileira em 2004 foi
sempre maior gue o de 2003 em todos os meses embora tenham ocorrido quedas fregiientes em
grupo de folhagens (oito vezes) e bulbos (seis vezes), e uma ocorréncia de variagdo negativa no
caso de mudas. O grupo de flores para bugqués foi uma excecdo neste cenario apresentando
variagdo positiva no valor de exportagdo em todos os meses de 2004. De uma maneira geral o
aumento no valor mensal em 2004 ocorreu de janeiro a julho e em dezembro ficando os demais
meses apenas ligeiramente acima do ano anterior em todos os grupos de produtos da floricultura
brasileira.

Tabela 4 - Valor da Exportacdo Mensal dos Produtos da Floricultura Brasileira, por Grupo, 2003 e 2004

Mudas (US$ mil)

Bulbos (US$ mil) Flores (US$ mil) Folhagens (US$ mil)  Total (US$ mil)

2003 2004 Var.% 2003 2004 Var.% 2003 2004 Var.% 2003 2004 Var.% 2003 2004 Var.%
Jan. 59 12 -79,1 1238 1322 6,7 191 523 1741 184 138 -25,1 1.673 1995 193
Fev. 68 61 -11,4 911 1.140 251 118 587 3964 107 68 -36,3 1205 1.856 54,0
Mar. 103 8 -919 752 968 28,8 84 367 3357 141 163 15,2 1.081 1506 394
Abr. 51 203 300,2 818 1.139 39,2 127 396 2108 213 87 -59,0 1.209 1.826 51,0
Maio 451 385 -145 914 1.121 22,7 160 339 1124 220 231 4,8 1.745 2.077 19,0
Jun. 1106 1.250 131 760 912 199 123 233 894 88 107 21,9 2.077 2502 205
Jul. 1.060 1.522 43,6 720 820 139 146 184 25,8 212 164 -225 2138 2.690 25,8
Ago. 926 1.102 19,0 642 725 129 206 215 44 241 117 -51,6 2015 2158 7,1
Set. 262 245 -6,5 734 698 -4,9 300 405 34,7 144 156 89 1440 1504 44
Out. 272 269 -09 709 799 12,7 402 490 221 149 108 -27,4 1531 1.667 8,9
Nov. 69 142 106,1 801 851 6,3 384 488 26,9 209 73 -64,9 1463 1554 6,3
Dez. 215 224 45 1153 1228 6,5 367 652 77,5 223 169 -24,0 1958 2.273 16,1
Média 387 452 846 977 217 406 178 132 1.628 1.967
Ano 4.642 5425 16,9 10.153 11.724 155 2.608 4.877 87,0 2131 1.582 -25,7 19.534 23.608 20,9

Fonte: Elaborada pelos autores com base em SECEX (2005).

O valor da exportagdo mensal por pais de destino apresenta, de uma maneira geral,

grande variacdo ao longo do ano tendo em muitos casos valores iguais ou préximos de zero.
Reino Unido e Estados Unidos foram excecfes a regra, com valor da exportagdo mensal quase
constante ao longo de 2004 (figura 5 e figura 6).
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Figura 4 — Exportacéo de Produtos da Floricultura Brasileira, por Grupo, Janeiro a Dezembro,

2003 e 2004
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Figura 5 — Exportacéo Mensal de Produtos da Floricultura Brasileira, por Pais de Destino, 2004
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Figura 6 — Exportagdo Mensa de Produtos da Floricultura Brasileira para Europa, 2004
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4 — CONSIDERACOES FINAIS

O vaor da exportacdo dos produtos dafloricultura brasileira atingiu o patamar inédito
de USS$ 23,6 milhdes, em 2004, com crescimento de 21% em relacdo ao de 2003. Embora o ritmo
de crescimento seja menor que o de 2003 (30%) o desempenho do setor em 2004 € um indicativo
de que o pais esta avancando na conquista da fatia do mercado internacional.

Os parceiros comerciais da floricultura brasileira que mais compraram O NOSSO
produto em 2004 foram: Holanda (US$11,7 milhGes), Estados Unidos (US$5,1 milhdes), Itdia
(US$2,2 milhdes), Japdo (US$1,2 milhdes) e Reino Unido (US$525 mil) e que merecem
continuidade no atendimento com qualidade de produtos e servicos. Por outro lado, os parceiros
comerciais que mais aumentaram a compra do setor em 2004 foram: Bélgica (+1.525%), Russia
(+267%), Canada (+216%), Portugal (+141%) e Espanha (+91%). Estes merecem
acompanhamento estreito e analise maior do seu comportamento dada a perspectiva de uma
maior abertura nos negocios.

O grupo de flores cortadas para buqués apresentou crescimento recorde em relacéo
aos demais grupos (+87,0%) sinad de que o pais estd conseguindo finalmente firmar-se no
mercado internacional com esse produto em que pese concorrentes como a Holanda e Colémbia
que praticamente dominam o mercado europeu e 0 americano. Acrescente-se que a Holanda e
Estados Unidos dois principais paises de destino das flores frescas brasileiras, sdo também
importadores majoritarios de outros trés grupos do setor, 0 que confere status de clientes
especiais.

Em 2004, nove parceiros comerciais compraram 92,8% do valor acumulado da
exportacdo brasileira de produtos da floricultura considerando a participacdo porcentual de cada
item e destino: Holanda, Estados Unidos, Itdlia, Japdo, Reino Unido, Dinamarca, Bélgica,
Uruguai e Alemanha. Nesse universo, o grupo de mudas obteve maior frequiéncia observada em
paises de destino (nove) além de primeira colocacdo no ranking em termos de fatia ocupada no
valor da exportacdo da floricultura brasileira (21,9% com destino a Holanda). A divisa com os
produtos da floricultura brasileira e o crescimento do setor em 2005 provavelmente virdo em
grande parte desses mercados, sobretudo a partir da venda de mudas de ornamentais.
Oportunidade de crescimento do setor com as flores frescas para buqués, principalmente com
Estados Unidos e Holanda, é muito grande em 2005.

Os produtores do grupo de folhagens devem intensificar os contatos com Portugal,
Alemanha e Itdia, trés Unicos parceiros comerciais que aumentaram a compra do produto
brasileiro em 464%, 61% e 10%, respectivamente. Em 2004, Portuga e Espanha, aém da
proximidade geografica, tiveram desempenho muito semelhante, merecendo, portanto, estudo de
mercado e de logistica conjuntamente. Finalmente, todos os parceiros comerciais da floricultura
brasileira que passaram a (re)adquirir o produto em 2004 ou que aumentaram o valor
comerciaizado, merecem atencdo e acompanhamento no futuro préximo, pois as chances de
crescimento do setor num mercado internaciona acirrado — felizmente em expansdo conforme
LAWS (2005) — sdo maiores nesses alvos.
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