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Ragdes:
o robusto segmento pet food

Nos ultimos anos tem sido expressivo o crescimento do segmento de alimentos
para animais de estimacao, companhia e seguranca (pet food) na cadeia brasileira de
producao de racdes, embora em termos quantitativos seja ainda pouco representativo. O
consumo de alimentos completos para caes e gatos, itens mais importantes deste seg-
mento, corresponde a cerca de 3% do total do setor de racdes que contabilizou, em
2010, 61,4 milhdes de toneladas’.

Contudo, as vendas tém alcancado cifras elevadas, tal a importancia do valor
agregado a racao em decorréncia de serem utilizados em sua composicao ingredientes
de alto custo com finalidades especificas e de incorporar avancada inovacao tecnologica.

De acordo com a Associacao Nacional dos Fabricantes de Alimentos para Animais
de Estimacdo (ANFAL Pet)?, o segmento movimenta quase US$70 bilhdées no mundo, dos
quais 6% cabem ao Brasil. O parque industrial brasileiro tem 130 fabricas e, aproxima-
damente, 600 marcas.

A ANFAL Pet estimou a producao brasileira de racao para animais de estimacao
de 2010 em 1.831 mil toneladas, o que significa um acréscimo de 4,5% em relacao ao
volume obtido no ano precedente.

O faturamento destes alimentos, por sua vez, apresentou acréscimo de 15,1%, to-
talizando RS$7,2 bilhdes. O lancamento de novas formulacdes e as vendas de produtos
com maior valor agregado confirmam a tonica do dinamico mercado de pet food.

Para efeito de ilustracao, dados da associacao apontam que o fechamento de to-
do o complexo pet em 2010 totalizou R$11 bilhGes com a seguinte distribuicdo: alimen-
tacao (66%), servicos (20%), equipamentos e acessorios e produtos para higiene animal
(8%) e medicamentos veterinarios (6%).

De modo geral, os componentes essenciais de toda racao animal, representados
pelo bindmio proteina-energia, sao, no caso do Brasil, o milho e a soja (farelo), devido a
abundancia destes dois ingredientes que ocupam a maior area cultivada com graos.

De fato, o que mais encarece a racao € a extensa gama de “outros” ingredientes.

Uma racao superpremium, por exemplo, pode conter mais de 50 itens.
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A nao disponibilidade de séries historicas de precos dificulta a avaliacao da evo-
lucdo do mercado de racao pet. Essa € uma lacuna a ser preenchida por uma entidade de
classe ou, preferencialmente, por um orgao oficial com experiéncia em levantamentos
de dados e analises estatisticas’.

A diversidade de tamanhos de embalagens confunde os compradores, pois ha ne-
cessidade de conversao do valor total para um quilograma (kg) para que se possa compa-
rar os precos dos varios tipos e marcas. A padronizacao das embalagens e menor nimero
de itens facilitariam a escolha e as analises de precos.

O uso de componentes proteicos animais na formulacao das racdes (carnes e pei-
xes) também é pratica comum, pois os maiores consumidores do segmento pet (caes e
gatos) sao originariamente carnivoros.

No entanto, a alimentacao exclusivamente vegetal (“vegan”, termo derivado de
vegetarian) e a alimentacdo organica vém ganhando forca ao serem ministradas para
animais cujos proprietarios seguem esta dieta alimentar. Esta nova moda é polémica,
pois ha quem ache que negar carne a animais carnivoros mostra que a humanizacao dos
bichos domésticos ndo tem limites e pode prejudica-los*.

Além disso, nas racdes sao utilizados os processos de extrusao e peletizacao, que
conferem maior eficiéncia alimentar, melhor palatabilidade, reducao na segregacdo de
ingredientes e de perdas, facilidade no manejo e transporte e, ainda, melhor conserva-
cao.

O segmento de pet food caracteriza-se pela diversidade de especificacoes que
apresenta. Por exemplo, no caso de gatos em que a castracao é indicada para evitar a
proliferacao desenfreada da prole, tal a facilidade de multiplicacao da espécie, o con-
trole alimentar/dietético € fundamental para evitar a obesidade e doencas correlatas,
tais como diabetes e calculose renal. Para tanto, existem racoes especificas conforme a
faixa etaria dos animais: jovens, maduros e seniores.

Assim, para cada uma dessas faixas existe uma dieta apropriada, com teores
adaptados de gordura e energia, tendo em vista que o animal castrado tem seu apetite
aumentado por disfuncoées hormonais e “aproveita” tudo o que come. O mesmo se aplica
a caes e outras espécies.

Esse requinte é bom por um lado, pois mostra a eficiéncia dos produtos finais,
mas por outro impede que a racao tenha um tratamento fiscal equivalente aos animais
de criacao cuja finalidade essencial € a obtencao de proteinas (carne e leite, em especi-
al).

Embora o segmento industrial, ha varios anos, reivindique a reducao da carga tri-

butaria, por conta do apelo de que hoje a convivéncia com os animais de companhia é
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considerada benéfica para o bem estar e seguranca da populacao, os esforcos tém sido
em vao sob a alegacao, por parte das autoridades constituidas, de que se trata de bens
supérfluos ndo comparaveis aos componentes da cesta basica humana.

Cabe lembrar, porém, que o item alimentacao animal € um componente do le-
vantamento do indice de custo de vida do DIEESE e da FIPE, embora com participacao
ainda relativamente pequena.

O “tratamento” tributario para esse insumo é bastante elevado (quase 50%), o
que inibe o uso mais generalizado de racao balanceada em substituicdo a comida casei-
ra, cujo uso € desaconselhado pelos veterinarios, pois nem sempre contém os ingredien-
tes essenciais ao bem estar e longevidade do animal.

A expectativa para 2011 é de que a producao fisica de racoes para esse segmento
diminua cerca de 3% em relacdo ao ano anterior, por conta da persisténcia da crise
econdmica e da elevada carga tributaria. Assim, a producao podera atingir 1.782,6
toneladas, segundo a ANFAL Pet.

Analistas mais otimistas apontam acréscimo da mesma grandeza, ja que esse
segmento apresenta potencial para crescimento, inclusive com ampliacao da
exportacao, ja que opera com um parque fabril com elevada ociosidade, da ordem de
50%. Além do mais, estima-se que pouco mais de 40% dos animais domésticos utilizem
racoes preparadas na sua dieta alimentar.

E o gato é a “bola da vez” no mercado pet e considerado como o pet do século
XXI, diante do potencial que se apresenta para este mascote”.

As projecoes populacionais brasileiras, feitas por aquela entidade de classe para
2011, sao de 34 milhdes de caes e 18 milhdes de gatos, além de um grande contingente
de outras mascotes, principalmente aves (18 milhGes) e peixes ornamentais (8,5
milhdes). A proposito, o maior crescimento em 2010 foi registrado para os felinos
domeésticos com 8%, comparados a 4% para os canideos.

Essas cifras conferem ao pais o segundo lugar no mundo quanto ao numero de
caes e gatos e o quarto quando considerada toda a populacao de pets.

De acordo com projecoes feitas pelo Euromonitor International, o Brasil podera
ocupar o segundo lugar em termos de vendas de pet food no varejo a partir de 2013,
atras apenas dos Estados Unidos, de longe o top do mundo. O levantamento arrola duas
companhias brasileiras entre as dez maiores do mundo no segmento de alimentacao para
animais de estimacao®.

A humanizacao tem levado os proprietarios a tratarem seus animais com
alimentos de qualidade (premium e superpremium), para que vivam saudaveis e por

muito mais tempo. Também a alimentacdo organica vem crescendo muito nos ultimos
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anos e a “vegan”, embora incipiente, ja se faz presente no mercado. Esses tipos de
alimentos tém apresentado consideravel crescimento, sobretudo nos Estados Unidos e
logo poderao se tornar uma tendéncia globalizada.

A producao de petiscos (bifinhos e ossinhos) vem aumentando acentuadamente,
inclusive com a entrada de frigorificos e abatedouros no mercado utilizando partes
animais. Muitas delas, até certo tempo, eram descartadas, casos do couro bovino e
0ss0s. A racao Umida, em lata ou em pacote, também mostra avancos.

A tendéncia do setor é de: acelerado surgimento de novos produtos, populariza-
cao de alimentos funcionais, exploracao de nichos de mercado, énfase na palatabilidade
e em embalagens cada vez mais adequadas a conservacao do alimento. Por intermédio
da genomica, ha possibilidade de se obter dieta customizada, ou seja, feita sob enco-
menda com pesquisas ja em andamento. Além da utilizacdo dos avancos das nanotecno-
logias para aumentar a seguranca dos produtos alimentares e proporcionar bem estar
para os animais.

Existem diversas areas exclusivas na industria alimenticia humana e animal em
que a nanotecnologia pode ser aplicada: transformacao de nutrientes em nanoparticulas
e nanomateriais com novas propriedades, preparacao de nanomateriais conservantes e
antimicrobianos, desenvolvimento de nanodispositivos de analise, monitoramento e se-
guranca alimentar, criacdo de novas embalagens, etc.’

Prova de que a extensao do segmento de pet food nao tem fronteiras foi a recen-
te constatacao pelos autores deste texto em um documentario da National Geografic
sobre o Alasca, em que se viam sacos de racao industrializada nos trends puxados por
caes. Como se sabe, no passado esses animais de tracao da regiao eram alimentados
exclusivamente com fontes de proteinas animais - carnes de foca e de baleia e peixes,
como o salmao. Hoje comem milho e soja e outros ingredientes proteicos e energéticos,

além de vitaminas e sais minerais. Sinal dos tempos!
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