I:RODIICﬁO DE VINHOS CASHER EM
SAO ROQUE, ESTADO DE SAO PAULO:
preservaciio da cultura judaica e certificaciio casher’
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1 -INTRODUGAO

Produzir vinhos tem suas peculiarida-
des relacionadas ao terroir (territdrio), clima e solo
local, varietais autoctones e conhecimento tradi-
cional do processo de vinificagdo. Para a comuni-
dade judaica o vinho tem uma relagdo religiosa
diferenciada, esta intimamente relacionada com o
conjunto de leis religiosas e a representagéo e
responsabilidade pelo cumprimento destas leis
esta na figura do rabino. Na pequena cidade de
Sao Roque, ha um produtor de vinhos somente
para este mercado, a comunidade judaica.

O vinho e o suco de uva, mais do que
qualquer outra bebida, representam a santidade
do povo judeu. S&o usados para a santificagdo
do Shabat (o sabado) e festas judaicas. Qualquer
subproduto que contenha vinho ou suco de uva,
como vinagre de vinho, bala, geléia ou refrigeran-
te de uva, conhaque e outras bebidas que pos-
sam ser destiladas ou misturadas com vinho, s6
poderao ser ingeridos quando possuirem super-
vis&o rabinica confiavel.

De acordo com a leis judaicas, o vinho
feito por um judeu, que apds seu preparo tenha si-
do fervido, ndo apresenta mais problemas de cas-
hrut (encontro da matéria com o espiritual). Um
suco de uva ou vinho de passas cujas uvas ou
passas foram cozidas antes de extrair o suco é
considerado vinho cozido. Atualmente, a maioria
dos vinhos casher comercializados costuma vir fer-
vida ja da vinicola. Para se ter certeza, basta verifi-
car a etiqueta ou o invélucro se consta a palavra
mevushal (fervido). No entanto, muitos vinhos finos
casher, principalmente os franceses, ndo vém
fervidos, o que presume que se deve tomar redo-
brados e rigorosos cuidados em sua manipulagdo
e na forma como devera ser servido. Ha leis muito
especificas relativas ao vinho (PRAGER, 2010).

Os responsaveis pela fabricagdo dos
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vinhos casher em Israel, na Franga, nos Estados
Unidos e em outros paises estdo cada vez mais
empenhados em obter produtos da melhor quali-
dade, sem descuidar dos preceitos religiosos que
garantem a cashrut de seus produtos. Acreditam
que os consumidores de produtos casher apre-
ciam os bons vinhos secos. Foi desmistificada a
ideia de que este tipo de publico ndo seria tao
exigente, na verdade existe um mercado de pro-
dutos gourmet e ao mesmo tempo casher. Some-
se a isso o fato de ser um mercado em expan-
sdo, ja que constantemente aumenta o numero
de pessoas que consomem produtos fabricados
de acordo com as leis de cashrut. De acordo com
informagdes da comunidade judaica, € um mer-
cado em torno de 200 mil pessoas no Brasil.

Este artigo realiza um estudo de caso
de uma pequena unidade produtora familiar de
vinhos casher que também produz outras bebi-
das finas, denominada Vinhas Santa Cecilia,
localizada em Sao Roque, Estado de Sao Paulo.
O objetivo do estudo é descrever e analisar o
processo de certificacdo casher, as especificida-
des do processo de vinificagao, a identificagdo do
mercado e do canal de comercializagao.

2 - METODOLOGIA

A metodologia é o estudo de caso unico,
conduzido através de contato direto com o produ-
tor e empresa (GIL, 1999). Foram realizadas va-
rias visitas ao local de produgéo e aplicou-se um
questionario com perguntas fechadas e entrevistas
em profundidade, gravadas e analisadas. Foram
entrevistados o proprietario da vinicola, membros
da comunidade judaica e representante do rabino
que participam do processo produtivo, conforme
as leis judaicas. Este estudo de caso busca relatar
como se caracteriza este mercado, a trajetoria de
adaptacdes tecnoldgicas necessarias para cumprir
as leis e valores religiosos de uma alimentacao
koscher ou casher. Este caso faz parte de um pro-
jeto maior sobre estratégias de mercado das vinico-
las paulistas com multiplos casos sendo estudados.
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3 - REFERENCIAL TEORICO

Para o entendimento do que represen-
ta os produtos casher para um determinado gru-
po social buscou-se resgatar alguns conceitos da
psicologia social e representacdo coletiva ou as
representacdes sociais, especificamente, o con-
ceito desenvolvido por Serge Moscovici, no qual
instituicdes e praticas sociais influenciam o com-
portamento dos individuos e moldam a elabora-
¢ao de suas realidades sociais.

Nao é objetivo deste estudo aprofun-
dar-se neste campo do conhecimento, mas res-
gastar alguns conceitos que irdo auxiliar na com-
preensado do comportamento do consumidor, nes-
te caso da comunidade judaica, que sera relatado
neste estudo de caso.

Para Moscovici (2003 apud ICHIKAWA,
2009) e Marin (2008), as representagdes sociais
sao modelos hierarquizados e organizados do co-
nhecimento coletivo, que sao compartilhados atra-
vés de juizos, opinides, crengas, saberes e atitu-
des. Esses conhecimentos coletivos se materia-
lizam, existem, através da interacdo, comunica-
¢a0 e organizagao da realidade.

Na sociologia das religibes as repre-
sentagbes sociais estdo presentes em constru-
¢Oes simbolicas coletivas que tém a forga psico-
l6gica de uma lei e de um pertencimento e inclu-
s&0 no grupo social. Esta inclusdo ocorre através
do sentimento de identidade simbdlica e se con-
cretiza através de rituais e comportamentos com-
partilhados. No caso da alimentagéo e dos vinhos
casher, existe uma simbologia muito forte que foi
consolidada ao longo da histéria do judaismo e
do povo judeu, cuja simbologia persiste nos tem-
pos modernos e se materializa através do consu-
mo de produtos casher.

Ao estudar mercados e consumo de
produtos, estes aspectos devem ser considera-
dos. Pois, cada vez mais, observa-se a necessi-
dade de entender como os diversos atores sociais
percebem um produto ou um alimento que sera
consumido por ele e por sua familia. No setor de
agronegocios e nos estudos referentes a agricul-
tura, Ichikawa (2009) tem utilizado conceitos da
teoria das representagdes sociais e outros con-
ceitos da sociologia para a compreenséo de co-
mo sao conduzidos projetos de desenvolvimento
agricola localizados e a disseminagao da P&D em
formato de redes sociais. Observa-se que torna-
se necessario, cada vez mais, a utilizacdo dos
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enfoques multidisplinares para compreender a
complexidade da realidade, seja do lado produti-
Vo, seja do consumo.

4 - ESTRATEGIA DO ENFOQUE EM NICHOS
DE MERCADO

A estratégia de enfoque ou foco em um
nicho de mercado significa ter um mercado pe-
queno, sem muitos competidores e, algumas ve-
zes, nenhum. O enfoque em um nicho permite ao
empresario obter margens significativas quando o
preco € definido por poucas empresas ou uma
Unica, pressupondo ndo haver produtos substitu-
tos ou piratas no mercado.

No caso de produtos certificados, a
substituicao fica mais limitada ainda, pois somen-
te outro produto semelhante e certificado seria
um substituto perfeito. Produtos de luxo, cuja re-
putacdo atingiu o topo de notoriedade, também
s80 pegas unicas no mercado e seu prego € defi-
nido por critérios que nem sempre sao de compe-
titividade por custos.

O enfoque escolhe um segmento ou
um grupo de segmentos para melhor explora-los.
Apresenta duas variantes, o enfoque-custo e o
enfoque-diferenciagdo. A segmentagdo, seja de
mercado ou de uma industria, visa combinar o
comportamento do comprador com os custos de
producdo e colocagédo no mercado de um produto
que corresponde ao desejo do consumidor. O
gerenciamento de segmentos de mercado possi-
bilita, adicionalmente, planejar o fluxo de caixa da
empresa, pois os produtos podem ter volume e
tempos diferenciados de venda. Devido a diferen-
ciagado dos compradores, os canais de distribuicao
por segmentos sdo também diferenciados, ou se-
ja, produtos de luxo ndo estardo presentes em pe-
quenos supermercados. A segmentacdo implica
diferencas na cadeia de valor para a empresa,
pois produtos especiais possuem processos de
fabricacdo diferentes de produtos padronizados
(PORTER, 1989). No caso de vinhos casher, as
etapas de processamento sdo acompanhados por
representantes do rabino desde a fase de esma-
gamento das uvas até o engarrafamento.

Em Israel estédo os maiores e melhores
fabricantes de vinho casher do mundo. Israel e seu
clima mediterraneo desmistificaram a ideia de que
um vinho bom ndo pode ser produzido em uma
regido quente. Em um relativo curto espaco de



tempo a industria de vinho evoluiu de simples pro-
dutor de vinho adocicado para ritual, usado para
fazer o kiddush (santificagéo do dia do shabat), em
nivel de fabricante de vinhos respeitados nos mer-
cados internacionais. Foi em 1983 que as indus-
trias de vinho do Golan langaram um vinho branco,
seco e sofisticado, o Yarden Dry Sauvignon Blanc,
revolucionando os vinhos casher pelo mundo.
Atualmente, em Israel, mais de 30
milhdes de garrafas de vinho branco, rosé e es-
pumante sdo produzidos por ano. Alguns para
serem consumidos no decorrer do ano, outros,
mais sofisticados, para serem envelhecidos por
anos ou décadas. Os vinhedos em Israel vao de
Beersheva até Arad, no sul do pais, e da Alta
Galiléia até as Colinas do Golan, no norte. Novos
vinhedos foram plantados no planalto de Mitzpeh.
A Carmel Winery, vinicola fundada em 1890, em
Israel, por Baron Edmond Rotschild, é responsa-
vel por quase 50% das uvas produzidas em Israel,
cerca de 25 mil t, e o principal fornecedor de vi-
nhos casher para o mundo. A Califérnia também
€ um grande produtor de vinhos casher e o prin-
cipal produtor é a Hagafen Cellar, localizada no
Napa Valley e seus vinhos sdo de qualidade e
premiados (MORASHA, 2000; RAVID, 2008).

5 - DESCRIGAO DA EMPRESA E DA UNIDADE
PRODUTIVA DE VINHOS CASHER

A regido de Sao Roque possui varias
pequenas vinicolas familiares que estdo no rotei-
ro do vinho de Sao Roque. A cidade atrai nos fins
de semana cerca de 2 mil pessoas que fazem
visitagdo as vinicolas, compram vinhos e partici-
pam da vindima, colheita da uva, que ocorre em
fevereiro ou margo. Esta regido que esta a 100
km do entorno da cidade de Sao Paulo, onde
estdo localizados os municipios de Sao Roque,
Jundiai, Louveira e Valinhos, é considerada como
regido periurbana (OTANI; ARRAES, 2010) e es-
ta voltada para o turismo rural € o enoturismo.

Esses produtores rurais e componen-
tes de suas familias acabam atuando em ativida-
des de servigos como fonte de complementagao
da renda familiar, caracterizando um espaco rural
com pluriatividades. O conceito de pluriatividade
pode ser mais bem compreendido como:

Uma estratégia de reprodugéo social, da qual os
agricultores que operam fundamentalmente com
base no trabalho da familia fazem uso em contex-
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tos onde sua integracéo a divisdo social do traba-
lho ndo decorre exclusivamente dos resultados
da produgdo agricola, mas, sobretudo, mediante
o recurso as atividades nao-agricolas e a articula-
¢do com o mercado de trabalho (SCHNEIDER,
2001 apud OTANI; ARRAES, 2010, p. 2).

A pluriatividade na regido é evidencia-
da pela diversidade da renda da vinicola e cons-
tatada em resultados obtidos por Otani e Arraes
(2010) para a regido de Jundiai onde os produto-
res compdem a renda de variadas fontes. A mais
significativa, devido a idade média dos agriculto-
res, € a aposentadoria, que ocorre em mais da
metade dos casos, 57,1%, seguida da diversifi-
cacéo das atividades agropecuarias, em 40%, e o
trabalho urbano participa com 28,6%.

Verdi et al. (2009) e Otani e Arraes
(2010) fizeram um diagndstico nesta regiéo pro-
dutora de vinho no Estado de S&o Paulo para
identificar as tipologias dos produtores e detecta-
ram um alto nivel de informalidade e as dificulda-
des de produzir a prépria uva. Os produtores
optaram por produzir vinhos artesanais, de quali-
dade inferior, com uvas americanas e hibridas e
complementam suas rendas com atividades vol-
tadas ao turismo.

A Vinhas Santa Cecilia, registrada
como Bebidas Santa Cecilia Ltda, € uma peque-
na produgao familiar, localizada em S&o Roque e
conduzida por um endlogo italiano, que vive no
Brasil ha 50 anos e esta produzindo vinhos para
a comunidade judaica, seguindo os rituais de
acordo com os preceitos religiosos judaicos, ha
cerca de 10 anos.

Esta unidade produtiva esta localizada
no municipio de Sdo Roque, a 100 km do grande
centro urbano de Sao Paulo. Esta regido é tradi-
cionalmente produtora de uvas de mesa e vinhos
coloniais ou artesanais produzidos com uvas
americanas. A produgao prépria tem sido, grada-
tivamente, substituida pela uva comprada da re-
giao sul do Brasil ou de outros novos polos pro-
dutores de uva no interior do Estado, como S&o
Miguel Arcanjo. Uma das razdes para terceirizar
a compra da uva € o custo de produgdo que é
pouco competitivo na regido, devido aos custos
de mao-de-obra e prego da terra, que subiram
por conta da urbanizagdo crescente nesta regiao
periurbana de Sao Paulo.

O produtor da Vinhas Santa Cecilia,
chegou ao Brasil para trabalhar numa multinacio-
nal de alimentos, ha 50 anos, e passou a produzir
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uvas e vinhos utilizando seus conhecimentos de
enologia adquiridos na ltalia, sua formacgéao é de
agronomia com especializacdo em enologia e
viticultura. De origem italiana, da regidao do Pie-
monte, comegou a produzir uvas tintas das varie-
dades Izabel, Seibell 2 e IAC-138, em uma area
de 12 ha e atualmente as uvas sdo compradas
da regido Sul do Pais.

Este endlogo, naturalizado brasileiro,
conduz seu negécio com a ajuda de quatro fun-
cionarios. Seus filhos escolheram outras profis-
sbes liberais e ndo tém interesse em continuar
essa atividade. Em entrevista com o proprietario,
ele diz que continua esta atividade, que iniciou
apobs a aposentaria, por gosto pessoal pelo negé-
cio de bebidas e vinhos. Esse empresario, além
de produtor, mantém contato com a Universidade
de Turim como correspondente e acompanha as
novas técnicas agrondmicas. Percebe-se nas
entrelinhas da entrevista que este empresario
tem uma percepgao muito interessante sobre o
mercado, o que o diferencia dos produtores de
vinhos local. Ele busca atingir padrdes para ex-
portar seus produtos para Europa e Estados
Unidos (Figuras 1 e 2).

Figura 1 - Proprietario da Vinhas Santa Cecilia, Municipio de
Séao Roque, Estado de Sao Paulo.
Fonte: Sato (2010a).

Figura 2 - Entrada da Vinhas Santa Cecilia, Municipio de Sdo
Roque, Estado de Sao Paulo.
Fonte: Sato (2010b).
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Ha dez anos terceirizou a compra das
uvas, de produtores do sul, para produzir vinhos
casher, cujo volume anual é de 100 mil litros. A
unidade produtiva € composta de quatro tanques
de 20 mil litros, dois tanques de 50 mil litros com
autoclave e injegao de CO,, dez toneis de madei-
ra de 5 mil litros e 10 mil litros, moedores, filtrado-
res e engarrafadeira. Como toda a linha de pro-
ducao deve ser exclusiva para os vinhos casher,
respeitando as leis judaicas, o produtor aproveita
o tempo ocioso para produzir outras bebidas
como licores e destilados.

O vinho casher produzido é suave, com
baixa graduagdo alcodlica (10,5%), o processo
de vinificagdo € o mesmo do vinho convencional,
a diferenca € que desde o recebimento das uvas
até o engarrafamento somente os membros da
comunidade judaica podem manipular o vinho,
normalmente sdo quatro a cinco pessoas e um
representante do rabino. Outro diferencial € que o
vinho deveria ser fervido; porém para manter as
qualidades organolépticas, faz-se uma pasteuri-
zagao com placas a 93° Celsius, por alguns se-
gundos que na altitude de Sdo Roque é equiva-
lente a uma fervura. A fermentacdo deve ser
natural, da prépria uva. A rotulagem deve ocorrer
na presenga do rabino ou de seu representante e
em cada rétulo consta os nomes dos rabinos
responsaveis pelo controle do processo, como
uma forma de certificacdo de que aquele vinho foi
produzido de acordo com as leis judaicas. A vida
util deste vinho, cuja marca é Guefen, € de dois a
trés anos e sao produzidos vinhos rose, brancos,
tinto seco e tinto suave.

6 - ETAPAS DE VINIFICAGAO

1 - Recebimento das uvas - desengago e es-
magamento: nessa etapa do processamento as
uvas, provenientes do Rio Grande do Sul, che-
gam de caminhdo, entre os meses de fevereiro e
margo e sao colocadas na desengacadeira para
a separagado das uvas das ramas. Em seguida,
as uvas sdo esmagadas. O recebimento e a ma-
nipulagdo das uvas devem ser realizados somen-
te por pessoas da comunidade judaica (Figura 3).

2 - Fermentagao natural - nesta etapa, a uva
esmagada é colocada nos tanque para a fermen-
tacdo com as proéprias leveduras naturais, pois €
proibido adicionar leveduras de acordo com as



leis judaicas. A fermentagdo basicamente trans-
forma o agucar em alcool etilico com liberagéo de
gas carbonico (Figura 4).

Figura 3 - Desengagadeira de Uvas.
Fonte: Sato (2010c).

il "_

Figura 4 - Tanques de Fermentag&o para Vinhos.
Fonte: Sato (2010d).

3 - Trasfega (3-4 vezes)> esse processo consis-
te na separacdo do vinho dos residuos que se
formam no fundo dos tanques. Os tanques per-
manecem lacrados durante o periodo que néo
estéo sendo utilizados (Figura 5).

Figura 5 - Tanques de Ago Inox.
Fonte: Sato (2010e).

Calagem com argila = limpeza (neutralizagdo e
precipitagdo) > esta etapa tem como objetivo
clarificar o vinho que sera colocado em toneis de
madeira para descanso.
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4 - Descanso em toneis (3-6 meses) (Figura 6).

Figura 6 - Toneis de Madeira com Vinho.
Fonte: Sato (2010f).

5 - Pasteurizacdo> é a etapa que tem como
objetivo cumprir o ritual judaico da fervura do
vinho (Figura 7).

Figura 7 - Pasteurizador de Placas.
Fonte: Sato (2010g).

6 - Filtragao - engarrafamento - apds a pasteu-
rizacdo, os vinhos séo filtrados e engarrafados
(Figura 8).

Figura 8 - Eﬁgrrafanto dos Vinhos.
Fonte: Sato (2010h).

7 - Capsulagem - nesta etapa sao utilizadas
capsulas com as assinaturas dos rabinos respon-
saveis. As garrafas, quando s&o de reuso, devem
ser preenchidas com agua 3 vezes ao dia, por 24
horas.

8 - Rotulagem certificada - todos os rétulo tem
assinaturas dos rabinos responsaveis, sdo como
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selos e seu controle é rigoroso (Figura 9).

Figura 9 - Vinhos Casher Guefen.
Fonte: Sato (2010i).

9 - Guarda—> distribuicdo - os vinhos sao esto-
cados para serem enviados para o varejo (Figura
10).

Figura 10 - Caixas de Vinhos Guefen Prontos para o Transporte.
Fonte: Sato (2010j).

Os equipamentos da linha de proces-
samento devem ser de uso exclusivo para os
vinhos casher, sem contato com outros produtos
nao casher. Eles séo lacrados quando nao estéo
em uso e antes da utilizagdo sdo preenchidos
com agua, por trés vezes, durante 24 horas. Os
equipamentos metalicos, quando possivel, tam-
bém devem ser expostos ao macarico até a in-
candescéncia. No engarrafamento, sdo coloca-
das capsulas certificadas em cada garrafa, com a
supervisdo de representante do rabino, pois ha
um controle do total de garrafas encapsuladas,
como forma de evitar as fraudes.

O vinho casher é comercializado em
outras localidades como Rio de Janeiro, Belém,
Porto Alegre, S&o Paulo, Salvador e, eventual-
mente, exportado para o Uruguai. Cerca de 50%
da producéo é vendida para os Estados de Sao
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Paulo e Rio de Janeiro, através da empresa Be-
bidas Santa Cecilia Ltda., do produtor, que leva o
vinho até uma sinagoga no bairro do Bom Retiro,
em Sao Paulo, e, a partir dai, a distribui¢do € por
conta de representantes da comunidade. Para
outros estados, séo transportados em caminhdes
de transportadoras contratadas isoladamente de
outros produtos, principalmente produtos fermen-
tados como pées. Esse cuidado € mais rigoroso
para os vinhos consumidos na pascoa judaica, e,
mesmo nas lojas, deve se ter estes cuidados.

Além do vinho casher, o produtor pro-
duz outras bebidas, que ndo necessitam dos
equipamentos de uso exclusivo para os vinhos
casher, como licores finos de frutas, de maracuja
e jabuticaba (10 mil litros), da marca Arcalanza;
licor de absinto (3 a 4 mil litros); e pisco e grapa
(5 mil litros), totalizando um volume aproximado
de 20 mil unidades. Essas bebidas s&o vendidas
em lojas e boutiques tais como: Empdrio Santa
Luzia, Empdrio Santa Maria e Varanda das Fru-
tas, coffee-shops e lojas duty-free nos aeroportos
internacionais, ao prego de US$10,00 e, também,
exportados para os Estados Unidos, Alemanha,
Australia e Inglaterra (Figura 11).

A parceria entre o proprietario e o re-
presentante da comunidade judaica € uma rela-
¢éo formal, a medida que ha uma divisdo dos
custos envolvidos, e informal, pois ha uma relagéo
de confianga que foi desenvolvida ao longo do
tempo, portanto a coordenagdo do processo €&
realizada em conjunto. Essa forma de divisdo do
capital e do trabalho é bastante peculiar e possivel
em condi¢des bastantes especificas.

Figura 11 - Licores de Fruta Arcalanza, Vinhas Santa Cecilia,
S&o Roque. Estado de Séo Paulo.
Fonte: Sato (2010k).

7 - CONCLUSAO

Diferentemente dos produtores locais



que produzem vinhos artesanais e utilizam como
forma de comercializagdo o turismo rural na re-
gido, a pequena empresa rural, Vinhas Santa Ce-
cllia, optou por adotar uma estratégia diferencia-
da, com foco em nichos de mercado, a dos vi-
nhos casher e dos licores finos para exportacao.

Esse diferencial em parte deve-se a
trajetoria individual do empresario, com formagéo
em enologia na Italia e convidado a produzir vi-
nhos exclusivamene para a comunidade judaica.
O mercado de vinhos apresenta peculiaridades
como as opgdes de segmentar o mercado con-
sumidor e explorar nichos especificos como de
vinhos casher, organicos e artesanais.

Os vinhos casher, assim como outros
alimentos casher, necessitam da certificagcdo por
uma autoridade religiosa, rabinica, do controle e
fiscalizagdo, de forma a garantir que todo o pro-
cesso de vinificagao siga os rituais e as leis judai-
cas, ficando a responsabilidade delegada aos ra-
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binos que periodicamente fazem uma auditoria no
periodo de processamento dos vinhos, que ocorre
geralmente nos meses de janeiro e fevereiro.

O mercado de vinhos casher no Brasil
ainda é muito pequeno, se comparado com a pro-
ducéo em Israel e nos Estados Unidos. Além da
Vinhas Santa Cecilia, a Casa Valduga, vinicola
localizada em Bento Gongalves, na regiao das
Serras Gauchas, também produz vinhos casher,
porém, de acordo com o representante do rabino,
sem o rigor da pasteurizacao.

O mercado de vinhos casher é diferen-
ciado e o produtor tem a garantia da distribuicao
e venda dos vinhos, pois a produgéo caracteriza-
se como uma parceria entre a vinicola e o em-
presario, que representa a comunidade judaica. E
um mercado peculiar no qual a logica esta a ser-
vico de uma cultura e de uma simbologia coletiva
que procura preservar seus rituais e suas leis
religiosas.
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PRODUGCAO DE VINHOS CASHER EM SAO ROQUE, ESTADO DE SAO PAULO:
preservacdo da cultura judaica e certificagao casher

RESUMO: Este artigo analisa o processo e as especificidades da certificagdo e qualificagdo
dos vinhos casher como estratégia de desenvolvimento local e promog&o cultural. A metodologia € um
estudo de caso e parte de um projeto maior de multiplos casos, no qual estudam-se as estratégias de
mercado das vinicolas no Estado de S&o Paulo. A vinicola estudada é a Vinhas Santa Cecilia, localizada
no municipio de Sdo Roque, proximo da cidade de Sdo Paulo. A certificagdo é garantida e controlada por
rabinos da comunidade judaica, que acompanham o processamento da vinificagdo, de forma que sejam
respeitadas as leis judaicas para alimentos e bebidas.
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KOSHER WINE PRODUCTION IN SAN ROQUE, SAO PAULO STATE:
preservation of jewish culture and certification

ABSTRACT: This article analyzes the specific requirements for certifying and qualifying kosher
wines as a strategy for local and cultural development. The methodology is a case study, part of a larger
project of multiple cases on winery marketing strategies in the State of Sao Paulo, Brazil. The winery
studied as a case, the Vinas Santa Cecilia, is located in the city of San Roque, near the metropolis of Sao
Paulo. Certification is under the strict supervision of rabbis from the local community, who see to it that the
entire oenological process is in compliance with the kosher laws for food and drinks.

Key-words: wines, kosher, certification, culture.

Recebido em 24/03/2010. Liberado para publicagao em 03/05/2010.

Informacées Econdmicas, SP, v.40, n.5, maio 2010.



