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A INFORMALIDADE EM SISTEMAS AGROINDUSTRIAIS:
um estudo exploratorio dos habitos de consumo de carne
ovina na cidade de Maringa, Estado do Parana’

Ferenc Istvan Bankuti®
Sandra Mara Schiavi Bankuti®
Francisco de Assis F. Macedo*

1 -INTRODUGAO

Mudangas nos habitos e padrbes de
consumo de diversos produtos do agronegdcio
tém impulsionado o surgimento de novas formas
de organizagbes de sistemas agroindustriais
(SAls). A elevacao dos niveis de renda da popu-
lacdo, a globalizagdo e o consequente acirramen-
to da concorréncia, a inovagao, 0 acesso a Novos
produtos, a diferenciagcdo e a criagdo de nichos
de mercado sdo exemplos de fatores influencia-
dores de novas caracteristicas do consumo de
alimentos (WILKINSON, 2010). Assim, significati-
vas alteragdes nos SAls tém permitido ganhos de
coordenagédo e adequagdo a mudangas merca-
doldgicas, organizacionais e institucionais.

No complexo agroindustrial das carnes,
algumas ferramentas e estratégias de coordena-
¢ao tém sido utilizadas em busca de maior segu-
ranga do alimento, padronizagcdo e competitivida-
de. Entre estas, citam-se o sistema de rastreabili-
dade no SAIl da carne bovina, a definicdo de
contratos de integracdo entre produtores e indus-
tria no SAl da carne de frango e as campanhas
de marketing institucional para enfatizar a quali-
dade da carne suina. Todos esses, bem coorde-
nados e com foco em mercados exigentes em
aspectos intrinsecos e de seguranga do alimento
(SAAB; NEVES; CLAUDIO, 2009).

Nesse contexto, destaca-se a relevan-
cia do segmento consumidor nos SAls. Saab,
Neves e Claudio (2009) relatam que identificar

'Este trabalho contou com apoio financeiro da Fundac&o
Araucéria. Os autores agradecem as contribuicdes dos
pareceristas, fundamentais para o resultado final deste
artigo. Registrado no CCTC, IE-52/2012.

?Zootecnista, Doutor, Professor Adjunto, Universidade
Estadual de Maringa (e-mail: fibankuti@uem.br).

®Economista, Doutora, Professora Adjunta, Universidade
Estadual Maringa (e-mail: smsbankuti@uem.br).
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padrées do consumo final, buscando disponibili-
zar produtos alinhados aos anseios e tendéncias
do consumo, tem se tornado importante fator de
vantagem competitiva para sistemas agroindus-
triais, 0 que exige coordenacdo entre os agentes.
Conforme destacado por Silva e Batalha (1999,
p. 01),
consumidores cada vez mais exigentes, ex-
pressos em segmentos de mercado cada vez
mais numerosos, homogéneos e focalizados,
tém acirrado esta preocupagéo sobre a susten-
tabilidade dos negdcios, também no plano das
economias nacionais.

No que diz respeito ao consumo de
carne ovina no Brasil, algumas consideracdes
podem ser feitas. Primeiramente, observa-se
certa estagnacdo do consumo de carne ovina no
Brasil ao longo dos ultimos anos, com destaque
para a produgdo interna como principal origem da
produgao disponivel. Observa-se um incremento
da participacao das importagdes no total consu-
mido, passando de 4% em 2003 para 8% em
2009 (Figura 1).

Em termos per capita, o consumo de
carne ovina foi de cerca de 450 gramas no ano
de 2009 no Brasil (Figura 2). De maneira geral,
observa-se pequena variagcdo do consumo nos
ultimos anos, apesar do grande salto entre 2003
e 2004.

A partir dos dados da Pesquisa de Or-
¢amentos Familiares (POF) (IBGE, 2004, 2010),
que indicam a aquisigcdo domiciliar per capita de
produtos, ressalta-se que a carne de ovinos é
relativamente pouco consumida no Brasil’. En-
quanto o consumo domiciliar per capita por ano
de carne bovina em 2008-2009 foi da ordem de
17 kg, o de aves, 13 kg, o de carne suina, 5,5 kg,
e o de pescados, 4 kg, o consumo per capita

°0s dados da POF nZo incluem o consume fora de domici-
lio. A POF de 2002-2003 foi realizada no periodo de julho
de 2002 a junho de 2003 e a POF de 2008-2009 foi reali-
zada no periodo de 19 de maio de 2008 a 18 de maio de
2009.
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Figura 1 - Consumo Aparente Interno de Carne Ovina no Brasil, 2003 a 2009.
1Produg::?lo interna menos exportagoes.
Fonte: Elaborada a partir de dados da FAO (2012).

0,47

0,46

0,45

0,44

0,43

2

0,42

0,41

0,40

0,39 -

0,38 -

0,37 -

0,36 - T T . T : .

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009
(Ano)

Figura 2 - Consumo Aparente Per Capita de Carne Ovina no Brasil, 2003 a 2009.
Fonte: Elaborada a partir de dados da FAO (2012).
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de carne de carneiro ficou em torno de 200 gra-
mas no periodo.

Comparativamente as outras carnes
(bovina, suina, pescados, aves e outras), a aqui-
sicdo domiciliar de carne ovina representou, em
2008-2009, menos de 1% do consumo total de
carnes no Brasil. As regides Sul e Nordeste, tipi-
cas consumidoras de carne ovina, foram as que
apresentaram maior proporcao: 1,7% e 1,5%,
respectivamente, do consumo domiciliar total de
carnes provieram da carne de carneiro em 2008-
2009, com expansao no primeiro e redug¢ado no
segundo caso, frente aos dados de 2002-2003
(Tabela 1).

No que concerne a relagdo entre o
consumo de carne ovina e a renda familiar, ob-
serva-se, pela figura 3, que o consumo é cres-
cente nas faixas de rendimento mais baixos, com
queda do consumo na faixa de rendimento mé-
dio, e retomada para classes mais altas de ren-
dimento. Isso pode estar associado a diferentes
percepgdes do produto: as classes de rendimento
mais elevados podem direcionar o consumo para
produtos diferenciados, premium, de maior valor
agregado, enquanto para as outras classes a
carne ovina pode ser entendida como um produto
pouco valorizado.

Apesar dos avangos em sistemas agro-
industriais, coexistem com os sistemas coorde-
nados, subsistemas que fogem as regras legais e
atendem a grupos de consumidores que tém em
aspectos culturais o principal fator de decisédo por
um ou outro produto, estimulando, assim, a for-
magcao e continuidade de subsistemas clandesti-
nos ou informais. Entende-se que a identificagéo
de caracteristicas de consumo pode representar
uma importante ferramenta de auxilio a tomada
de deciséo e de busca por maior competitividade
de sistemas agroindustriais.

No SAl da carne ovina no Brasil, por
exemplo, algumas fragilidades podem ser desta-
cadas. Para Simplicio e Simplicio (2006), o gran-
de desafio para a cadeia produtiva da ovinocultu-
ra de corte é a organizacéo e gestdo. Lucena et
al. (2008) identificaram falhas na coordenacéo do
SAl da carne ovina, tanto em termos horizontais
(exemplificados pela auséncia de forte associa-
¢ao e de aliangas estratégicas) quanto verticais
(por exemplo, relativo a baixa frequéncia comer-
cial entre produtores rurais e agroindustria). Con-
forme destacam Jesus Junior, Rodrigues e Mo-
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raes (2010, p. 283),
[...] o interesse de grandes frigorificos em ex-
pandir a atividade coexiste com formas arcaicas
de manejo em outros pontos da cadeia.

Firetti et al. (2011) identificaram como
principais aspectos negativos, destacados por
consumidores de carne ovina, a baixa de dispo-
nibilidade do produto no mercado e aos pregos
elevados. Benevides e Nassu (2012) observaram
que o aumento das exigéncias do consumidor
tem se traduzido recentemente em demanda por
carne de ovinos de boa qualidade, o que implica
carcaca de boa conformacao, carne de sabor e
odor suaves e pouca cobertura de gordura. Os
autores enfatizam ainda a demanda por cortes
especificos, associada a nichos de mercado.

Lucena et al. (2008) apresentaram uma
frequéncia de consumo doméstico pela iguaria
ovina relativamente baixo e muito deste fator esta
correlacionado diretamente ao elevado prego des-
se produto, pouca informagao ao consumidor dos
valores nutricionais, restricdo orcamentaria dos
individuos e ao superior numero de bens substitu-
tos ofertados no mercado. De maneira geral:

A produtividade na etapa primaria é baixa, ha
grande capacidade ociosa na industria de abate
e a comercializagdo € precaria, apresentando
caracteristicas de informalidade. Ha, ainda, in-
dicagbes de que a oferta ndo esta organizada
para atender a demanda existente no mercado
interno e que parte dessa demanda vem sendo
atendida por importagdes (JESUS JUNIOR,;
RODRIGUES; MORAES, 2010, p. 282)

Silveira et al. (2001), ao discorrerem
sobre a necessidade de articulagcdo na cadeia
ovina na regiado Sul do Brasil, apontam a relevan-
cia de agbes estratégicas para identificar caracte-
risticas do mercado, a partir de estudos e pesqui-
sas com consumidor. Nesse SAl, as transacoes
de compra e venda da carne sdo em grande
parte feitas entre produtores rurais e consumido-
res, suprimindo os processos de inspegao sanita-
ria, arrecadagao de impostos e demais procedi-
mentos previstos por leis, 0 que se caracteriza
como mercado informal. Rodrigues e Oliveira
(2010) identificaram o abate informal como um
ponto fraco na cadeia ovina no Brasil, informando
que ha estimativas de que 93% dos abates sejam
clandestinos. Conforme apontaram Jesus Junior,
Rodrigues e Moraes (2010, p. 309),

A maior parte desses abates [clandestinos]

SIDJSNPUI0IBY SOWBYSIS, Wa SpDpIDULIOU] Y
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TABELA 1 - Consumo Domiciliar Per Capita de Carne de Carneiro, em Relagdo ao Consumo Total de
Carnes, por Regido Brasileira, 2002-2003 e 2008-2009

(%)

Regiéo 2002-2003 2008-2009
Norte 0,12 0,30
Nordeste 1,58 1,54
Sudeste ND 0,043
Sul 0,809 1,658
Centro-Oeste 0,034 0,575

Brasil 0,555 0,803

Fonte: Elaborada a partir de dados do IBGE (2004, 2010).
1,25
1 /
)
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R$1.245 R$2.490 R$4.150 R$6.225
®****Brasil =" Norte = = Nordeste —*=Sudeste = Sul = “Centro-Oeste

Figura 3 - Aquisicdo Domiciliar Per Capita de Carne de Carneiro, por Classe de Rendimento Familiar Mensal, por Regiéo ,

Brasileira, 2008-2009.
Fonte: Elaborada a partir de dados do IBGE (2010).

aconteceria na propriedade rural e, de modo ge-

ral, a producdo resultante seria de baixa quali-

dade. As principais falhas apontadas séo o ma-

nejo deficiente dos rebanhos, a estocagem ina-

dequada, a inexisténcia de inspegao sanitaria,

higiene duvidosa e falta de padronizagdo do
produto.

Seguindo classificagdo da informalida-

de destacada por Bankuti e Souza Filho (2006), o

mercado informal de carne ovina no Brasil pode

ser entendido como um mercado paralelo com

produtos homogéneos, dado ndo ser possivel

distinguir os produtos do mercado informal da-

queles do mercado formal devido a similaridade

Informacdes Econdmicas, SP, v. 43, n. 1, jan./fev. 2013.

do produto. Nesses casos, a diferenciagdo so
pode ser feita por meio de selos, certificagbes e
outros mecanismos de controle.

Vale ressaltar que o subsistema infor-
mal acarreta trés principais ineficiéncias: (a) risco
a saude do consumidor; (b) reducdo da arreca-
dacéo de impostos; e (c) gastos com o sistema
publico de saude (BANKUTI; BANKUTI; SOUZA
FILHO, 2009). Além disso, ha para esse subsis-
tema um limite de crescimento, decorrente da ile-
galidade e da possibilidade de atender a merca-
dos a expansao do mercado, por problemas tanto
de escala quanto de alcance geografico.

A preocupacdo com o desempenho



desse SAl é reforcada ainda pela importancia
econdmica e social da ovinocultura. Em 2006,
havia 438,6 mil estabelecimentos agropecuarios
no Brasil envolvidos na criagdo de ovinos, dos
quais mais de 65% tinham menos de 50 hectares
(IBGE, 2009). No Parana, foram listados 17,4 mil
estabelecimentos rurais nessa atividade, distribui-
dos por todas as regides geograficas, sendo que
61% desses estabelecimentos tinham menos de
50 hectares (IBGE, 2009), caracterizando peque-
nas propriedades. Ademais, ressalta-se que, no
mesmo ano, havia mais de 279 mil trabalhadores
ocupados na produgao de ovinos e caprinos, dos
quais 79% relacionadas a agricultura familiar; no
Parana, esses numeros foram, respectivamente,
6.358 e 65,5% (IBGE, 2009). Dessa forma, fica
claro o envolvimento da agricultura familiar nessa
atividade.

Na Cidade de Maringa, Estado do Pa-
rana, mesmo havendo producdo significativa,
presenga de locais para abate inspecionados,
redes de varejo que poderiam escoar esse produ-
to e populagdo com elevada renda média per
capita, a comercializagdo de carnes ovinas entre
o produtor e consumidor é significativa (PIALA-
RISSI et al., 2009).

Considerando as fragilidades do SAl da
carne ovina no Brasil, a elevada informalidade
nesse sistema, bem como a relevancia de identi-
ficar padrdes e tendéncias de consumo de produ-
tos carneos da ovinocultura, o objetivo proposto
neste trabalho é caracterizar o consumo informal
de carne ovina em Maringa, Estado do Parana.
Como objetivos especificos, pretende-se levantar
informacdes sobre os habitos de consumo da
carne de ovinos entre consumidores formais e
informais da cidade de Maringa.

2 - MATERIAL E METODOS

Para que os objetivos deste trabalho
pudessem ser cumpridos, 0os seguintes procedi-
mentos metodoldgicos foram adotados. Apos
revisdo de literatura acerca de coordenacao de
sistemas agroindustriais (SAls), de ovinos no
Brasil e abate e mercado informal, foi elaborado
questionario para pesquisa sobre consumo e
definida a forma de coleta de dados. Foram inse-
ridas questdes relativas a perfil do entrevistado e
caracterizagdo do consumo de carne ovina (oca-

Informacdes Econdmicas, SP, v. 43, n. 1, jan./fev. 2013.
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sido de consumo, frequéncia, forma de consumo;
local, canal de compra e confianga no produto).

Dado que a informalidade nos SAls es-
ta associada ao ndo cumprimento de aspectos
legais, tais como fiscais e sanitarios, entende-se
que a informalidade nesse SAI pode estar atrela-
da a transagdes entre (1) produtor rural e varejo
(agougues, supermercados, feiras, restaurantes,
etc.), a partir de abate clandestino e sem a parti-
cipacdo da industria; (2) produtor rural e consu-
midor final, nas mesmas condi¢des; e (3) produ-
tor rural e intermediario ndo autorizado ao abate
de ovinos, novamente sem cumprimento das
exigéncias legais. Considerando as falhas de
informacéo ao longo da cadeia e a dificuldade do
consumidor final ter a plena informagéo sobre a
proveniéncia do produto, para o presente estudo,
serdo tratadas como transagdes informais aque-
las realizadas entre produtor rural e consumidor
final. Assim, entende-se esta como informalidade
declarada. Ressalta-se que tal recorte foi neces-
sario por se considerar apenas o segmento con-
sumidor na presente analise®.

Seguindo classificagdo proposta em
trabalho seminal de Nelson (1970), entende-se a
carne ovina no mercado em estudo como um
bem de crenga, pois ndo ha mecanismos 6bvios
de identificagdo de caracteristicas do produto, ex
ante ou ex post consumo. Informagdes relevan-
tes, tais como o cumprimento de exigéncias sani-
tarias, muitas vezes s6 podem ser identificadas a
partir de acompanhamento do processo produti-
vo, ndo sendo percebidas nem mesmo apds o
consumo. Nesse caso, certificagbes serviriam
como um indicativo de procedéncia.

Foi aplicado, junto a consumidores,
questionario de carater semiestruturado para
levantamento de informagdes socioecondmicas e
de consumo de carne de ovino. A maior parte das
questdes, apesar de serem de multipla escolha
ou com respostas sim/ndo, abriam espago para
observagbes e explicagdes acerca das respostas
escolhidas, a fim de que se pudessem captar
também informagdes qualitativas relevantes.
Além disso, foram realizadas cinco entrevistas
prévias para testar o instrumento de coleta, ade-

®Considerando que este trabalho esta centrado nos habi-
tos de consumo da carne ovina, a pesquisa de campo
junto a agentes de segmentos a montante na cadeia néo
esteve no escopo de estudo, sendo realizada coleta de
dados somente junto a consumidores.

SIDJSNPUI0IBY SOWBYSIS, Wa SpDpIDULIOU] Y
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quar as questbes (forma de pergunta e opgbes
de escolha) e mitigar eventuais falhas.

A pesquisa foi direcionada a consumi-
dores maiores de 18 anos e realizada pessoal-
mente em quatro regides distintas da cidade de
Maringa, Estado do Parana, no ano de 2010. As
regides de pesquisa correspondem aquelas pro-
ximas de trés supermercados na cidade - dois na
area central e um em regido periférica, bem como
em uma feira anual agropecuaria. Os entrevista-
dos foram abordados de forma aleatéria e autori-
zaram a entrevista. Foram aplicados 62 questio-
narios no total. Posteriormente, os dados foram
tabulados e analisados por meio de estatistica
descritiva (médias e frequéncias).

Para tracar o padrao de consumo in-
formal de carne ovina neste estudo, os dados
foram tratados a partir de dois grupos distintos:
(1) consumidores de carne ovina que nao adqui-
rem o produto diretamente do produtor rural; e (2)
entrevistados que afirmaram comprar carne ovina
diretamente do produtor rural. Algumas analises
foram suportadas a partir de tabelas de contin-
géncia (crosstabs), o que permitiu melhor visuali-
zacao dos dados. Buscou-se, nesse sentido, iden-
tificar diferengas acerca do perfil socioeconémico
e de caracteristicas de consumo nesses dois
grupos diferentes. As analises foram executadas
com o auxilio do software estatistico Statistical
Package for Social Sciences (SPSS), versédo
18.0.

3 - RESULTADOS E DISCUSSAO

Do total de 62 entrevistados, 61 decla-
raram consumir algum tipo de carne, e 47 decla-
raram ser consumidores de carne ovina. Quando
indagados sobre o principal motivo por ndo con-
sumir carne ovina, nove entre 15 entrevistados
afirmaram n&o ter o habito de consumo desse
tipo de carne por aspectos culturais, e outros
quatro afirmaram que o sabor n&o agrada. Ape-
nas trés entrevistados afirmaram nunca terem
experimentado carne ovina, o que indica que
95% ja tiveram acesso a esse tipo de carne.

Do total de 47 consumidores de carne
ovina, 16 declararam adquirir o produto direta-
mente do produtor rural, o que representa 34%
de informalidade declarada. Assim, o grupo 1 &
composto por 31 consumidores que ndo com-
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pram direto do produtor, e o grupo 2 engloba 16
consumidores que adquirem carne ovina direta-
mente do produtor rural.

Apenas 34% dos consumidores de
carne ovina (16 entrevistados) declararam co-
nhecer a procedéncia do produto que consomem.
Ressalta-se que 69% deles (11 entrevistados),
mas nao a totalidade, se encontra entre os con-
sumidores que compram o produto diretamente
do produtor rural. Assim, a assimetria de informa-
céo referente a origem do produto estd mais
presente nos canais formais de comercializagao,
0 que é esperado diante da auséncia de meca-
nismos de transferéncia de informacéo, tais como
certificacbes e rastreabilidade. Ademais, cinco
entrevistados do grupo 2 informaram nao saber a
procedéncia do produto, mesmo adquirindo dire-
tamente do produtor rural; isso pode indicar que
produtores rurais atuam também como interme-
diarios nesse processo, comercializando produ-
tos de terceiros.

Observa-se, pela tabela 2, que o grupo
de consumidores que compra o produto direta-
mente do produtor rural apresenta maior propor-
¢ao de jovens, entre 18 e 25 anos (50%), en-
quanto o grupo que nao adquire o produto por
essa via apresenta proporgao igual de consumi-
dores entre 18 e 25 anos (35%) e entre 31 e 50
anos (35%). Aparte tais diferengas, os grupos
nao apresentam discrepancias em termos de
distribuicdo de individuos nas faixas etarias.

No que diz respeito ao género dos entre-
vistados, observam-se semelhangas entre os
grupos, com distribuicdo similar entre entrevista-
dos dos sexos masculino e feminino. Destaca-se
que pequena maioria dos consumidores € do
sexo masculino, sendo 58% no grupo 1 € 56% no
grupo 2. Observagdo semelhante pode ser feita
em relacdo a renda, pois a distribuicdo de entre-
vistados nas diferentes faixas de renda é seme-
Ihante (tabela 2). Destaca-se, nesse caso, grande
parcela dos entrevistados, nos dois grupos, com
nivel elevado de renda: 55% dos entrevistados
do grupo 1 e 50% dos entrevistados do grupo 2
declararam ter renda mensal familiar acima de
R$2.500,00. Conforme apontado por Jesus Juni-
or, Rodrigues e Moraes (2010), os consumidores
de ovinos das regides Sul e Sudeste sdo princi-
palmente das classes econdmicas A e B.

Conforme se observa na tabela 3, o
consumo informal de carne ovina ndo esta asso-
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TABELA 2 - Faixa Etaria do Entrevistado, Pesquisa Realizada em Maringa, Estado do Parana, 2010

. Grupo 1 Grupo 2
Faixa (anos)
n. % n. %
Entre 18 e 25 11 35,5 8 50,0
Entre 26 e 30 3 9,7 2 12,5
Entre 31 e 50 11 35,5 3 18,8
Mais de 50 6 194 3 18,8
Total 31 100,0 16 100,0
Fonte: Dados da pesquisa.
TABELA 3 - Renda Mensal Familiar, Pesquisa Realizada em Maringa, Estado do Parana, 2010
Grupo 1 Grupo 2
Renda mensal (R$)

n. % n. %
500,00 a 1.000,00 3 1 6
1.000,00 a 1.500,00 5 16 3 19
1.500,00 a 2.500,00 8 26 4 25
Mais de 2.500,00 17 55 8 50
Total 31 100 16 100

Fonte: Dados da pesquisa.

ciado a baixa renda e dificuldade financeira de
aquisicdo de produto formal. De acordo com
observagdes feitas por Sorio (2009), ha incenti-
vos atrelados ao subsistema informal da ovinocul-
tura de corte, dentre os quais se destacam a
conveniéncia de entrega em domicilio e o apelo
por produtos provenientes diretamente do produ-
tor rural, atributos valorizados pelo consumidor.
Nesse contexto, aspectos culturais, tais como
habitos e tradigbes, estdo associados ao consu-
mo informal de ovinos (SORIO, 2009).

No presente estudo, observou-se pelos
resultados apresentados na tabela 4 que grande
proporcao dos entrevistados, para os dois gru-
pos, possui elevado grau de instrugédo: 71% dos
consumidores do grupo 1 tém pelo menos o nivel
superior incompleto, sendo este percentual de
75% para o grupo 2. Assim, o nivel de escolarida-
de ndo parece ser um fator de distin¢gdo entre o
consumo formal e o informal, pois o nivel de ins-
trugéo parece ndo acarretar maior discernimento
acerca de problemas sociais da informalidade no
mercado informal. Isso pode decorrer do fato dos
consumidores ndo identificarem o mercado infor-
mal como um problema social relevante. Aspec-
tos culturais de consumo parecem se sobrepor
aos problemas sociais atrelados a informalidade.
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A comparagdo com os entrevistados
que declararam nao consumir carne ovina permi-
te algumas observagbes: a maior parte dos de-
clarantes se encontra nos niveis de escolaridade
médio (40%) e superior incompleto (40%), sendo
que apenas um entrevistado desse grupo afirmou
ser pés-graduado (6,7%).

Sepulveda, Maza e Pardos (2011)
identificaram o grau de instrugdo como impor-
tante direcionador do padrdo de consumo de
ovinos, a medida que individuos mais instrui-
dos tém maior acesso a informagao e sdo mais
atentos a aspectos sociais e produtivos.

A frequéncia de consumo da carne ovi-
na pode ser observada na tabela 5. De uma ma-
neira geral, observa-se baixa frequéncia de con-
sumo de carne ovina entre os entrevistados, em
consonéncia com os dados oficiais de consumo
no Brasil. Os dados indicam que consumidores
do grupo 1 apresentam consumo mais esporadi-
co, pois 74% deles consomem carne ovina me-
nos de uma vez por més, frente a 56% dos entre-
vistados do grupo 2 (tabela 5). De maneira ana-
loga, enquanto apenas 10% dos consumidores
do grupo 1 declararam consumo mais frequente
(mais de duas vezes ao més), no grupo 2, um
quarto dos consumidores afirmaram consumir
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TABELA 4 - Grau de Instrugao do Entrevistado, Pesquisa Realizada em Maringa, Estado do Parana, 2010

. B Grupo 1 Grupo 2
Grau de instrugdo

n. % n. %

Fundamental 1 3 1 6
Médio 8 26 3 19
Superior incompleto 8 26 7 44
Superior completo 10 32 1 6
Pds-graduagéo 4 13 4 25
Total 31 100 16 100

Fonte: Dados da pesquisa.

TABELA 5 - Frequéncia de Consumo de Carne Ovina, Pesquisa Realizada em Maringa, Estado do Paran4,

2010
N Grupo 1 Grupo 2
Frequéncia o % o %
Menos de uma vez ao més 23 74 9 56
Pelo menos uma vez ao més 3 10 1 6
Mais de uma vez ao més 2 6 2 13
Mais de duas vezes ao més 3 10 4 25
Total 31 100 16 100

Fonte: Dados da pesquisa.

com essa frequéncia. Tal diferenca pode estar
associada a maior facilidade de acesso ao produ-
to.

As principais ocasides de consumo de
carne ovina também indicam diferencas aparen-
tes entre os grupos. O consumo de carne ovina
esta principalmente associado a datas especiais,
tais como festas religiosas e outras comemora-
¢cbes. Na presente pesquisa, observou-se eleva-
da propor¢do de consumo em festas de fim de
ano, churrascos e outras confraternizagdes (93%
no grupo 1 e 72% no grupo 2), reforcando as
observagbes de Sorio e Rasi (2010) e Araujo et
al. (2008) (Tabela 6). Apesar da predominancia
de consumo em confraternizagbes, uma diferen-
¢a importante entre os grupos pode ser destaca-
da: em ocasides rotineiras (“dia a dia”), no grupo
de consumidores que adquirem o produto direta-
mente do produtor rural visivelmente aparecem
em maior proporgdo: 12 dos 16 entrevistados
desse grupo, ou seja, 75% frente a 13% dos
consumidores do grupo 1. Dessa forma, os con-
sumidores do canal informal, além de consumi-
rem com maior frequéncia, parecem ter o habito
de consumir rotineiramente.

No que concerne a percepgao de quali-
dade comparada a outras carnes, ao serem
questionados sobre a preferéncia pela carne
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ovina frente a alguma outra, os consumidores
dos dois grupos nao apresentaram diferengas
aparentes. Cerca de trés quartos dos consumido-
res (74% no grupo 1 e 75% no grupo 2) afirma-
ram preferir a carne ovina em detrimento de al-
guma outra (bovina, suina, aves ou peixe). Isso
pode sugerir um elevado grau de aceitacdo do
produto, o que indica espago para crescimento
do consumo.

Quando questionados sobre o motivo
por adquirir diretamente do produtor, as respos-
tas dos consumidores do grupo 2 foram distribui-
das entre prego, qualidade e acesso ao produto
(respostas miultiplas). Observa-se, pelos resulta-
dos na tabela 7, que o prego nao foi o Unico fator
relevante; apesar da auséncia de aspectos sani-
tarios relevantes, a carne adquirida diretamente
do produtor ¢é identificada, por parte dos entrevis-
tados, como de qualidade superior, 0 que indica
um aspecto cultural importante. Além disso, a
frequéncia de resposta associadas a facilidade de
acesso pode indicar uma vantagem competitiva
deste canal de comercializagao, sinalizando mar-
gens para melhoria nos canais formais de venda.

Nesse caso, a facilidade de obtencao
do produto por meio de entrega em domicilio,
conforme destacado por Sorio e Rasi (2010), se
destaca como importante direcionador ao con-
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TABELA 6 - Principal Ocasido de Consumo de Carne Ovina (Resposta Mdltipla), Pesquisa Realizada em

Maringa, Estado do Parana, 2010

» Grupo 1 Grupo 2
Ocasido de consumo
n. % n. %
Churrasco 24 33 14 33
Festas de fim de ano 25 35 10 23
Outras confraternizagdes 18 25 7 16
Dia a dia 4 6 12 28
Outro 1 1 0 0
Total 72 100 43 100

Fonte: Dados da pesquisa.

TABELA 7 - Motivo para Comprar/Consumir Carne Ovina Diretamente do Produtor’, Pesquisa Realizada

em Maringa, Estado do Parand, 2010

Grupo 2
Motivo Principal Secundario
n. % n. %
Menor preco 5 31 3 60
Melhor qualidade 5 31 2 40
Facilidade de acesso 6 38 0 0
Total 16 100 5 100

A questéo relativa a tais dados foi a seguinte: “Caso o Sr. consuma carne ovina diretamente do produtor rural, aponte os
principais motivos - motivos principal e secundario (enumerar em ordem de importancia): [menor prego, melhor qualidade do

produto, facilidade de acesso]".
Fonte: Dados da pesquisa.

sumo informal. Especificamente no mercado em
estudo, apontam-se ainda algumas restricdes do
varejo, tais como falhas na disposi¢do do produto
ao cliente e promogao ineficaz, conforme identifi-
cados por Bankuti, Bankuti e Souza Filho (2009).

No que concerne aos atributos de qua-
lidade, algumas observac¢des relevantes podem
ser feitas. Ao serem questionados sobre a quali-
dade do produto, muitos entrevistados afirmaram
que a carne ovina adquirida diretamente do pro-
dutor rural é de qualidade melhor, comparativa-
mente ao produto adquirido por canais formais
(tabela 8). Mesmo entre os consumidores do
grupo 1, a maior frequéncia de resposta (34%) foi
nessa direcdo. Uma pequena parcela dos entre-
vistados afirmou que a carne proveniente do
produtor rural é de qualidade pior (15% para o
grupo 1 e 25% para o grupo 2).

Na continuidade da questao, conforme
indicado na tabela 8, ao serem indagados sobre
o0 motivo que os leva a considerar tal qualidade
comparativa, grande parte dos entrevistados que
indicaram o produto proveniente do produtor rural
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como de qualidade superior, associaram tal per-
cepc¢ao ao fato do produto ser mais saudavel, nos
dois grupos de consumidores (79% para o0 grupo
1 e 86% para o grupo 2). Tal percepgao de quali-
dade pode ser decorrente do apelo de “produto
direto da fazenda”, como sendo este mais natural
e mais saudavel, conforme observado por Sorio
(2009) e Bankuti e Souza Filho (2006). Por fim, a
totalidade de consumidores que identificaram a
carne ovina adquirida diretamente do produtor
rural como de pior qualidade apontaram como
principal motivo a falta de condi¢gdes de higiene
apropriadas. Nenhum dos entrevistados, nos dois
grupos, se mostrou preocupado com o risco a
saude associado ao consumo informal, o que
reforca os aspectos culturais relevantes nesse
caso.

Atrelado a qualidade percebida, os con-
sumidores foram indagados sobre o risco associa-
do ao consumo da carne ovina, conforme se ob-
serva na tabela 9. Aqueles que adquirem o pro-
duto pelas vias formais de comercializagao (grupo
1) apontaram, em sua maioria, nenhum ris-
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TABELA 8 - Qualidade Percebida da Carne Ovina Adquirida Diretamente do Produtor Rural, Pesquisa
Realizada em Maringd, Estado do Parang, 2010

Acredita que a carne ovina adquirida diretamente do Grupo 1 Grupo 2
produtor rural, é de qualidade... n. % n. %
Melhor 14 34 7 44
Pior 6 15 4 25
Igual 5 12 5 31
Nao informou 6 15 0 0
Total 31 100 16 100
- Se acredita ser de MELHOR qualidade, indique o motivo
Mais saudavel 11 79 6 86
Mais saborosa 3 21 1 14
Total 14 100 7 100
- Se acredita ser de PIOR qualidade, indique o motivo
Mas condigdes de higiene 6 100 4 100
Pode acarretar problemas de saude 0 0 0 0
Nao tem sabor agradavel 0 0 0 0
Total 6 100 4 100

Fonte: Dados da pesquisa.

TABELA 9 - Risco Associado ao Produto (Carne Ovina) que Consome, Pesquisa Realizada em Maringa,

Estado do Parana, 2010

. Grupo 1 Grupo 2
Risco
n. % n. %
Nenhum risco a saude 12 39 10 83
Baixo risco a saude 16 52 6 38
Elevado risco a saude 1 3 0 0
N&o informou 2 6 0 0
Total 31 100 16 100

Fonte: Dados da pesquisa.

co (39%) ou baixo risco a saude (52%). Os con-
sumidores que adquirem o produto diretamente
do produtor, por sua vez, tiveram maior propor-
¢ao de resposta associadas a nenhum risco (83%
dos entrevistados), o que reforga a percepgao de
qualidade superior do produtor proveniente dire-
tamente do produtor rural.

Ressalta-se, nesse aspecto, que as re-
lacdes de confianga estabelecidas entre consu-
midor e fornecedor, no grupo 2, podem favorecer
a percepgao de auséncia de risco a saude pelo
consumo do produto: considerando que o entre-
vistado sabe exatamente de onde vem o produto
que ele consome e/ou que exista uma relagéo
pessoal na transagao, estabelece-se confianga e
reputacéo entre as partes.

De maneira geral, alguns pontos po-
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dem ser destacados. Observaram-se diferengas
aparentes entre os dois grupos de entrevistados,
principalmente no que concerne a frequéncia de
consumo, ocasides de consumo, atributos de
qualidade percebida do produto e risco a saude.
Por outro lado, aspectos como nivel de instrugéo
e renda ndo se mostraram fortes direcionadores
do consumo informal, indicando que aspectos
culturais se sobrepdem na definicdo do consumo
informal de ovinos.

Diferentemente do que se esperava, a
carmne ovina proveniente do mercado informal é
tida como um produto de qualidade superior. A fal-
ta de padronizagéo das caracteristicas organolép-
ticas do produto gera desconfianga para o con-
sumidor, que muitas vezes opta pelo mercado
informal. Jesus Junior, Rodrigues e Moraes (2010)



associaram o mercado informal a aspectos como
manejo deficiente do rebanho, falta de padroniza-
¢éo do produto e baixa qualidade da carne, se
caracterizando como alternativa de escoamento
da produgdo inadequada aos canais formais.
Contudo, no presente trabalho, ha indicativos de
que o produto proveniente diretamente do produ-
tor rural apresenta atributos de qualidade valori-
zados pelos consumidores, o que reforga a so-
breposicdo de aspectos culturais aos aspectos
formais. Percebe-se, nesse contexto, espago
para articulagdo da cadeia formal de ovinocultura
de corte, juntamente a organizagdes e institui-
¢Oes, a fim de promover melhor coordenagéo dos
agentes com o consumidor final.

No mercado clandestino, observa-se
que o fator confianca estabelecido na relagdo en-
tre produtor e consumidor e 0 maior prego recebi-
do pelo produtor podem gerar incentivos ao abate
de animais mais novos e consequentemente com
caracteristicas de carne mais agradaveis. Sob
esse aspecto, medidas de incentivo ao abate for-
mal de animais mais novos e de técnicas de ma-
nejo e alimentacdo mais adequadas deveriam ser
incentivadas por grupos de criadores, associa-
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A INFORMALIDADE EM SISTEMAS AGROINDUSTRIAIS:
um estudo exploratério dos habitos de consumo de carne ovina
na cidade de Maringa/PR

RESUMO: O presente trabalho busca compreender o padrdo do consumo informal de carne
ovina na cidade de Maringa, Estado do Parana, a partir da anélise de dados de consumo de entrevista-
dos que adquirem carne ovina diretamente do produtor rural e dos que nao adquirem carne ovina por
esta via. A analise dos dados foi suportada por crosstabs, geradas a partir do software estatistico SPSS
versdo 18.0. Identificou-se que o consumo informal é, principalmente, direcionado por aspectos culturais
relevantes. Os consumidores do mercado informal declararam consumir com maior frequéncia e em
ocasibes rotineiras. Os principais aspectos positivos associados ao produto oriundo diretamente do pro-
dutor rural, segundo percepgéo dos entrevistados, sao a qualidade superior, a maior confianga no produ-
to e a facilidade de acesso. Dessa forma, conclui-se que agbes para articulagdo da cadeia ovina formal,
Jjuntamente com organizagdes e instituicbes, poderiam promover ganhos de coordenagé&o no sistema
agroindustrial da carne ovina.

Palavras-chave: mercado informal, ovinocultura, coordenagédo de cadeias produtivas.

INFORMALITY IN AGRIBUSINESS SYSTEMS:
an exploratory study of sheep meat consumption patterns
in the city of Maringa, Parana State

ABSTRACT: This paper aims to identify informal sheep meat consumption patterns in Maringa,
Parana state, through data analysis obtained from interviews with consumers divided into two groups:
those acquiring seep meat directly from rural producers and those acquiring it through formal channels.
Data analysis has been supported by crosstabs, through the SPSS version 18.0 statistical software. Re-
sults have pointed cultural aspects as relevant drivers of informal consumption. Informal market consum-
ers have reported higher consumption frequency and a routine consumption. Main positive aspects re-
lated to the informal product, according to the interviews, are high product quality, high degree of trust and
ease of access. We conclude that the alignment of sheep meat formal chain actions with organizations
and institutions could help improve this agrisystem coordination.

Key-words: informal market, sheep breeding, agrisystem coordination.

Recebido em 03/08/2012. Liberado para publicagdo em 07/12/2012.
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PROGRAMA DE AQUISICAO DE ALIMENTOS (PAA)
COMO INSTRUMENTO DE FORTALECIMENTO
DE ASSENTAMENTOS RURAIS:

o cuso do assentumento 23 de Maio,
ltapetininga, Estado de Séio Paulo’
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1 -INTRODUGAO

O municipio de Itapetininga, localizado
na regido sudoeste do Estado de Sao Paulo,
dista aproximadamente 170 quildmetros da capi-
tal e conta com uma populagéo de 144.416 habi-
tantes (IBGE, 2010), sendo considerado um polo
regional. A atividade agropecuaria € um dos prin-
cipais pilares econdmicos do municipio, exercen-
do uma fungdo estratégica e essencial para a
geracao de renda, ocupando boa parte da méo
de obra local.

De acordo com dados do Levantamento
das Unidades de Produgao Agropecuarias (LUPA)
do Estado de S&o Paulo (TORRES et al., 2009),
ltapetininga possuia naquele ano 2.823 unidades
de produgido agropecuaria, sendo 2.324 com no
maximo 50 hectares, o que perfazia 82,3% das
propriedades rurais, com provavel predominancia
do trabalho familiar. Segundo ainda a SEADE, em
2009, 23,8% dos empregos formais do municipio
de Iltapetininga estavam no setor agropecuario,
com 7.278 vinculos empregaticios de um total de
30.530. Em 2010 o indice foi de 18,9% dos em-
pregos formais no setor agropecuario, com 6.235

1Regis;trado no CCTC, IE-45/2012.

2Tecnéloga em Agronegocio, Faculdade de Tecnologia de
Itapetininga (FATEC) (e-mail: elina.camargo@fatec.sp.gov.
br).

3Tecnéloga em Agronegocio, Faculdade de Tecnologia de
Itapetininga (FATEC) (e-mail: rafaela_raggio@hotmail. com).

“Aluna de graduagao do curso de Tecnologia em Agronego-
cio, Faculdade de Tecnologia de Itapetininga (FATEC) (e-mail:
brunac75@hotmail.com).

5Engenheiro Agrénomo, Doutor, Professor Associado, Facul-
dade de Tecnologia de Itapetininga (FATEC) (e-mail: ricardo.
borsatto@fatec.sp.gov.br).
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vinculos empregaticios de um total de 32.961 no
municipio (SEADE, 2012).

No ano de 2011 o municipio foi con-
templado com apenas um convénio do Programa
de Aquisi¢éo de Alimentos (PAA), firmado com a
Associagao dos Amigos Produtores Rurais de Ita-
petininga (AAPRI), que é uma associagéo forma-
da por agricultores do assentamento 23 de Maio,
que se localiza na Rodovia Raposo Tavares, km
184/185, no Distrito do Tupy.

Antes da constituicdo do assentamen-
to, o local era uma fazenda de gado denominada
Fazenda Eldorado, cuja proprietaria era a pessoa
juridica Fazendas Reunidas Boi Gordo S/A, em-
presa de especulagéo financeira baseada na ven-
da de derivativos de gado, que entrou em co-
lapso financeiro, deixando grandes dividas junto
aos seus investidores e ao governo. Por pressao
do MST, o INCRA adquire essa propriedade para
destina-la ao programa de reforma agraria (CA-
MARGO; MACEDO; BORSATTO, 2011).

E uma area com cerca de 515 hectares
dividida em 46 lotes cedidos para familias de agri-
cultores rurais cadastradas no érgao federal, que
tiveram emissdo de posse em data de 08 de
novembro de 2008, para ali residirem e fomenta-
rem a produgdo agricola.

O processo de distribuicdo dos lotes
respeitou 0 desejo dos assentados e levou em
consideracao a presenca de trés diferentes gru-
pos de afinidades pré-organizados. A cada fami-
lia foi destinado um lote com area de aproxima-
damente sete hectares. Para coordenar e incenti-
var a produgéo agricola no local, os assentados
criaram uma associagao de produtores rurais, a
AAPRI, com a finalidade de melhor adequar a
producao e prestar orientagdo aos seus associa-



dos quanto a participagdo em programas do go-
verno, da qual participam representantes de 35
familias assentadas. Desde sua fundagao, a
AAPRI conseguiu alcangar importantes benefi-
cios para seus soécios, dos quais se destacam a
construgéo de barracdes, a recuperagao de es-
tradas, projetos para recomposicdo de APPs,
abertura de créditos para aquisicao de insumos e
a participagao no PAA.

No ano de 2011 foi firmado um convé-
nio entre a AAPRI e a CONAB, abrangendo a
modalidade Compra da Agricultura Familiar para
Doacdo Simultdnea do PAA. Este convénio teve
por objetivo a compra de parte da produgao agri-
cola dos agricultores assentados, com posterior
doagdo a entidades inseridas em programas
assistenciais previamente cadastradas junto a
CONAB.

Assim, esse trabalho procurou avaliar a
operacionalizagdo do PAA dentro do assenta-
mento 23 de Maio, bem como os impactos que a
participacdo nesse programa governamental tem
ocasionado nas familias participantes. Para a
efetivacdo desses objetivos, foi aplicado um
questiondrio ao universo de agricultores partici-
pantes do PAA, realizadas entrevistas com os
gestores locais, bem como realizada uma avalia-
¢ao quantitativa da produgéo destinada ao pro-
grama. Procurou-se ainda avaliar a percepgéo
que os agricultores beneficiados tém em relagéo
ao programa, buscando compreender os benefi-
cios gerados, bem como as deficiéncias existen-
tes que necessitem de melhorias.

2 - PROGRAMA DE AQUISIGAO DE ALIMEN-
TOS (PAA)

O PAA foi instituido pela Lei n. 10.696
de 2 de julho de 2003 (BRASIL, 2003) como uma
das ac¢des do programa Fome Zero, sendo regu-
lamentado inicialmente pelo Decreto n. 4.772 da
mesma data, o qual foi posteriormente alterado
pelo Decreto n. 5.873 de 2006. Este ultimo decre-
to foi depois revogado pelo Decreto n. 6.447 de
2008 (BRASIL, 2008). Houve ainda uma nova
alteracao deste decreto pelo Decreto n. 6.959 de
15 de setembro de 2009 (BRASIL, 2009).

O Decreto n. 6.447, de 7 de maio de
2008, estabelece as diretrizes do PAA, efetivadas
por um grupo gestor coordenado pelo Ministério
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do Desenvolvimento Social e Combate a Fome
(MDS). As atribuicbes do grupo gestor sédo definir
as modalidades de aquisi¢ao, fixagdo dos pregos
praticados, os limites das compras, a definicdo
das regibes prioritarias e ainda as condigbes de
doacgao, estoques e venda dos produtos. Fazem
parte do grupo gestor representantes do Ministé-
rio da Fazenda (MF), Ministério da Agricultura,
Pecuaria e Abastecimento (MAPA), Ministério do
Planejamento, Orcamento e Gestdo (MPOG),
Ministério do Desenvolvimento Agrario (MDA) e
Ministério da Educacdo (ME). Segundo Basaldi
(2004), o PAA, desde o principio, nasceu com
uma concepgao interdisciplinar e interministerial.

O objetivo principal do PAA é

“[...] garantir o acesso aos alimentos em quanti-
dade, qualidade e regularidade necessarias as
populagbes em situagdo de inseguranga ali-
mentar e nutricional, e promover a inclusao so-
cial no campo por meio do fortalecimento da a-
gricultura familiar” (BRASIL, 2010).

Tem também a finalidade de formagdo de esto-

ques e comercializagdo com pregos justos.

Para as aquisigbes dos produtos in-
seridos no programa nao ha necessidade de lici-
tacdo, sendo que os valores pagos pelas mer-
cadorias devem ser compativeis aos praticados
nos mercados regionais. A producdo é essenci-
almente direcionada a entidades da rede assis-
tencial ou para algum tipo de equipamento publi-
co de alimentagdo, como as cozinhas comunita-
rias, ou destinadas as familias carentes, pela for-
macgao e distribuicdo de cestas de alimentos.
Visam ainda a formacdo de estoques privados
pelo agricultor familiar, terminando por estipular
um referencial de precos, combatendo a agao de
atravessadores.

Os recursos do programa, entre 2003 e
2005, eram exclusivamente do MDS, mas a partir
de 2006 passou a contar com a participagdo do
MDA, pela Secretaria de Agricultura Familiar, pa-
ra incrementagdo de seu orgamento. Entre os
anos de 2003 a 2011 foram investidos um total
de R$2.200.933.578,00 no programa em todo o
Brasil. Especificamente em relagdo ao ano pas-
sado (2011), o valor aplicado ultrapassou a cifra
de R$451 milhges de reais, o que significa dizer
um aumento de 453% em relagdo ao ano de
2003, quando do seu lancamento (CONAB,
2012).

Também houve aumento no numero

by ap owniboiy

’

piisin

(YVid) Souswily 8p 0



[0 499p "W "0 8p Y '3 ‘obubwn)

20

de familias de agricultores participantes do PAA,
confirmando uma acentuada evolugdo do pro-
grama. No ano de 2003 estavam cadastradas no
programa 41.341 familias, sendo que em 2011 se
cadastraram 106.600, perfazendo um aumento
de mais de 157%. A soma total de familias ca-
dastradas no Brasil, desde o inicio do programa
(2003) até o final do ano de 2011, era de 712.913
familias (CONAB, 2012).

Durante os anos de 2003 a 2011 houve
um aumento gradual dos valores médios recebi-
dos, sendo que no primeiro ano o valor médio
recebido foi de R$1.972,00, tendo atingido no
final de 2011 a soma média de R$4.231,00 por
agricultor, consubstanciando um aumento de
mais de 114% (CONAB, 2012).

Atualmente o PAA é implementado por
meio de quatro modalidades. O quadro 1 descre-
ve as modalidades do programa e o objetivo de
cada um.

O convénio em estudo firmado entre a
AAPRI e a CONAB se enquadra na modalidade
de Compra da Agricultura Familiar para Doagéo
Simultdnea (CPR Doacgao).

Assim, ocorre a compra dos alimentos
produzidos pelos agricultores familiares e em
seguida € realizada a doacgdo desses alimentos
para entidades integrantes de uma rede socio-
assistencial.

Para realizar esta tarefa, a CONAB
capta junto aos interessados informagdes sobre 0
programa, os tipos de aquisigbes e as condigbes
para participagao.

A associacdo de agricultores interessa-
da em participar do PAA encaminha a CONAB
uma proposta com informagbes sobre os agricul-
tores envolvidos, os alimentos a serem adquiridos
e suas respectivas quantidades, mencionando
quais entidades receberao as doagdes e o perio-
do de entrega.

Podem ser fornecidos tanto de alimen-
tos in natura, como de processados e industriali-
zados. Em se tratando de alimentos organicos, ha
uma diferenciacdo de precos que atinge um a-
créscimo de até 30% do valor pago pelo alimento
convencional. Para se beneficiarem do programa,
0s agricultores devem se enquadrar nas regras do
Programa de Fortalecimento da Agricultura Fami-
liar (PRONAF) apresentando a Declaragdo de
Aptiddo ao PRONAF (DAP) (MDS, 2010).

Informacées Econmicas, SP, v. 43, n. 1, jan./fev. 2013.

A partir da aprovagédo da proposta e
celebragdo do convénio, a associagdo entrega
seus produtos de acordo com o cronograma. Os
precos dos produtos sdo pré-fixados pela CO-
NAB com base no mercado local. O pagamento é
liberado na conta-corrente da associagdo apos
comprovada a entrega dos produtos pelo Termo
de Recebimento e Aceitabilidade.

O valor da compra da agricultura fami-
liar para fins de doagéo, no ano de langcamento
do programa em 2003, limitava-se a R$2,5 mil ao
ano, por produtor. Apds 2006, os valores passa-
ram para R$3,5 mil e atualmente alcangcam até
R$4,5 mil por produtor, por ano civil nessa moda-
lidade. A associagdo, por sua vez, repassa O
pagamento a cada agricultor, obedecendo ao
limite de R$4,5 mil por agricultor/ano (CONAB,
2012).

Segundo a CONAB (2012), houve um
grande aumento da demanda dos consumidores
desta modalidade do programa (CPR Doagao),
sendo que em seu inicio havia 145.987 pessoas
recebendo alimentos produzidos pelos agriculto-
res cadastrados. No ano de 2011 esse numero
passou para 16.290.738 consumidores. Em todo
o Brasil, desde o ano de 2003 até o final de 2011,
foram atendidos 63.993.108 consumidores.

Assim, o PAA beneficia o agricultor fa-
miliar por meio da aquisicado de parte da sua pro-
ducdo a pregos justos e garantia de pagamento,
contribuindo ao mesmo tempo para a melhoria da
alimentagédo das pessoas que se encontram em
situagédo de inseguranca alimentar ou vulnerabili-
dade social.

Desta forma, como ja afirmaram diferen-
tes autores, o programa efetiva a juncdo de po-
liticas de seguranga alimentar com politicas que
contribuem para o desenvolvimento da agricultura
familiar (GARNICA; SANTOS, 2006; MATTEI,
2007; SILVA; GROSSI; FRANCA, 2010).

3 - METODOLOGIA

Para atingir os objetivos desse traba-
lho, como primeira atividade foram realizadas
entrevistas semiestruturadas com as liderangas
da AAPRI. Estas entrevistas foram feitas durante
0 més de fevereiro de 2012, seguindo um roteiro
elaborado com o intuito de conhecer a estrutura e
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QUADRO 1 - Modalidades do Programa de Aquisi¢cao de Alimentos (PAA)

Objetivo

Modalidade que permite a aquisicdo de alimentos pelo governo
federal de produtores formalmente organizados em cooperativas
ou associagdes. E operacionalizado pela CONAB e executada
com recursos do MDS e MDA. O limite por agricultor é de
R$8.000,00 por ano civil.

Promover a articulacéo entre producdo de agricultores familiares
e as demandas locais de suplementagéo alimentar e nutricional
de escolas, creches, abrigos, etc., com énfase no desenvol-
vimento da economia local, fortalecimento da agricultura familiar e
geragao de trabalho e renda no campo. E operacionalizada tanto
pela CONAB, como governos estaduais e municipais, por meio de
convénio. O limite por agricultor ¢ de R$4.500,00 por ano civil.

Financiar o estoque de produtos da safra vigente de agricultores
familiares formalmente organizados, para que possam ser comer-
cializados posteriormente e de forma mais favoravel. O estoque
ocorre nas proprias organizagdes dos produtores. As fontes de
recursos sdo do MDS e MDA, sendo operacionalizada pela CO-
NAB. O limite por agricultor € de R$8.000,00 por ano civil.

Modalidade Ementa
CDAF Compra Direta da Agricultura Familiar
Compra da Agricultura Familiar para
CAFDS . R =
Doagéo Simultanea (CPR Doagéo)
FEAE Forma(;je’.ao de Estoque pela Agricultu-
ra Familiar (CPR Estoque)
Incentivo a Produgdo e ao Consumo
IPCL

do Leite - PAA-Leite

Contribuir com o0 aumento do consumo do leite pelas familias que
se encontram em estado de inseguranga alimentar e nutricional e
ao mesmo tempo incentivar a produgédo da agricultura familiar. E
operacionalizado por meio de convénio entre o MDS e os gover-
nos da regido Nordeste, mais o Estado de Minas Gerais. O limite
por produtor é de R$4.000,00 por semestre.

Fonte: Silva, Grossi e Franga (2010).

a maneira de como é realizada a execugao do
programa, buscando sempre estabelecer uma
conversa aberta e descontraida com os entrevis-
tados.

Apls essa primeira etapa, elaborou-se
um questionario com perguntas fechadas que foi
aplicado junto a 35 familias de agricultores asso-
ciados da AAPRI, sendo que deste total, 23 agri-
cultores estdo cadastrados para entregar produ-
tos no PAA.

A aplicagdo dos questionarios ocorreu
durante os meses de fevereiro e margo de 2012,
quando das reunides mensais realizadas na sede
da associagao (barracdo), bem como por meio de
visitas as casas dos agricultores.

O questionario abordou questbes sobre
as condi¢des socioeconémicas dos agricultores,
0s principais alimentos produzidos, qual o0 nime-
ro de membros da familia atuantes no trabalho
diario, possivel mao de obra contratada, a area
utilizada para produgédo, bem como o tipo de
posse dessa area (propria ou arrendada). Visou
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ainda captar a percep¢ao dos agricultores sobre
o PAA, buscando compreender o grau de satisfa-
¢éo dos mesmos com a realizagdo do programa
€ 0s principais problemas encontrados no desen-
volvimento dessa atividade.

4 - RESULTADOS E DISCUSSAO

Muito embora o PAA tenha sido criado
no ano de 2003, somente se formalizou um pri-
meiro convénio entre a AAPRI e a CONAB em 5
de maio de 2009, sempre na modalidade de
Compra da Agricultura Familiar para Doagao Si-
multdnea (CPR Doacao).

Essa modalidade do PAA promove a
agricultura familiar pela aquisi¢ao integral ou par-
cial de sua produgdo com pregos compensato-
rios, contribuindo na melhoria da receita dos agri-
cultores. Proporciona ainda importante agéo no
campo social, por meio da doagao de alimentos
as entidades, as quais recebem os produtos dire-
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tamente da associacao. No quadro 2 estao lista-
das as entidades assistenciais beneficiadas pelo
convénio objeto dessa pesquisa.

Por meio da pesquisa, constatou-se
que o perfil socioecondmico dos agricultores par-
ticipantes do PAA, em sua maioria, caracteriza-se
por depender exclusivamente do trabalho familiar
(mulheres, filhos e irmaos) para a conducado de
sua produgao, sendo que nenhum dos entrevista-
dos empregava trabalhadores fixos contratados.

Quanto a forma de apropriagéo da ter-
ra, todos os agricultores entrevistados relataram
que sdo detentores de posse (assentados) dos
lotes em que produzem. Os entrevistados re-
lataram ainda que a éarea utilizada para atender a
demanda do PAA nao ultrapassava um hectare.

Durante as entrevistas, esses afirma-
ram terem condigdes e desejo de expandir sua
produgédo, principalmente para a comercializagéo
via PAA, uma vez que outros mercados ndo pro-
porcionam as mesmas garantias. Tal fato € moti-
vado principalmente pelos pregos praticados e
rapidez no pagamento. Situagdo similar a identifi-
cada por Agapto et al. (2012) em sua pesquisa.

Em relagcdo as dificuldades encontra-
das, os agricultores declararam que o programa
atende as expectativas de melhoria de condigbes
de vida, ndo tendo ocorrido problemas com pro-
ducgao, entrega ou pagamento dos produtos.

Questionados quanto ao valor que o
PAA limita a cada agricultor por ano
(R$4.500,00), afirmaram que o mesmo deveria
ser maior, visto que nao cobre todas as suas ne-
cessidades basicas, sendo que, no entanto, fo-
ram unanimes em afirmar que consideravam
justos os valores pagos pelas mercadorias adqui-
ridas pelo PAA.

Vogt e Souza (2009) e Santos (2010),
em seus estudos sobre o PAA nos Estados do
Rio Grande do Sul e Parana, respectivamente,
constataram a mesma perspectiva por parte dos
agricultores, no sentido de aumentar a area e
diversificar a producao.

No quesito sobre o impacto da comer-
cializagdo por meio do programa na renda auferi-
da, constatou-se que o valor recebido € de ex-
trema importancia no sustento da maioria das
familias participantes.

Constatou-se ainda, pela pesquisa, que
a participagao no PAA vem alterando os interes-
ses dos agricultores em determinados itens pro-
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duzidos, pois aqueles que eram tradicionais pro-
dutores de graos, principalmente feijdo e milho,
passaram a diversificar suas lavouras com plan-
tacdes de legumes e hortaligas, tendo em vista o
promissor mercado e prego garantido para esses
produtos.

Quando questionados a respeito do ni-
vel de satisfagdo em participar do programa, os
agricultores disseram estar satisfeitos, tendo clas-
sificado com nivel bom ou étimo. Relataram que
apés a implantacdo do programa, criaram-se me-
Ihores perspectivas de trabalho e de continuidade
no campo.

Pode-se dizer que a efetivacéo de con-
vénios dentro do PAA apresentou um grande im-
pacto na dindmica da agricultura familiar local.

Para quantificar os valores relativos a
producao e receita dos agricultores, tomou-se por
base exclusivamente o ultimo convénio firmado, o
qual foi formalizado em 30 de junho de 2011, pela
Cédula Rural n. SP/2011/02/0195 - Projeto
31.11.112, tendo em vista a impossibilidade de
coleta de dados de convénios anteriores.

Este convénio previa a compra de ali-
mentos da AAPRI num valor total de
R$97.290,00, previstos para serem distribuidos no
decorrer dos meses de junho de 2011 a junho de
2012. Assim, conforme a colheita era concluida,
as entregas iam ocorrendo, sendo emitidas notas
fiscais para a CONAB e entdo os agricultores
eram pagos. Nao obstante, os agricultores con-
cluiram todas as entregas até o més de abril de
2012, tendo recebido os valores respectivos, ter-
minando por quitar o contrato antecipadamente.

A tabela 1 apresenta os itens produzi-
dos e vendidos no periodo de junho de 2011 a
abril de 2012, e ressarcidos conforme nota fiscal n.
011, emitida em 10/10/2011, nota fiscal n. 050,
emitida em 27/12/2011, nota fiscal n. 065, emitida
em 24/01/2012, nota fiscal n. 089, emitida em
15/03/2012 e nota fiscal n. 105, emitida em
02/04/2012, totalizando o valor de R$101.376,12°.

®0s dados para esta pesquisa foram coletados entre os
meses de fevereiro a abril de 2012, portanto com o convénio
ainda em execugao.



QUADRO 2 - Entidades Assistenciais cadastradas no PAA, Municipio de
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ltapetininga, Estado de Sé&o

Paulo, 2012
N. Entidade Endereco Categoria
01 4?lIgreja do Evangelho Quadrangular Rua Ely, 20 - ltapetininga/SP Instituicdo Religiosa
02 Associagdo dos Pais e Amigos dos Excepcionais  Av. Vereador Evilasio Massaine, Inst. de Amparo aos Port. de
de Itapetininga 1220 - Itapetininga/SP Necessidades Especiais
03 Casa da Crianga Sao Vicente de Paulo Rua Francisco Correa da Silva, Associagao Beneficente/
954 - Itapetininga/SP Assisténcia Social
04 Centro de Apoio Social ao Adolescente Av. Gumercindo S. Hungria, s/n- Associagao Beneficente/
Itapetininga/SP Assisténcia Social.
05 Centro Social Irma Madalena Rua Hélio Ayres Marcondes, 17- Instituicdo Religiosa
Itapetininga/SP
06 Conselho Central de Iltapetininga da Sociedade de  Rua Pedro Voss, 500 - ltapetinin-  Associagao Beneficente/
S&o Vicente de Paulo ga/SP Assisténcia Social
07 Epam Entidade de Promogdo e Assisténcia a Rua José Persio dos Santos, 306 ~ Associagédo Beneficente/
Mulher - ltapetininga/SP Assisténcia Social
08  Grupo de Apoio a Adogdo de Itapetininga Av. Padre Antonio Brunetti, 1122 Instituicdo de Amparo a Crianga
- ltapetininga/SP
09 Instituicao Nosso Lar Rua Jo&do Marcondes, 81 - Itape-  Associagéo Beneficente/

tininga/SP

Assisténcia Social

Fonte: CONAB (2012).

Como se pode ver, o valor das notas fis-
cais somadas ultrapassou o valor inicial do contra-
to em R$4.086. Segundo o presidente da AAPRI,
tal fato ocorre porque o valor contratado é deposi-
tado em conta remunerada, da qual advém juros e
corre¢gdo monetaria. Desta forma, os agricultores
entregam produtos para totalizar o valor encontra-
do em conta, que s&o divididos proporcionalmente
a0s mesmos.

Como se pode constatar na tabela 1, a
alface crespa foi o produto responséavel pela
maior parte da receita obtida, atingindo a cifra de
R$25.192,50, seguida do tomate caqui, com
R$11.632,50 e a chicéria, com R$10.112,10, vin-
do logo a seguir o feijao cores, a rucula, a abébo-
ra seca, a mandioca e a abobrinha ltaliana. Os
demais itens, somados, perfizeram o valor de
R$25.336,47 (Figura 1).

Visando determinar a quantidade da
produgao realizada no periodo compreendido de
junho de 2011 a fevereiro de 2012, e inserido no
PAA, constatou-se que o item que mais foi pro-
duzido em quilogramas também foi a alface cres-
pa, com 16.795 kg, seguido da mandioca, com
8.070 kg, da chicdria, com 5.466, da abdbora
seca, com 5.182 kg, do tomate caqui, com 4.653,
do feijao cores tipo 1, com 4.627, da abobrinha
italiana, com 4.413 kg e do milho verde, com
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3.951 kg. Os outros itens, somados, alcangaram
a soma de 20.454 kg (Figura 2).

5 - CONSIDERAGOES FINAIS

Pela pesquisa empreendida puderam-
-se evidenciar os impactos que um programa
como o PAA traz para assentamentos rurais que
ainda estao em processo de consolidagao.

Um ponto a ser destacado é que
apos a implementagédo do programa, foi possi-
vel constatar significativas transformagbes de
carater qualitativo no assentamento. Houve
mudancgas nos sistemas de produgdo, na or-
ganizagao social dos agricultores, na forma de
exploragéo dos lotes e na segurancga alimentar
das familias. Em suma, antes do PAA, a preo-
cupacao dos assentados estava direcionada a
produzir somente para o consumo da propria
familia e/ou commodities de facil comercializa-
¢do, 0 que ndo exigia uma maior organizagao
social.

Assim como apontado por diferentes
pesquisas (VOGT; SOUZA, 2009; SANTOS,
2010; AGAPTO et al., 2012), no caso aqui estu-
dado também verificou-se um incremento na
diversidade de alimentos produzidos pelos agri-
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TABELA 1 - Produtos Entregues ao PAA, Municipio de Itapetininga, Estado de Sao Paulo, entre Ju-
nho/2011 e Abril/2012

Produt Nota fiscal 011 Nota fiscal 050 Nota fiscal 065 Nota fiscal 089 Nota fiscal 105 Total Total

roduto kg RS kg RS kg RS kg RS kg RS (k) (RS
Abdbora seca 3.010 3.010,00 592 592,00 70 70,00 1510 151000 5.182 5.182,00
Abobrinha italiana 1.208 1.147,60 2245 213275 590 560,50 370 351,50 4.413 4.192,35
Alface crespa 2567 3.850,50 5201 7.801,50 3275 491250 4722 7.083,00 1.030 1.54500 16.795 25.192,50
Batata doce 550 473,00 261 224,46 45 38,70 300 258,00 1.156 994,16
Banana nanica 768 614,40 1.068 854,40 313 250,40 870 696,00 3.019 241520
Beterraba 340 299,20 213 187,44 406 357,28 60 52,80 30 26,40 1.049 923,12
Berinjela comum 200 230,00 24 20,64 259 222,74 149 128,14 632 601,52
Berinjela japonesa 320 576,00 320 576,00
Cebolinha 343 754,60 110 242,00 453 996,60
Cenoura 430 494,50 44 50,60 696 800,40 1.170  1.345,50
Chicoria 1.242  2.297,70 1.949 3.605,65 1.095 202575 1.180 2.183,00 5.466 10.112,10
Cheiro verde 120 264,00 316 695,20 306 673,20 742  1.632,40
Chuchu 78 42,90 87 47,85 160 88,00 40 22,00 365 200,75
Couve 46 62,10 87 117,45 325 438,75 120 162,00 578 780,30
Feijao cores T 1 1.644  3.288,00 261 522,00 522 1.044,00 1480 2.960,00 720 1.440,00 4.627 9.254,00
Jilé redondo 359 502,60 335 469,00 694 971,60
Lim3o taiti 30 31,50 30 31,50
Mandioca 2926 1.609,30 1.827 1.004,85 1.916 1.053,80 1.401 770,55 8.070 4.438,50
Maracuja azedo 46 75,90 630 1.039,50 115 189,75 791 1.305,15
Maxixe 364 465,92 300 384,00 664 849,92
Milho verde 1.771 708,40 2.180 872,00 3.951 1.580,40
Pepino comum 22 12,10 390 214,50 412 226,60
Pepino japonés 1.397 1.536,70 1.397 1.536,70
Pimenta cambuci 380 646,00 477 810,90 857 1.456,90
Quiabo 354 637,20 1.230 2.214,00 520 936,00 2104 3.787,20
Rucula 990 3.267,00 451  1.488,30 226 745,80 162 534,60 1.829 6.035,70
Repolho 236 118,00 332 166,00 315 157,50 883 441,50
Tomate caqui 710 1.775,00 810 2.025,00 13 32,50 790 1.975,00 2330 582500 4.653 11.632,50
Vagem macarréo 750 1.537,50 174 356,70 245 502,25 100 205,00 40 82,00 1.309 2.68345
Total geral 16.053 2263360 16.785 23.384,54 14.323 17.22397 16.294 23.086,31 10.156 15.047,70 73.611101.376,12

Fonte: Dados da pesquisa.

(R$)

Alface
crespa

Tomate
caqui

Chicoéria

Feijéo
cores

Rucula
seca

Produtos

Abdbora

Mandioca Abobrinha

Outros

italiana

Figura 1 - Valores Totais Auferidos por Tipo de Produto Fornecida ao PAA, Municipio de ltapetininga, Estado de Sao Paulo, 2012.

Fonte: Dados da pesquisa.
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(kg)

Alface Mandioca Chicéria Abodbora Tomate
crespa seca caqui

Produtos

Feijdo  Abobrinha  Milho Outros
cores italiana verde

Figura 2 - Produgdo Fornecida ao PAA por Tipo de Produto, Municipio de Itapetininga, Estado de S&o Paulo, 2012.

Fonte: Dados da pesquisa.

cultores participantes do programa. Essa diversi-
ficagdo de espécies dentro do sistema produtivo
garante ao agricultor acesso a uma dieta mais
equilibrada e de melhor qualidade nutricional,
além de diminuir a sua dependéncia em relagéo a
poucos produtos, mitigando os riscos de produ-
¢ao e de prego, inerentes a atividade agricola
especializada.

No tocante a renda das familias assen-
tadas, constatou-se uma sensivel melhora com a
participagdo no PAA. Os questionarios aplicados
evidenciaram que, em diversos casos, 0S recur-
sos do PAA sé&o a principal fonte de renda agrico-
la das familias.

O PAA também tem servido como um
elemento mobilizador da organizagdo social dos
assentados. A pesquisa demonstrou que todos
os entrevistados participam ativamente da asso-
ciagdo e que os mesmos estdo contentes com
sua atuagcdo. Nao foram apontados problemas
gerenciais e de planejamento.

Com o aprendizado adquirido no PAA,
a associagao passou a participar de novos pro-
gramas governamentais de compra institucional,
como o Programa Nacional de Alimentagéo Es-
colar (PNAE), que atualmente prevé a possibili-
dade de se adquirir até R$20.000,00 por
DAP/ano em mercadorias de agricultores familia-
res a serem destinadas a alimentagdo escolar
(BRASIL, 2012). Isso tem garantido o escoamen-
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to da produgao do assentamento, bem como uma
renda continua aos assentados. A participagdo
no PNAE, assim como a busca de outras formas
de comercializagdo, evitam que ocorram proble-
mas como os apontados por Agapto et al. (2012)
e por Lucena e Luiz (2009), ocasionados pelos
intersticios entre os convénios.

Ademais, os recursos auferidos pela
participacdo no PAA e outros programas tém
dinamizado a economia do assentamento, fo-
mentando atividades acessoérias a agricola. Foi
constatado o caso de uma familia que adquiriu
um caminhao para prestar servigos de transporte
das mercadorias para os demais assentados, de
pessoas que se dedicam exclusivamente a ges-
tdo da comercializagdo, bem como mobilizagao
para iniciar processos de agroindustrializagdo dos
alimentos produzidos.

Como critica ao programa, grande par-
te dos assentados reclamou que o valor maximo
destinado para cada agricultor de R$4.500,00/
ano poderia ser maior, visto que eles afirmaram
conseguir produzir um volume maior que o equi-
valente a esse montante. Por outro lado, afirma-
ram estarem satisfeitos como os valores pagos
pelas mercadorias.

Em resumo, contatou-se que o PAA
esta tendo uma influéncia significativa no fortale-
cimento e consolidagcdo do assentamento 23 de
Maio, impactando significativamente na melhoria
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das condigbes de vida das familias participantes.
Todos os entrevistados se encontravam motiva-
dos a continuar desenvolvendo suas atividades
agricolas, bem como a permanecerem no assen-
tamento.

Deste modo, no caso aqui estudado,
considera-se que o PAA tem atingido seu objetivo
de desenvolver a economia local, por intermédio
do fortalecimento da agricultura familiar e geragédo
de trabalho e renda no campo (BRASIL, 2010).

Por fim, considera-se que a pesquisa

aqui apresentada focou suas avaliagbes nos
agricultores participantes do PAA. Aponta-se que
para uma maior compreensao dos impactos so-
ciais que esse programa tem na sociedade, se-
jam necessarias pesquisas que estudem outros
agentes da rede de relagdes estabelecidas den-
tro de seu escopo, principalmente que incluam as
entidades assistenciais que recebem os alimen-
tos, para que assim seja possivel uma melhor
compreensao e consequente aprimoramento do
programa.
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PROGRAMA DE AQUISICAO DE ALIMENTOS (PAA) COMO INSTRUMENTO
DE FORTALECIMENTO DE ASSENTAMENTOS RURAIS:
o caso do assentamento 23 de Maio, Itapetininga-SP

RESUMO: Este artigo apresenta uma avaliagdo do Programa de Aquisicdo de Alimentos
(PAA) no assentamento 23 de Maio, municipio de Itapetininga, Estado de Sdo Paulo. Para tanto foram
aplicados questionarios ao universo de agricultores participantes do PAA, realizadas entrevistas com 0s
gestores locais, bem como realizada uma avaliagdo quantitativa da produgéo destinada ao programa. A
pesquisa apontou que o PAA tem contribuido significativamente no fortalecimento e consolidagdo do
assentamento 23 de Maio, ja que o referido programa influencia positivamente na seguranga alimentar
dos agricultores, no aumento da renda familiar e na organizagdo social, impactando a melhoria das con-
dicbes de vida das familias participantes

Palavras-chaves: agricultura familiar, desenvolvimento rural; politicas publicas, assentamentos rurais.
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THE PROGRAM FOR FOOD ACQUISITION AS A TOOL
FOR STRENGTHENING RURAL SETTLINGS

ABSTRACT: This article presents an evaluation of the Program of Food Acquisition (PAA) in
the 23 de Maio Settlement, Itapetininga, Sdo Paulo State. To that end, we applied questionnaires to the
universe of farmers participating in the PAA, conducted interviews with local managers, and did a quanti-
tative evaluation of the production destined for this Program. Our research pointed out that the PAA has
significantly contributed to strengthening and consolidating this settlement, insofar as it has a positive
impact on these farmers’ food security, family income and social organization, thereby improving the living
conditions of the patrticipating families.

Key Words: family farming, rural development, public policies, rural settlements.

Recebido em 25/06/2012. Liberado para publicagdo em 11/01/2013.
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1 -INTRODUGAO

De forma geral, o Brasil possui condi-
¢cOes favoraveis de flora e clima para a explora-
¢do da apicultura que, aliados a presenga da
abelha africanizada (altamente produtiva e resis-
tente a doencas), conferem ao mel brasileiro uma
qualidade e potencial enormes, mas pouco explo-
rado. O mel brasileiro é atrativo aos paises impor-
tadores do produto, entretanto, por questbes
regulatérias, até 2008 o Brasil sofria embargo do
mercado europeu que foi vencido uma vez que o
pais atendeu as exigéncias de qualidade euro-
peias, entre elas a implantagao das boas praticas
e do sistema APPCC (Analise de Perigos e Pon-
tos Criticos de Controle) nos entrepostos de mel.
O valor das exportagdes brasileiras de mel em
2008 (US$43,57 milhdes) aumentou quase 106%
em relagdo ao ano anterior (SEBRAE, 2009).

Atualmente, os Estados do Rio Grande
do Sul, Parana, Santa Catarina e Piaui séo os
maiores produtores de mel do pais, mas o maior
exportador é o Estado de Sao Paulo, tendo ex-
portado 39% de toda a produgéo nacional em
2008 (SEBRAE, 2009). O mel exportado em Sao
Paulo €, em sua maioria, proveniente de outros
estados brasileiros, apresentando-se como po-
tencial alternativa de renda para pequenos produ-
tores rurais, a exemplo de iniciativas existentes
em outros estados (ALVES et al. 2007; BOTH,
2006; OLIVEIRA et al. 2004; TSCHOEKE et al.
2006; VIEIRA et al. 2004).

1Registrado no CCTC, |IE-47/2012.
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O sudoeste paulista é a segunda
maior regido de Sao Paulo em importancia para
a apicultura, representando 23% da producéo
estadual, tendo totalizado em 2011 o valor de
produgao de R$4.158.020,00°. Entre os anos de
2001 a 2011 o numero de apicultores cresceu 2,3
vezes na regido devido as matas nativas preser-
vadas, cultivo do eucalipto em larga escala e
campos de citricultura proximos (IEA, 2012). Ca-
pao Bonito € um municipio dessa regidao que
possui area plantada de eucalipto entre 150.000
a 350.000 hectares, colaborando para isso a
presenca de empresas de reflorestamento (CATI,
2009). Essa disponibilidade de pasto apl'cola6 tem
o potencial de proporcionar uma alta produgéo de
mel quando associada a um manejo adequado e
eficiéncia na comercializagdo, fazendo do sudo-
este paulista uma regido diferenciada.

Soma-se a essa realidade a grande
concentracao de pequenas propriedades rurais na
regido. Na mesorregido geografica de Itapetinin-
ga, segundo o Censo Agropecuario do IBGE
(2009), 74% de todos os estabelecimentos sdo da
agricultura familiar. No municipio de Capao Boni-
to, 70% dos 1.275 imdveis rurais possuem area
de até cinquenta hectares (TORRES et al., 2009).

Empresas produtoras de papel e celu-
lose tém se mobilizado em iniciativas para a utili-
zacgao de formas de uso multiplo do solo, visando
potencializar os beneficios sociais e ambientais
das formagbes florestais (QUOOS; LERNER;
DIESEL, 2006). Nessas circunstancias foi firmada
uma parceria entre a Votorantim Celulose e Pa-
pel (VCP), Associagdo ECOAR Florestal e Asso-
ciagao de Produtores Rurais do Bairro dos Morei-

°A regido de abrangéncia do Sudoeste Paulista é definida
nesse artigo pelos municipios que compdem os Escritérios
de Desenvolvimento Rural (EDR) de ltapeva e Itapetininga
- Banco IEA (IEA, 2007).

®Floradas de espécies vegetais com aptidao para o uso do
pélen e néctar pelas abelhas.
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ras (APRUBAM) para realizagdo da primeira fase
do Projeto “Colmeias - Uma experiéncia socio-
ambiental de geragéo de renda com produto nao
madeireiro”, focada em capacitar os participantes
quanto ao manejo adequado para a apicultura,
restando ainda alcangar a eficiéncia econémica.

Apesar do sudoeste paulista apresen-
tar condicdes favoraveis para o desenvolvimento
da apicultura com alta produtividade e qualidade,
tanto pela concentragéo de pasto apicola, quanto
por estar localizado no maior estado exportador
de mel do pais, ainda existe grande discrepéancia
entre os apicultores quando se trata dos sistemas
de producgéo adotados.

Apicultores possuem diferentes escalas
de producgédo, desde daqueles que tém a apicultu-
ra como principal fonte de renda até agricultores
familiares que tém a produgéo de mel como mais
uma alternativa de renda. Tais caracteristicas
traduzem-se em sistemas de produgédo com dife-
rentes niveis tecnoldgicos e, portanto, custos de
producao também diferenciados.

Entre agosto de 2006 e fevereiro de
2008 foi realizado um estudo aprofundado sobre
a analise econdmica da apicultura em Capao Bo-
nito e adjacéncias, demandado pelo Projeto Col-
meias, com 0s seguintes objetivos: realizar um
diagnéstico dos apicultores do municipio (FACHI-
NI et al., 2010), avaliar o nivel tecnoldgico e ana-
lise econdbmica da apicultura segundo os siste-
mas de producao vigentes, a fim de melhorar a
rentabilidade na produgéo de mel dos apicultores
do municipio de Capéao Bonito e entorno. Esse
trabalho visa apresentar os resultados da analise
econdmica desse estudo.

2 - MATERIAL E METODO

2.1 - Caracterizagdao dos Sistemas de Produ-
¢ao

O levantamento de informacgdes foi reali-
zado por meio de entrevistas com vinte e cinco
dos cem apicultores existentes no municipio de
Capéao Bonito em 2006 (IEA, 2009). Para ade-
quacao dos dados de levantamento de campo
para elaboracdo das matrizes de coeficientes
técnicos e respectivos sistemas de producao
(aqui definido pelo numero de colmeias), adotou-
-se o conceito utilizado por Mello et al. (1988), no
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qual um sistema de producdo é o conjunto de
manejos, praticas ou técnicas agricolas realiza-
das na condugdo de uma cultura, de maneira
mais ou menos homogénea, por grupos repre-
sentativos de produtores. Os sistemas de produ-
¢ao foram classificados por perfis de apicultores,
baseado nos resultados da caracterizagdo dos
apicultores apresentados em Fachini et al. (2010)
(Tabela 1).

TABELA 1 - Classificagao dos Apicultores pelo NU-

mero de Colmeias, Municipio de Ca-
pao Bonito, Estado de Sao Paulo,

2006
Classificagéo Numero .de NL'J.mero de %
colmeias apicultores
Muito pequeno Até 15 6 26
Pequeno de 16 a 50 8 35
Médio de 51 até 200 7 30
Grande mais que 200 2 9
Total - 23 100

Fonte: Fachini et al. (2010).

Para o estudo em questéo, optou-se pela
escolha de um numero de colmeias representati-
vo dentro de cada classe estabelecida na tabela
1, sendo:

1) apicultor artesanal com 12 colmeias e uma
florada/ano;

2) apicultor minimo com 50 colmeias e uma flora-
da/ano;

3) apicultor intermediario com 200 colmeias e trés
floradas/ano e;

4) apicultor profissional com 1.000 colmeias e trés
floradas/ano.

A produtividade do mel por florada e por
melgueira adotada foi a mesma para todos os
perfis, sendo que a diferenciagao do total de pro-
ducéo é feita pelo niumero de melgueiras e de
floradas que cada perfil adota. Os perfis artesanal
e minimo trabalham com uma melgueira por col-
meia. O médio apicultor tem duas melgueiras em
metade de suas colmeias e o grande possui duas
melgueiras no total de suas colmeias.

As operagbes foram separadas em insta-
lacdo do apiario, inspegao, colheita, processa-
mento e devolugdo dos favos. Por questdes de
seguranga, recomenda-se que na atividade apico-



la pelo menos duas pessoas estejam envolvidas,
principalmente nas atividades de vistoria (NETO,
1986). Na realidade de Capao Bonito, dois traba-
lhadores instalam até trinta colmeias em uma
jornada de oito horas de trabalho. Nas vistorias
estdo incluidos os trabalhos de limpeza da area,
captura de enxames e controle de pragas, além
da proépria verificagdo dos enxames. Para essa
pesquisa foi considerado que cada colmeia é
visitada mensalmente, totalizando doze visitas no
ano por colmeia, sendo que dois apicultores visto-
riam trinta colmeias em uma jornada de trabalho.
Em cada perfil de apicultor, o respectivo sistema
de producdo adotado recebe mais ou menos
visitas de acordo com o numero de colmeias em
producéo no pasto apicola utilizado. A totalidade
de apicultores entrevistados faz a manutengéo
dos enxames no apiario por meio de capturas
com caixas isca durante a inspegao do pasto.

Foram adotadas duas colheitas por flora-
da em todos os perfis. A produtividade do trabalho
de um apicultor no processamento do mel esta
condicionada a capacidade das centrifugas, que
variou da seguinte forma: centrifuga de 15 quadros
manual para os perfis artesanal e minimo, centri-
fuga elétrica de 32 quadros para o intermediario e
duas centrifugas elétricas de inox, uma com capa-
cidade de 54 quadros e outra com capacidade de
48 quadros para o apicultor profissional.

Para cada tipo de perfil utilizou-se um tipo
de transporte mais adequado, sendo um carro
perua para o artesanal, pick-up para o minimo,
caminhonete para o intermediario e caminhao para
o profissional. As distancias até o pasto apicola e o
local de processamento também sado diferentes
em cada perfil, considerando que apenas o apicul-
tor profissional busca a florada de laranja em pas-
tos mais distantes. Para o calculo do valor em
reais por quildmetro rodado, considera-se que as
vistorias sejam feitas de motocicletas e a instala-
¢ao e a colheita em veiculos especificos. Os valo-
res por quildmetro rodado ja incluem depreciagdo
e pedagios. As distancias médias entre o local de
processamento e o pasto apicola para o apicultor
artesanal, minimo, intermediario e profissional sao
respectivamente: 0,5 km, 22 km, 22 km e 80 km.

As colmeias, melgueiras, cavaletes, cai-
xas isca e fumigadores foram considerados mate-
riais de consumo e o valor do investimento nes-
ses equipamentos foi rateado ao longo de sua
vida util. Também foram considerados como
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materiais de consumo cera alveolada’, agucar
para a entressafra das floradas, macacdes, ara-
mes, baldes® e luvas.

As taxas de juros estipuladas para cada
perfil estdo baseadas na tabela do crédito rural do
Programa Nacional de Fortalecimento da Agricul-
tura Familiar (BRASIL/MDA, 2007) e do Fundo de
Expansao do Agronegocio Paulista (FEAP/BANA-
GRO, 2006). Cada taxa € definida pelo perfil do
publico atendido e pelo limite de crédito a ser
emprestado. Os pregos do mel sdo crescentes
nos perfis porque se notou uma clara distingao de
precos no atacado dos produtos entre os entre-
vistados de acordo com o volume produzido e
organizagao da venda. Todos os pregos apresen-
tados se referem a marco de 2007.

Os perfis dos apicultores artesanais e
minimos utilizam apenas mao de obra familiar
e/ou de apicultores parceiros, enquanto que os
perfis dos apicultores intermediarios e profissio-
nais utilizam mao de obra contratada.

Do total de entrevistados, apenas 20%
tém o mel como principal atividade econbmica,
sendo a fonte de renda primaria dos 80% restan-
tes dividida entre producao rural (familiar) diversi-
ficada, aposentadoria e renda urbana. Os entre-
vistados participam de uma das duas associa-
¢Oes existentes em Capao Bonito - uma delas, a
Associagcdo de Produtores Rurais do Bairro dos
Moreiras (APRUBAM) e, outra, a Associagdo dos
Apicultores de Capao Bonito (AAPICAB). A APRU-
BAM é uma associagao de um bairro rural e nao
se foca em um produto especifico, enquanto a
AAPICAB esta voltada estritamente aos produtos
provenientes da apicultura.

Os apicultores artesanais, provenientes
da APRUBAM, bairro limitrofe ao florestamento
de eucalipto, sdo responsaveis por grande parte
da motivagéo inicial do Projeto Colmeias. Muitos
apicultores artesanais iniciaram a atividade devi-

"Considerando que o favo precisa ser derretido e alveola-
do novamente apds um ano e meio de uso na colmeia
(ZOVARO, 2007), e que a cada transformagéo paga-se
25% da cera bruta (derretida), em seis anos o total de cera
bruta inicial & zerado. Portanto, consideram-se seis anos o
periodo para a depreciagdo completa da cera.

®0s baldes sao itens relativamente caros entre os materi-
ais utilizados uma vez que sdo nao retornaveis. Nao se
considerou a inclusdo de baldes no perfil artesanal uma
vez que todos os entrevistados desse perfil se valiam de
embalagens “informais”.
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do ao estimulo externo dos técnicos do projeto,
como forma de agregar beneficio econémico no
conjunto de seu empreendimento rural.

Os apicultores artesanais utilizavam ape-
nas a florada préxima a sua propriedade e possu-
em em média 12 colmeias. Nessas circunstancias
trabalha-se aproximadamente sete dias no ano
dedicados a apicultura, sendo que, no acumulado,
dois dias s&o para vistoria das colmeias. Produto-
res, principalmente de propriedades vizinhas,
mobilizam-se em parcerias para troca de horas de
trabalho entre eles e logistica. Esse perfil ndo
possui equipamentos proprios de processamento
e, portanto, processa o mel na Casa do Mel co-
munitaria, tendo custos de empreita de proces-
samento de deslocamento até o local.

A Casa do Mel comunitéria possui o Selo
de Inspeg¢ado Municipal (SIM), destinado basica-
mente a venda do mel no varejo, no limites de
Capao Bonito. Na condigdo “artesanal’, o mel é
envasado em recipientes desuniformes e estoca-
do na prépria residéncia desses produtores em
ambientes desprotegidos do calor e umidade. A
venda do mel no varejo ocorre por meio de fami-
liares, amigos e conhecidos; ou no atacado, en-
tregando o mel para um intermediario ou para um
apicultor de maior porte. Devido a baixa qualida-
de do mel e a falta de sazonalidade na producéo,
0 prego que o apicultor artesanal consegue por
seu produto & muito baixo. As floradas também
influenciam no prego do mel. O mel de eucalipto
tem o menor prego do mercado frente ao mel
silvestre e de florada de laranjeira.

Os apicultores de perfil intermediario par-
ticipam da AAPICAB, associagdo especifica de
apicultores, e realizam a venda do mel em con-
junto com outros apicultores da associa¢do para
0s entrepostos de mel, conseguindo pregos maio-
res para seu produto. Possuem equipamento e
veiculo adequados para deslocarem seus apia-
rios para mais de uma florada no ano. Entretanto,
a atividade apicola ainda ndo ¢ a atividade princi-
pal desse perfil, € mesclam mé&o de obra familiar
com parceiros e contratados - esses Ultimos prin-
cipalmente no processamento do mel.

2.2 - Fonte de Dados

Para elaboracéo das matrizes de exigén-
cias fisicas de fatores de produgéo foi necessario
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o levantamento do uso de horas de méo de obra,
equipamentos, insumos, materiais e suas quanti-
dades consumidas em cada uma das operagoes
realizadas na condugao das atividades, conside-
rando a sequéncia de operagbes que o produtor
utiliza normalmente. Considerou-se apenas as
floradas do ano de 2007.

Foi utilizada a marca comercial dos in-
sumos e materiais comerciais, € 0s precos pagos
pelo produtor referentes a 2007. Levantou-se o
tipo, marca, poténcia, ano de aquisigcdo, dias
totais de uso no ano dos equipamentos da pro-
priedade e os pregos dos novos no mercado
local. Dados sobre mao de obra: para cada cate-
goria utilizaram-se o salario mensal e os encar-
gos trabalhistas do produtor.

Para remunerar a mao de obra familiar,
foi utilizado o conceito de custo de oportunidade.
Calculou-se a remuneragéo do trabalhador num
empreendimento em questdo, comparando-se ao
valor recebido por um diarista’. As cotagdes fo-
ram obtidas dos dados do Instituto de Economia
Agricola (IEA), média do Escritério de Desenvol-
vimento Rural (EDR) de ltapetininga. Encargos
sociais foram considerados custos de oportuni-
dade acrescidos a mao de obra e a contribuigcao
a seguridade social rural (CESSR) calculada so-
bre o valor da venda do produto.

Alves, Souza e Oliveira (2006) discute a
questédo da inclusdo da remuneragéo da mao de
obra familiar, sendo essa pratica nem sempre
aplicavel, uma vez que a inclusdo desse custo na
analise econdmica do sistema pode inviabilizar a
produgdo. Entretanto, em situacdes de incerteza
quanto a viabilidade econémica dos sistemas de
produgao analisados,

[...] deve-se optar pela rota de remunerar todos
os fatores de produgdo, e verificar quais s&o as
pedras do caminho (ALVES, SOUZA e OLI-
VEIRA, 20086, p. 152).

2.3 - Custo de Producgao das Atividades

O custo de produgao foi calculado por
meio das planilhas de coeficientes técnicos e
exigéncia de fatores de produgdo obedecendo a
seguinte estrutura:

9Compreende o trabalhador residente ou ndo no imoével
rural que realiza tarefas rotineiras, mediante pagamento
diario de quantias pré-estabelecidas, em moeda corrente.



a) operacgdes agricolas: para cada operacdo le-
vanta-se o numero de horas de trabalho gastos
por categoria de mao de obra, trator, e/ou vei-
culos e equipamentos envolvidos na operagao.
Agregados a esse item tem-se as despesas
com transporte e empreita de beneficiamento
para o sistema de producéo artesanal, uma vez
que esse perfil ndo possui equipamentos pro-
prios de processamento e, portanto, processa
o mel na casa do mel comunitaria.

b) materiais de consumo: constituido pelos mate-
riais que sao utilizados no processo de produ-
¢ao, proprios ou adquiridos pelo produtor;

c) os componentes dos custos indiretos da pro-
dugdo envolvem as obrigagdes sociais, seguro,
encargos financeiros para capital de custeio,
depreciagdo de maquinas (fumigador), outros
custos fixos de maquinas referentes as despe-
sas com abrigo, seguro e juros sobre o capital
investido na maquina, inseridos no custo ope-
racional total por terem sido consideradas co-
mo despesas efetivas da producao.

Para cada sistema de produgao elabo-
rou-se uma matriz de coeficientes técnicos, a
partir do levantamento efetuado junto ao produ-
tor. A metodologia de custo operacional ¢é a cita-
da em Matsunaga et al. 1976 e a analise utilizada
foi a desenvolvida por Martin et al. (1998), que
procura reunir os componentes de custos agre-
gando-os de tal forma que permite uma analise
detalhada dos mesmos, bem como da analise de
rentabilidade.

A estrutura de custos considerada nos
sistemas de producao foi:

e Custo operacional efetivo (COE): séo as des-
pesas efetuadas com insumos, operagdes de
maquinas, veiculos e equipamentos ao longo
do processo produtivo.

e Custo operacional total (COT): é o custo opera-
cional acrescido dos encargos sociais (40% so-
bre o valor da despesa com mao de obra), con-
tribuicdo a seguridade social rural - CSSR (2,3%
do valor da renda bruta), juros de custeio (taxas
do PRONAF e FEAP, considerando o tamanho
do produtor sobre metade do custo operacional
anual) e depreciagdo de maquinas e equipa-
mentos.

A depreciagao é o custo necessario para
substituir os bens de capital quando se tornam
improdutivos pelo desgaste fisico (depreciacdo
fisica) ou quando perdem valor com o decorrer
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dos anos devido a obsolescéncia tecnologica. A
utilizagdo de um bem de capital ao longo do tem-
po anulara seu valor ou o reduzira a um minimo.
Nesse estudo, o método de depreciagdo adotado
€ o linear ou o das cotas fixas.

Pelo método linear, a taxa anual de de-
preciacéo é calculada dividindo-se o custo inicial
(preco de aquisigdo ou prego de reposi¢cao) me-
nos um valor final presumido de sucata, pelo
numero de anos de duragdo provavel. Para se
calcular a depreciagao por hora, divide-se a de-
preciacdo anual pelo nimero de horas de uso no
ano.

Em qualquer ano a depreciacao, Dt, é
dada pela formula:

onde:

D,- valor da depreciagao no ano t,

(V; - V) - valor depreciavel (valor inicial do bem
menos o valor de sucata - 20% do valor inicial),

N -anos de vida util do ativo.

Os diferentes tipos de custos estimados
visam fornecer desde indicadores empiricos até
valores para analise de médio prazo como o COT
e a participagao percentual dos componentes dos
custos de produgao.

2.4 - Indicadores de Rentabilidade

Os indicadores de analise de resultados
utilizados no trabalho foram os seguintes:

1) Receita bruta (RB): é a receita esperada para
determinada atividade e tecnologia e respecti-
vo rendimento por hectare, para um prego de
venda pré-definido, ou seja:

RB =R *Pu

onde:

R =rendimento da atividade por unidade de area;

Pu = prego unitario de venda do produto da ativi-

dade.

2) Fluxo de caixa: constitui a soma algébrica das
entradas (receita bruta) e das despesas (sai-
das de caixa) efetuadas durante o ciclo da ati-
vidade (CASTLE; BECKER; NELSON, 1987).
O fluxo de caixa € um indicador que permite
mostrar a situacdo de caixa da atividade e
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constitui-se no montante para cobrir os de-
mais custos fixos, risco e capacidade empre-
sarial. Trata-se do indicador mais utilizado pe-
los empresarios rurais para medir o resultado
de uma determinada atividade e quanto tera
de recurso disponivel.

3) Margem bruta em relagdo ao COE: é o resul-
tado apds o produtor pagar o COE, conside-
rando determinado prego unitario de venda e
o rendimento do sistema de produgédo para a
atividade. Formalizando, tem-se:

Margem bruta (COE) = ((RB - COE) / COE) * 100

4) Margem bruta em relagdo ao COT: é definida
de forma analoga a margem bruta do COE
para o custo operacional total (COT). E esti-
mada por:

Margem bruta (COT) = ((RB - COT) / COT) * 100

Assim, essa margem indica qual a dis-
ponibilidade para cobrir os demais custos fixos, o
risco e a capacidade empresarial do proprietario.

Além desses conceitos, utilizou-se tam-
bém de indicadores de custo em termos de uni-
dades de produto, denominados de ponto de
equilibrio (ou de nivelamento). Ele determina qual
a produgédo minima necessaria para cobrir o cus-
to, dado o prego de venda unitario para o produto
(Pu). Assim, foram considerados os seguintes
pontos de equilibrio:

5) Ponto de equilibrio (COE) = COE / Pu

6) Ponto de equilibrio (COT) = COT/ Pu

7) Lucro operacional (LO): constitui a di-
ferenca entre a receita bruta e o custo operacio-
nal total (COT) por hectare (LAZZARINI NETO,
1995). Desse modo, tem-se:

LO=RB-COT

O indicador de resultados lucro opera-
cional mede a lucratividade da atividade no curto
prazo, mostrando as condi¢des financeiras e
operacionais da atividade.

8) indice de lucratividade (IL): esse indi-
cador mostra a relagao entre o lucro operacional
e a receita bruta, em percentagem. E uma medi-
da importante de rentabilidade da atividade agro-
pecuaria, uma vez que mostra a taxa disponivel
de receita da atividade apds o pagamento de
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todos os custos operacionais, encargos, etc.,
inclusive as depreciagdes. Entao:

IL=(LO/RB) * 100

3 -RESULTADOS E DISCUSSOES
3.1 - Apicultor Artesanal

O custo de materiais € o maior em parti-
cipacado sobre o COE e COT (Tabela 2). Os ma-
teriais: baldes, colmeias, melgueiras, cavaletes,
caixas isca, fumigadores e cera alveolada, mes-
mo rateados sobre a vida util, sdo custos altos,
pouco diluidos no total de vendas devido a baixa
escala de producao.

A interagdo com as empresas produtoras
de eucalipto exige a implementagdo de normas
de seguranga em suas areas, incutindo custos
adicionais de painéis de seguranca, além da
necessidade de pagar 3% da producao de mel
pelo aluguel do pasto apicola nas areas de flores-
tamento (Tabela 2).

O custo de oportunidade da mao de obra,
incluindo os gastos referentes aos encargos soci-
ais, representa a segunda maior parcela do COT
(Tabela 2), e quando adicionado aos demais cus-
tos torna o fluxo de caixa negativo (Tabela 3).

A baixa escala de produc¢ao nao garante
remuneragéo a nenhum nivel de custo apurado,
seria necessaria a produgdo de nove baldes
para alcangar o ponto de equilibrio do COE
(Tabela 3).

Essa situacdo pode mascarar a viabili-
dade da apicultora na visdo do produtor artesa-
nal, quando ndo ha a iniciativa de auto-
remuneragéo do seu trabalho, j& que a soma do
custo efetivo com os itens materiais, empreita,
transporte e operagdo de maquinas é inferior a
receita bruta.

3.2 - Apicultor Minimo

Considera-se que o apiculior minimo
possua uma centrifuga manual para processa-
mento de 15 quadros, mesma capacidade do
perfil artesanal. Com a mesma produtividade do
trabalho, mas com um numero de melgueiras
expressivamente maior (de 12 para 50 melguei-
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TABELA 2 - Custo Operacional e Participagao Percentual dos Itens Componentes do Custo de Produgao
de Mel, Produgéo Familiar de 12 Colmeias, Producéo de 6,7 Baldes de 25kg, Apiario Fixo e
uma Florada (Silvestre), Municipio de Capao Bonito, Estado de S&o Paulo, 2007

ltem Valor (R$) COE (%) COT (%)
Mao de obra 184,37 42 34
Operagdes de maquinas 2,50 1 0
Transporte 9,10 2 2
Empreita 10,08 2 2
Materiais 234,53 53 43
Custo operacional efetivo (COE) 440,57 100 81
Depreciagéo de equipamentos 6,69 1
Encargos Sociais’ 73,75 13
CSSR? 7,73 1
Remuneragéo da terra® 16,80 3
Encargos financeiros® 1,17 0
Custo operacional total (COT) 546,71 100

'Refere-se a 40% sobre o gasto com méo de obra.

*Refere-se a 2,3% do valor da renda bruta. Prego de venda = R$50,00 o balde de 25 kg ou R$2,00/kg.

*Refere-se a 5% do valor da receita bruta.

“Calculado com taxa de juros de 1,00% (referente a faixa B do PRONAF custeio) sobre o valor médio do custo operacional efetivo.

Fonte: Elaborada a partir dos dados de levantamento de campo.

TABELA 3 - Indicadores de Rentabilidade para a Produgao de Mel com Diferentes Perfis de Produtores,
Municipio de Capéao Bonito, Estado de S&o Paulo, 2007

Indicador Unid. Artesanal’ Minimo®
Receita bruta R$ 336,00 3.360,00
Fluxo de caixa R$ -104,57 -84,49
Margem bruta (COE) % -24 -2
Margem bruta (COT) % -39 -22
Ponto de equilibrio (COE) balde 9 57
Ponto de equilibrio (COT) balde 11 72
Lucro operacional R$ -210,71 -945,96
indice de lucratividade % -63 -28

"Producio de 6,72 baldes de 25 kg e prego de venda de R$50,00/balde.
2Produt;élo de 56 baldes de 25 kg e prego de venda de R$60,00/balde.

Fonte: Elaborada a partir dos dados da pesquisa.

ras do perfil artesanal para o perfil minimo), o
nuamero de dias trabalhados aumenta para 50
dias no ano.

O custo de transporte nesse perfil revela
uma proporgao mais elevada que o perfil anterior,
mesmo considerando veiculo de maior capacida-
de de transporte de melgueiras (Tabela 4). O
nuamero de melgueiras transportadas esta direta-
mente relacionado a capacidade de processa-
mento da centrifuga que nesses casos é baixa, e
muitas vezes exige maior numero de viagens
com o veiculo, subutilizando sua capacidade
maxima.

A coordenagado entre a capacidade ma-
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xima de instalagédo e vistoria das colmeias por dia
de trabalho com o numero de colmeias existentes
€ a capacidade de transporte das colmeias com a
capacidade maxima de processamento dos equi-
pamentos (da centrifuga principalmente), resulta
em melhor distribuicdo dos custos operacionais.
Os apicultores minimos tém uma compatibilidade
maior entre 0 numero de colmeias, méo de obra
e equipamentos e atingem seu ponto de equili-
brio no COE, condigdo minima para permanéncia
na atividade no curto prazo.

Esse perfil vai em busca de um pasto a-
picola com floradas diferenciadas e se distanciam
mais do local de processamento. Essa mobilida-
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de permite a esse perfil alcancar floradas que
geram maior produtividade (em quilogramas por
melgueira por florada) e maior qualidade ao mel.
Outra caracteristica do perfil minimo & que utili-
zam recipientes adequados para venda no ata-
cado - como baldes descartaveis - que aumenta
o custo de materiais, mas associado a diferencia-
¢éo do mel pelas floradas, também conseguem
maior preco do produto final. A comercializagdo
do mel, porém, ainda é feita muitas vezes via
intermediarios. A distribuicdo das participagdes
percentuais dos componentes do custo, de acor-
do com a tabela 3, é semelhante ao perfil artesa-
nal, e o custo com materiais ainda é elevado em
relacdo ao total de mel produzido. O apicultor
minimo, mesmo com produgdo superior ao arte-
sanal e produzindo em duas floradas por ano nao
remunera integralmente o COT (Tabela 3).

3.3 - Apicultor Intermediario

O comportamento das participagdes per-
centuais desse produtor € semelhante ao do pro-
fissional, destacando, nesse caso, a participacéo
do transporte interno de 12% quando se conside-
ra 0 COE e de 9% no COT (Tabela 5). Essa maior
participagéo do item no custo de producéo se da
em fungdo da mudanga do tipo de veiculo utiliza-
do (caminh&o para o profissional e caminhonete
para o intermediario), evidenciando assim melhor
eficiéncia no primeiro caso. Esse perfil totaliza
aproximadamente 181 diarias de trabalho no ano
e, dado seu nivel de produgdo, consegue cobrir
todos os niveis de custo (COE e COT) e alcancar
lucratividade de 20% (Tabela 6).

3.4 - Apicultor Profissional

O apicultor profissional tem a apicultura
direcionada ao mercado. Além do ganho com a
atividade, esse perfil compra mel dos perfis mi-
nimo e artesanal para atingir um volume adequa-
do de venda para os grandes entrepostos. A
analise econdmica revela que apenas a produgao
propria do mel é suficiente para remunerar todos
os custos incorridos (tanto COE e COT) na ativi-
dade (Tabela 7). Sua escala de produgéo tam-
bém dilui os custos iniciais de investimento com a
atividade.
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O perfil profissional mostrou boa lucrativi-
dade (Tabela 7) nas circunstancias das entrevistas
realizadas. O COT anual de produgao do produtor
profissional foi de R$106.625,75 e o COE foi de
R$88.294,96 (Tabela 7). Analisando-se a partici-
pagéo percentual dos componentes do custo de
producado, observa-se que os maiores gastos do
COE sao com os materiais envolvidos na produ-
¢ao do mel (baldes, cera alveolada, melgueiras e
outros), onerando o custo operacional efetivo em
57%. O segundo maior custo é o da mé&o de obra
comum (35%) que exerce atividades de campo e
de processamento do mel relativo a operagao de
magquinas, totalizando 1.168 diarias de trabalho no
ano. Quando se inclui os gastos com o COT a
participacdo dos gastos dilui-se, principalmente,
com a remuneragao dos encargos sociais (12%) e
encargos financeiros (4%). Entretanto, ao se con-
siderar a mao de obra e 0s encargos sociais relati-
vos a utilizagéo, sua participagdo no COT totaliza
41%, valor muito préximo aos gastos com mate-
riais, que € de 47%. Devido ao alto volume de
producao, esse apicultor tem condigdes de diluir os
custos da atividade faciimente.

Os valores computados sao referentes
as despesas e receitas provenientes da produgao
do mel; porém, em algumas entrevistas realiza-
das com esse perfil, os apicultores geravam re-
ceitas com outras atividades apicolas como al-
veolar cera bruta e a venda de prépolis.

Analisando-se os indicadores de rentabi-
lidade (Tabela 6), observa-se que os apicultores
das categorias profissional e intermediario pos-
suem renda suficiente para cobrir todos os niveis
de custo aqui apurados, obtendo indice de lucra-
tividade bastante satisfatério (47% e 20% res-
pectivamente). Em relagdo ao ponto de nivela-
mento, observa-se que a produgédo do apicultor
profissional cobre o COE e o COT, restando
sobre o ultimo 1.187 baldes de mel para remune-
rar os itens de custos aqui ndo estimados en-
quanto que, para o intermediario, essa quantida-
de é de 66 baldes.

Os valores encontrados entre os diferen-
tes sistemas analisados sdo semelhantes em
relagéo a distribuicdo de seus itens. Embora to-
dos utilizem mao de obra intensiva que represen-
te alta percentagem sobre o COT, em todos os
casos a inclusdo desse item de despesa sobre o
total dos custos inviabiliza a atividade dos artesa-
nais e dos minimos no longo prazo.
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TABELA 4 - Custo Operacional e Participagao Percentual dos Itens Componentes do Custo de Produgéo
de Mel, Producéo Familiar de 50 Colmeias, Producéo de 56 Baldes de 25 kg, Apiario Mével
e Duas Floradas (Silvestre e Eucalipto), Municipio de Capéao Bonito, Estado de S&o Paulo,

2007
Item Valor (R$) COE (%) COT (%)
Mao de obra 1.336,47 39 31
Operagdes de maquinas 25,00 1 1
Transporte 469,50 14 11
Empreita - - -
Materiais 1.613,53 47 37
Custo operacional efetivo (COE) 3.444.49 100 80
Depreciagéo de equipamentos 12,71 0
Encargos Sociais’ 534,59 12
CSSR? 77,28 2
Remunerag&o da terra® 168,00 4
Encargos financeiros* 68,89 2
Custo operacional total (COT) 4.305,96 100

'Refere-se a 40% sobre o gasto com méo de obra.

*Refere-se a 2,3% do valor da renda bruta. Prego de venda = R$60,00 o balde de 25 kg ou R$2,40/kg.

*Refere-se a 5% do valor da receita bruta.

“Calculado com taxa de juros de 4,00% (referente a taxa do FEAP) sobre o valor médio do custo operacional efetivo.
Fonte: Elaborada a partir dos dados de levantamento de campo.

TABELA 5 - Custo Operacional e Participagdo Percentual dos Itens Componentes do Custo de Produgéo
de Mel, Produgéo Familiar de 200 Colmeias, Produgéo de 336 Baldes de 25 kg, Apiario M6-
vel e Duas Floradas (Silvestre e Eucalipto), Municipio de Capao Bonito, Estado de Sao Pau-

lo, 2007

ltem Valor (R$) COE (%) COT (%)
Mao de obra 4.829,80 33 26
Operagdes de maquinas 442,90 3 2
Transporte 1.765,00 12 9
Empreita - - -
Materiais 7.716,98 52 41
Custo operacional efetivo (COE) 14.754,68 100 78
Depreciagao de equipamentos 6,69 0
Encargos Sociais' 1.931,92 10
CSSR? 540,96 3
Remuneragéo da terra® 1.176,00

Encargos financeiros® 516,41 3
Custo operacional total (COT) 18.926,67 100

'Refere-se a 40% sobre o gasto com m3o de obra.

*Refere-se a 2,3% do valor da renda bruta. Prego de venda = R$70,00 o balde de 25 kg ou R$2,80/kg.

*Refere-se a 5% do valor da receita bruta.

“Calculado com taxa de juros de 7,00% a.a. (referente aoc PRONAF C, custeio) sobre o valor médio do custo operacional efetivo.
Fonte: Elaborada a partir dos dados de levantamento de campo.
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TABELA 6 - Indicadores de Rentabilidade para a Produgdo de Mel com Diferentes Perfis de Produtores,
Municipio de Cap&o Bonito, Estado de S&o Paulo, 2007

Indicador Unid. Intermediario’ Profissional®
Receita bruta R$ 23.520,00 201.600,00
Fluxo de caixa R$ 8.765,32 113.305,04
Margem bruta (COE) % 59 128
Margem bruta (COT) % 24 89
Ponto de equilibrio (COE) balde 211 1.104
Ponto de equilibrio (COT) balde 270 1333
Lucro operacional R$ 4.593,33 94.974,25
indice de lucratividade % 20 47

1Produgéo de 336 baldes de 25 kg e prego de venda de R$70,00/balde.
2Produgéo de 2.520 baldes de 25 kg e preco de venda deR$80,00/balde.

Fonte: Elaborada a partir dos dados da pesquisa.

TABELA 7 - Custo Operacional e Participagdo Percentual dos ltens Componentes do Custo de Produgéo
de Mel, Producao de 1.000 Colmeias, Produgéo de 2.520 Baldes de 25 kg, Apiario Movel e
Trés Floradas (Silvestre, Eucalipto e Laranja), Municipio de Capé&o Bonito, Estado de Sao

Paulo, 2007

ltem Valor (R$) COE (%) COT (%)
Mao de obra 31.147,47 35 29
Operagdes de maquinas 1.654,21 2

Transporte 5.200,00 6 5
Empreita - - -
Materiais 50.293,29 57 47
Custo operacional efetivo (COE) 88.294,96 100 83
Depreciacéo de equipamentos 46,65 0
Encargos sociais' 12.458,99 12
CSSR? 618,24 1
Remuneragéo da terra® 1.344,00 1
Encargos financeiros® 3862,90 4
Custo operacional total (COT) 106.625,75 100

'Refere-se a 40% sobre o gasto com mé&o de obra.

*Refere-se a 2,3% do valor da renda bruta. Prego de venda = R$80,00 o balde de 25 kg ou R$3,20/kg.

*Refere-se a 5% do valor da receita bruta.

“Calculado com taxa de juros de 8,75% a.a. sobre o valor médio do custo operacional efetivo.

Fonte: Elaborada a partir dos dados de levantamento de campo.

Entretanto, apicultores artesanais estao
incluidos na categoria de agricultores familiares'®
€, hesse caso, apesar desse estudo analisar ape-
nas a viabilidade econdémica da apicultura como
atividade isolada, a apicultura deve ser pensada
no contexto sinérgico das demais atividades a-
gropecuarias da propriedade.

Por outro lado, uma vez que estes dois
sistemas utilizam exclusivamente m&o de obra

1°Segundo Lei n. 11.326 (BRASIL, 2006).
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familiar e a apicultura, para estes produtores é
uma atividade complementar a sua renda. Simu-
laram-se custos de produgéo sem a remuneragao
da mé&o de obra como custo de oportunidade e
analisou-se a rentabilidade da atividade para
estes produtores (Tabela 8).

Ao desconsiderar os gastos com méo de
obra verifica-se a viabilidade da rentabilidade dos
dois niveis de produtores. Nesse caso, a produ-
¢ao que excede o ponto de equilibrio deve tam-
bém remunerar o consumo da familia e a mao de
obra familiar.
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TABELA 8 - Indicadores de Rentabilidade para a Produgao de Mel com Diferentes Perfis de Produtores,

Municipio de Capéo Bonito, Estado de S&o Paulo, 2007
Indicador Unid. Artesanal’ Minimo?
Receita bruta R$ 336,00 3.360,00
Fluxo de caixa R$ 79,80 1251,97
Margem bruta (COE) % 31 59
Margem bruta (COT) % 16 38
Ponto de equilibrio (COE) balde 5 35
Ponto de equilibrio (COT) balde 6 41
Lucro operacional R$ 47,41 925,10
indice de lucratividade % 14 28

'Producio de 6,72 baldes de 25 kg e prego de venda de R$50,00/balde.

Produczo de 56 baldes de 25 kg e preco de venda deR$60,00/balde.
Fonte: Elaborada a partir dos dados da pesquisa.

Ademais, verifica-se que a apicultura
como atividade complementar exige pouco tempo
de dedicagao da mao de obra (7 dias no ano para
o artesanal e 50 dias para os minimos). Se com-
parado com outras atividades agropecuarias
propicias a agricultura familiar, como a horticultu-
ra e fruticultura (tipicas da regido sudoeste paulis-
ta), a apicultura demonstra uma exigéncia de
mao de obra muito baixa.

A inclusdo ou ndo da mao de obra no
calculo de viabilidade econdmica nao exime es-
ses perfis de buscar alternativas para viabilizar a
apicultura em suas propriedades, sendo validas
algumas recomendacdes:

1) Utilizag&o de centrifuga com capacidade acima
de 36 quadros;

2) Organizagao da comercializagdo para aumen-
tar o preco de venda.

A utilizagdo de centrifuga com maior ca-
pacidade é alternativa facil ja que sobravam cen-
trifugas no total de apicultores entrevistados,
além de ser pratica vigente a utilizacdo de uma
mesma centrifuga por grupos de apicultores par-
ceiros.

Verifica-se que nas condigdes observa-
das no estudo, o valor diario da m&o de obra em
R$/melgueira se torna relativamente mais barato
(de R$5,60/melgueira para centrifuga de 15 qua-
dros para R$1,60/melgueira para centrifuga de
54 quadros) a medida que a capacidade da cen-
trifuga aumenta, fazendo a produtividade da mao
de obra ser maior.

E interessante relacionar a capacidade
de processamento da centrifuga com a capaci-
dade do veiculo, 0 que exige organizacdo da
produgdo, principalmente entre os apicultores
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parceiros. A pesquisa identificou que 85% dos
entrevistados utilizam parceria para coleta e pro-
cessamento, mas apenas 26% tém parceira com
transporte e 30% tém parceira com a comerciali-
zacgao.

O associativismo esta presente na rela-
¢ao de todos os entrevistados, e se evidencia nas
relagbes de parceria entre os apicultores, for-
mando grupos menores para colheita e extracao
do mel, bem como uso conjunto dos equipamen-
tos de processamento do mel - 85% trabalham
em parceria, tendo entre dois a trés parceiros.

A questdo da organizagdo da comerciali-
zagao para aumentar o prego de venda é assunto
apontado pelo SEBRAE (2009) como um dos
gargalos dessa cadeia produtiva. O prego eleva-
do, pago pelo consumidor, frente ao que o apicul-
tor recebe com a venda do produto, muitas vezes
ultrapassando aumentos de 500%, desestimula o
aumento do consumo per capita e nao remunera
adequadamente o apicultor, nem o estimula a
buscar alternativas para o aumento da qualidade
do produto.

Verificou-se que os pregos recebidos pe-
los apicultores variaram muito entre os diferentes
perfis. Apenas 8% dos apicultores possuem ven-
dedores, 22% obtém informacdes de mercado,
86,95% vendem o mel no atacado e ndo possu-
em contrato de venda.

4 - CONCLUSOES

A existéncia da APRUBAM, o processa-
mento na casa do mel comunitaria e a existéncia
de pasto apicola limitrofe as propriedades do
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bairro a principio colaborariam para a organizagao
da producao e a venda conjunta do mel. Entretan-
to, alguns fatores desmotivaram essa acdo. A
interacdo com as empresas produtoras de euca-
lipto exige a implementacao de normas de segu-
ranga em suas areas, incutindo custos adicionais
de painéis de seguranca, além da necessidade de
pagar 3% da producdo de mel pelo aluguel do
pasto apicola nas areas de florestamento (Tabela
1). Uma vez que a atividade apicola é a terceira
ou quarta atividade em grau de importancia na
propriedade, tais custos desestimulam a atividade
nesse perfil do apicultor artesanal.

Os resultados do estudo apontam que a
apicultura é uma alternativa de renda viavel, po-
rém, deve ser analisada com critérios especificos
dependendo do perfil dos produtores interessa-
dos. Aqueles cuja finalidade é a profissionaliza-
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ANALISE ECONOMICA DA PRODUGAO DE MEL SEGUNDO DIFERENTES PERFIS
EM CAPAO BONITO, ESTADO DE SAO PAULO

RESUMO: Entre agosto de 2006 a fevereiro de 2008 foi realizado um estudo aprofundado
sobre a viabilidade econémica da apicultura em Capao Bonito (regido vasta no plantio de eucalipto),
demandado pelo Projeto Colmeias, com os sequintes objetivos: realizar um diagnéstico dos apicultores
do municipio, avaliar o nivel tecnologico e viabilidade econémica da apicultura segundo os sistemas de
producdo vigentes a fim de melhorar a rentabilidade na produgdo de mel desses apicultores. Os resulta-
dos do estudo apontam que a apicultura é uma alternativa de renda viavel, porém, deve ser analisada
com critérios especificos dependendo do perfil dos produtores interessados. Aqueles cuja finalidade é a
profissionalizacéo da atividade, ela se demonstra como alternativa lucrativa, e para os perfis da agricultu-
ra familiar, a atividade é interessante por exigir pouco tempo e pequenas areas. A qualidade da dedica-
¢éo do trabalho, a organizagéo entre apicultores e um investimento em equipamentos de escala apropri-
ada agregam valor ao mel e séo fatores importantes que afetam a lucratividade da atividade. As areas de
florestamento sdo uma alternativa de pasto apicola voltadas para os perfis que possuem pasto apicola
em mais de uma florada, caracteristica presente a partir do perfil minimo, uma vez que o prego do mel de
eucalipto é o menor em relagdo ao mel silvestre e de laranjeira.

Palavras-chaves: apicultura, viabilidade econémica, sudoeste paulista.

ECONOMIC ANALYSIS OF HONEY PRODUCTION
PROFILES IN CAPAO BONITO, SP, BRAZIL

ABSTRACT: We conducted a thorough study on the economic feasibility of beekeeping in the
Capéo Bonito, a region with vast plantations of eucalyptus trees, between August 2006 and February
2008, under the project Beehives. In order to improve the profitability of beekeeping farmers, we had the
following objectives: to diagnose beekeeping in this region and to assess the techno-economic viability of
beekeeping in accordance with existing production systems. The study’s results indicate that although
apiculture is a viable alternative source of income, it must be analyzed with specific criteria depending on
the profile of the producers concerned. For farmers whose purpose is to professionalize the activity, it is
demonstrated as a lucrative alternative, and for the profiles of family farming, beekeeping is interesting
because it requires little time and small areas. The quality of dedication, work organization among bee-
keepers and investment in equipment with appropriate scale add value to honey and are important factors
affecting the profitability of the activity. The eucalyptus forest is a possibility of beekeeping pasture for
those profiles that have bee pastures in more than one bloom, a feature present since the minimum pro-
fessional profile, insofar as the price of eucalyptus flower honey is lower than that of orange and other
flowers.

Key-words: beekeeping, economic feasibility, southwestern Sdo Paulo.

Recebido em 28/06/2012. Liberado para publicagdo em 14/01/2013.
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TENDENCIAS E SAZONALIDADES NAS EXPORTACOES
E IMPORTACOES BRASILEIRAS DE UVA DE MESA'

Joelsio José Lazzarotto?
Jodo Caetano Fioravang:o3

1 -INTRODUGAO

Especialmente nos ultimos anos, o
comércio mundial de frutas tem apresentado
significativa ampliagdo devido, em grande parte,
a mudancgas importantes relacionadas com habi-
tos, padrdes e renda dos consumidores que, de
forma crescente, vém se direcionando para a
aquisicdo de alimentos frescos e que apresentam
maiores garantias em termos de qualidades nu-
tricional, sanitaria e organoléptica.

Nesse contexto, a uva de mesa esta
entre as frutas de maior destaque, pois, nas ulti-
mas duas décadas, enquanto a produgdo com
finalidades para atender demandas de consumo
in natura tem crescido a taxas anuais préximas
de 13%, as exportagdes mundiais do produto fo-
ram incrementadas em cerca de 26% a.a. Diante
disso, atualmente, do total de uva de mesa pro-
duzida mundialmente, em torno de 19% é comer-
cializado no mercado internacional; no inicio da
década de 1990 o volume desse comércio era de
apenas 12% (FAO, 2012; OIV, 2012).

Dentre os paises produtores e exporta-
dores, o Brasil, apesar de ser o terceiro maior
produtor mundial de frutas (FACHINELLO; NA-
CHTIGAL, 2009) e de apresentar condi¢cdes agro-
ecoloégicas muito favoraveis para a exploragéo de
diversas atividades ligadas a fruticultura de climas
tropical, subtropical e temperado, ainda tem parti-
cipagéo bastante marginal na produgédo e no
comeércio exterior de uva de mesa. Apesar disso,
nos ultimos anos, de acordo com estatisticas da
FAO (2012), da OIV (2012) e da MDIC/SECEX
(2012), ele se encontra entre os paises que tém
experimentado destacado crescimento em ter-
mos de produgao, exportagao, importacao e con-
sumo do produto em discusséo.

Partindo dessas consideragdes iniciais,

1Registrado no CCTC, IE-57/2012.

*Medico Veterinario, Doutor, Pesquisador da Embrapa Uva
e Vinho (e-mail: joelsio@cnpuv.embrapa.br).

3Engenheiro Agrénomo, Doutor, Pesquisador da Embrapa
Uva e Vinho (e-mail: fioravanco@cnpuv.embrapa.br).

Informacées Econmicas, SP, v. 43, n. 1, jan./fev. 2013.

e assumindo que o conhecimento da dinamica
comportamental das exportagdes e importagdes
de um produto qualquer pode ser de grande rele-
vancia para, entre outras coisas, auxiliar na ela-
boragéo e implantagdo de politicas relacionadas,
principalmente, com planejamentos da produgéo
e comercializagao, foi desenvolvido este trabalho.
De maneira geral, buscou-se avaliar, sobretudo,
tendéncias e sazonalidades recentes vinculadas
com as exportagdes e importagdes brasileiras de
uva de mesa. Como objetivos especificos, foram
definidos trés: 1) discutir aspectos gerais acerca
da evolugéo da producao e do mercado brasilei-
ros de uva de mesa, destacando os principais
paises importadores e exportadores; 2) avaliar
tendéncias associadas, principalmente, com
quantidades e precos das exportagdes e importa-
¢bes nacionais da fruta; e 3) mensurar e analisar
comportamentos sazonais referentes aos pregos
e volumes exportados e importados de uva de
mesa pelo Brasil.

2 - FUNDAMENTOS TEORICOS

Muitos dos estudos que procuram ava-
liar o comportamento histérico de determinadas
variaveis estdo associados com andlises de sé-
ries temporais. Uma série temporal, de acordo
com Gujarati (2006), consiste em um conjunto de
observagbes dos valores que uma variavel as-
sume em diferentes momentos. Esses valores,
gerados e ordenados sequencialmente no tempo,
podem ter distintas dimensées temporais (diaria,
semanal, mensal, anual, etc.) (FAVA, 2000).

Na pratica, a analise de séries tempo-
rais pode ser de grande utilidade. Margarido et al.
(2003) ressaltam, por exemplo, que, para 0s
consumidores, o conhecimento do padrdo tempo-
ral de oferta de um determinado produto pode
criar maiores vantagens no sentido de adquiri-lo
na época mais adequada, em que apresenta
melhor qualidade e menores pregos. Para os
produtores, propicia melhores condi¢des para
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planejar o processo produtivo, favorecendo a
reducao de custos de producado e de comerciali-
zagao. Por sua vez, em nivel de governo, esse
conhecimento também pode auxiliar no estabele-
cimento de melhores instrumentos de politicas
publicas de abastecimento.

Nos modelos classicos de analises de
séries temporais, pressupbe-se que a variagdo
total dos dados pode ser decomposta em quatro
componentes basicos: tendéncia, sazonalidade,
ciclo e volatilidade. Nesses modelos, conforme
salientado por Fava (2000), uma série temporal
pode resultar da combinagdo desses quatro
componentes ou de um subconjunto deles. Dian-
te disso, Arédes, Pereira e Santos (2008) enfati-
zam que a andlise classica pode ser realizada
com o objetivo de avaliar cada componente iso-
ladamente ou de “limpar” a série, ou seja, retirar
determinado componente para que essa fique
isenta de comportamentos implicitos, que podem
confundir as analises.

Em termos especificos, baseando-se
em alguns autores (CHATFIELD, 1996; FAVA,
2000; LAMOUNIER, 2007; AREDES; PEREIRA,;
SANTOS, 2008), pode-se fazer algumas conside-
ragcbes principais acerca de cada um dos referi-
dos componentes. Com relagao a tendéncia, a
mesma representa um movimento continuo (as-
cendente ou descendente) e de longa duragdo na
trajetdria dos dados. Portanto, ela reflete o decli-
nio, a elevagao ou a estabilidade no longo prazo,
e pode ser definida como qualquer mudancga
sistematica, nesse horizonte temporal, no nivel
médio da série. Entre os fatores que podem de-
terminar uma tendéncia em uma variavel econ6-
mica (por exemplo, precos), pode-se citar, como
exemplos, do lado da oferta, as novas tecnologi-
as, e, do lado da demanda, a populagao, a renda
e a educacgao dos consumidores.

A sazonalidade corresponde a um mo-
vimento oscilatério, que ocorre com regularidade
em subperiodos de um periodo de tempo fixo,
geralmente um ano, ou seja, refere-se a movimen-
tos sistematicos para cima e para baixo, em torno
de um valor médio, repetindo-se em um dado
periodo de tempo fixo. Os efeitos sazonais podem
ser decorrentes de diversos fatores, como mudan-
cas climaticas, preferéncias, periodos de safra e
entressafra e datas especificas durante o ano.

O componente ciclico refere-se a osci-
lacdes de longo prazo em torno do nivel médio
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de uma série (a tendéncia), as quais podem ser
peridédicas ou nao, ndo apresentando, obrigato-
riamente, a mesma amplitude, extensao ou conti-
nuidade em intervalos de tempos iguais. Os ci-
clos, em geral, sdo oriundos de variagdes ciclicas
na oferta de um determinado produto.

Por fim, a volatilidade consiste em um
movimento esporadico e irregular, que decorre de
fatores estritamente aleatérios e de diversas natu-
rezas que podem afetar a produgéo, o consumo e
a distribuicdo de determinado produto. E, portan-
to, um tipo de movimento oscilatério n&o sistema-
tico, de curta duragéo e sem repeticdo, cujas va-
riagbes sdo imprevisiveis, pois decorrem de fe-
némenos incontrolaveis, como intempéries clima-
ticas e crises econdmicas.

Com base nessas consideragdes teori-
cas, este trabalho esteve alinhado com os pressu-
postos classicos das analises de séries temporais.
Para tanto, estabeleceu-se como foco principal a
realizacéo de avaliagbes de tendéncias e sazona-
lidades de séries de quantidades e pregos de ex-
portacdo e importacao brasileiras de uva de mesa.

3 - ASPECTOS METODOLOGICOS

Para desenvolver este trabalho foi rea-
lizada uma pesquisa quantitativa, com natureza
descritiva-exploratéria. A pesquisa descritiva pro-
cura expor as caracteristicas de determinado fe-
ndmeno, ou seja, consiste em descrever o objeto
de estudo, ndo tendo como preocupagao central
explica-lo (VERGARA, 2009). Por sua vez, um
estudo exploratdrio, em que ndo sao elaboradas
hipéteses a serem testadas com a investigacao
cientifica, tem por finalidade familiarizar-se com
certo fenbmeno, buscando-se maiores informa-
¢bes sobre 0 mesmo (GIL, 2002; CERVO; BER-
VIAN; SILVA, 2007). Diante disso, utilizando-se
de dados secundarios associados, sobretudo
com variaveis de exportagédo e importagéo brasi-
leiras de uva de mesa, foram gerados resultados
que auxiliam, principalmente, na compreenséo da
dindmica comportamental recente relacionada
Ccom essas variaveis.

Em termos especificos, foram utilizadas
séries temporais mensais e anuais referentes a
precos e quantidades importadas e exportadas
de uva de mesa pelo Brasil. Essas séries com-
preendem o periodo de janeiro de 1997 a de-



zembro de 2011.

Para analisar o componente tendéncia,
foram realizadas avaliagbes graficas e estimadas
taxas de crescimento total (CT) e geométrico
(CG). As taxas de CT representam os crescimen-
tos relativos observados entre o valor final e o
inicial de cada série analisada (por exemplo, de-
zembro de 2011/janeiro de 1997). Por outro lado,
as taxas de CG indicam os crescimentos periodi-
cos (por exemplo, mensal ou anual) das distintas
séries, sendo, de acordo com Gujarati (2006), cal-
culadas a partir da definicdo do modelo (1).

Y, =Y, (1+r) (1)

em que:

Y, é asérie analisada;

Y, é o valor inicial da série;

tindica o tempo (=0, 1,...,n); e

r corresponde a taxa de crescimento de Y, ao
longo do tempo.

Quanto ao comportamento sazonal das
séries temporais, 0 mesmo foi avaliado, principal-
mente, por meio de indicadores sazonais (ISAZ),
estimados com o emprego do método das médias
méveis aritméticas centralizadas (MMC), que
permite filtrar as variagbes sazonais e aleatérias
presentes nos dados originais. Baseando-se em
Newbold (1994), de maneira sumarizada, esse
método consiste no cumprimento de cinco etapas
principais: 1) organizar, sequencialmente, a série
temporal a ser analisada; 2) calcular as médias
moveis centralizadas mediante utilizagdo da ex-
pressao (2); 3) calcular o indice estacional sim-
ples para cada més, que consiste no resultado da
relacdo entre o valor original do més e a média
movel centralizada do respectivo més, multiplica-
do por 100; 4) calcular o indice estacional médio
de cada més, que corresponde a média aritméti-
ca dos indices estacionais de cada més; e 5)
caso a média geral dos indices estacionais men-
sais nao seja igual a 100, cada indice estacional
mensal médio deve ser ajustado mediante multi-
plicagdo por um fator de correcdo, que é igual a
100 dividido pela média geral dos indices esta-
cionais, obtendo-se, assim, os valores dos indi-
ces sazonais de cada més. Em termos de inter-
pretacao, tem-se que indices mensais menores e
maiores que 100 indicam a ocorréncia de valores,
respectivamente, abaixo e acima da média.
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6—i+6
MMC, 2213‘/ (2)

em que:

MMC;; corresponde a media movel relativa ao
més i do ano j (neste estudo, i varia entre janeiro
e dezembro e j entre 1997 e 2011); e

X representa o valor original da série no més i do
anoj.

Com relagdo as fontes dos dados utili-
zados no trabalho, destaca-se que as séries histé-
ricas de quantidades e pregos associadas com ex-
portagdes e importagdes brasileiras de uva de me-
sa foram obtidas no Sistema de Analise das Infor-
magoes de Comércio Exterior (Alice Web), da Se-
cretaria de Comércio Exterior (SECEX), do Minis-
tério do Desenvolvimento, Industria e Comércio
Exterior (MDIC). As séries de pregos foram defla-
cionadas, para janeiro de 2012, pelo indice de pre-
¢os ao produtor dos Estados Unidos. Esse proce-
dimento, além de descontar o efeito da inflacao,
constitui um meio de avaliar o poder de compra
dos ddlares obtidos pelas exportagdes ou pagos
pelas importagdes brasileiras da fruta.

4 - RESULTADOS E DISCUSSAO

4.1 - Aspectos Gerais da Producao e do Mer-
cado Brasileiros de Uva de Mesa

Em termos gerais, a tabela 1 traz, para
o periodo de 1997 a 2011, dados referentes a
produgdo e ao mercado de uva de mesa no Bra-
sil. Nota-se que, nos ultimos 15 anos, houve
crescimento altamente expressivo nas exporta-
¢bes do produto (1.503,7%), decorrente de um
incremento anual médio da ordem de 22,9%. Por
outro lado, a produgao, a importagdo e o consu-
mo aparente da fruta tenderam a apresentar
taxas de crescimento muito proximas, variando
entre 3,5% e 4,3% a.a.

Sobre a produgéo, é relevante ressaltar
que as uvas de mesa no Brasil podem ser dividi-
das em dois grupos: um formado pelas uvas finas
(Vitis vinifera), representado principalmente por
cultivares como a itdlia e suas mutagdes (rubi,
benitaka e brasil), red globe, red meire e as sem
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TABELA 1 - Produg&o, Exportacgo, Importagéo e Consumo Aparente’ de Uva de Mesa no Brasil, 1997 a

2011

Ano Prod. (P) Export. (E) Import. (I) Cons. apar. (C) E/P P E/ C/IP

(t) (t) (t) (t) (%) (%) (%) (%)
1997 441.156 3.705 23.138 460.589 0,84 5,24 16,01 104,41
1998 387.947 4.405 26.492 410.034 1,14 6,83 16,63 105,69
1999 398.479 8.083 8.599 398.995 2,03 2,16 94,00 100,13
2000 429.271 14.350 9.903 424.824 3,34 2,31 144,90 98,96
2001 596.719 20.687 7.470 583.502 3,47 1,25 276,95 97,78
2002 613.775 26.398 11.066 598.443 4,30 1,80 238,55 97,50
2003 628.988 37.650 7.619 598.957 5,99 1,21 494,16 95,23
2004 657.052 28.852 6.085 634.286 4,39 0,93 474,13 96,54
2005 696.246 51.219 8.387 653.414 7,36 1,20 610,67 93,85
2006 757.685 62.297 12.087 707 475 8,22 1,60 515,42 93,37
2007 717.835 79.081 15.550 654.303 11,02 2,17 508,57 91,15
2008 691.220 82.242 12.565 621.544 11,90 1,82 654,51 89,92
2009 667.550 54.639 18.665 631.577 8,18 2,80 292,73 94,61
2010 737.554 60.805 24.795 701.544 8,24 3,36 245,23 95,12
2011 627.423 59.417 34.083 602.089 947 5,43 174,33 95,96
CT*(%) 42,22 1.503,73 47,30 30,72 1.027,62 3,57 988,72 -8,09
CG*(%) 4,34 22,91 3,49 3,562 17,80 -0,81 18,76 -0,78

'Consumo aparente corresponde ao resultado da produgao mais importagdo menos exportagao

%CT = crescimento total (2011/1997).
®CG = crescimento geométrico anual.

Fontes: Dados de produgéo obtidos em estimativas publicadas pela Embrapa Uva e Vinho (MELLO, 2000, 2004, 2008, 2012); de-

mais dados obtidos em MDIC/SECEX (2012).

sementes (centennial seedless, superior seedless
ou festival, thompson seedless, perlette, catalu-
nha e crimson seedless); e outro pelas uvas co-
muns ou rusticas (Vitis labrusca), cuja repre-
sentante principal é a cultivar niagara rosada
(NACHTIGAL, 2003; PROTAS; CAMARGO,
2011).

Apesar do amplo aumento, o volume de
uva de mesa comercializado internacionalmente e
que pertence exclusivamente ao grupo das cultiva-
res Vitis vinifera ainda representa menos de 10%
de toda a produgao nacional, fazendo com que o
Brasil, de acordo com dados da FAO (2012), ocu-
pe apenas a 187 posi¢do nas vendas mundiais do
produto; em 2009, contribuiu com somente 1,4%
das exportagdes mundiais da fruta.

Quanto as importagdes, evidencia-se,
sobretudo a partir de meados da ultima década,
uma clara tendéncia de significativa ampliagao,
levando a uma diminuigdo na relagéo entre as
quantidades exportadas e importadas: se em
2005 as exportagbes eram 510,7% maiores que
as importacbes, em 2011 esse valor foi de so-
mente 74,3%. Essas constatagbes também po-
dem ser observadas na figura 1, a qual, na parte
(a), mostra a evolugado das exportagdes e impor-
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tacdes e, na parte (b), traz o comportamento
histérico recente da relagéo entre as vendas e
compras externas do produto.

A maior aproximagao entre os volumes
exportados e importados pode, em parte, ser
explicada por diferenciais de precos e sazonali-
dades. Sobre os pregos reais médios (US$/kg),
enquanto entre 1997 e 2011 houve para as ex-
portagdes crescimentos totais e anuais da ordem,
respectivamente, de 62,5% e 3,9%, e para as
importacdes registrou-se certa estabilidade nos
precos pagos. Com isso, a relagéo precos de ex-
portacao/precos de importagdo, no referido pe-
riodo, cresceu 67,4% (3,9% a.a.); se no ano de
2000 praticamente ndo existiam diferencas entre
os dois pregos discutidos, em 2011 o prego mé-
dio de exportagao foi 75,7% maior que o preco
médio de importagao.

Na figura 2, pode-se observar ainda
que, principalmente a partir do inicio dos anos
2000, os pregcos médios reais de exportacdo de
uva de mesa, além de se tornarem superiores,
tenderam a crescer a taxas muito maiores que a
dos pregos reais médios de importacdo do produ-
to. O aumento nos pregos da fruta exportada deve-
-se, em grande parte, a estratégia adotada pelo



(timportada)

90.000 - 35.000
80.000 L 30.000
70.000

- 25.000
60.000
S 50.000 - 20.000
(a) £
§ 40.000 - 15.000
S 30.000
= - 10.000
20.000
- 5.000
10.000
c:&/
0 0
M~ 0O O © «— AN M < I © N 0 O © «
D DO OO O O O O O O O «— —
o OO OO O O O O O O O O O O O O
~ v - AN AN AN AN AN AN AN AN AN AN NN
===‘ Exportagdo(t) — Importacdo (t)
__ 700
o
‘S 600
©
h =4
S 500
£
S 400
g
S 300
h =4
(b) g
g 200
8 100
©
£
= 0
A S N S N R A I I I I I
D' D D LT QLT QO LT QO LT NN
S S i IR

Figura 1 - Evolucéo das Exportagdes e Importagbes Brasileiras de Uva de Mesa pelo Brasil, 1997 a 2011.

Fonte: Elaborada a partir de dados de MDIC/SECEX (2012).
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Figura 2 - Evolugéo dos Precos Reais Médios de Exportagbes e Importacdes Brasileiras de Uva de Mesa, 1997 a 2011.

Fonte: Elaborada a partir de dados de MDIC/SECEX (2012).
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setor produtivo exportador, localizado, principal-
mente, na regido do submédio S&o Francisco,
com destaque para os municipios de Petrolina,
Estado de Pernambuco, e Juazeiro, Estado da
Bahia, que responde por grande parte da produ-
¢ao e por mais de 99% das exportagbes nacionais
do produto (Figura 3).

Diante das caracteristicas regionais e de
readequagéo das técnicas de producao, o setor em
questao, especialmente a partir do inicio dos anos
2000, ajustou a colheita de uvas de mesa, com e
sem sementes, destinadas ao mercado externo,
para ser realizada principalmente nos periodos de
entressafra do mercado internacional, quando os
precos apresentam-se mais elevados (SILVA;
COELHO, 2010; FACHINELLO et al., 2011). As-
sim, parte dos parreirais irrigados dos polos frutico-
las do Nordeste, a partir do uso intensivo de tecno-
logias e clima propicio, passou a ser conduzida
para cobrir janelas de mercado mundial, formadas,
sobretudo, entre outubro e dezembro (FUNCKE et
al., 2009). Ou seja, nesse periodo existe entressa-
fra da producgdo tanto nos paises produtores do
hemisfério norte, como na maior parte daqueles do
hemisfério sul.

Ressalta-se que as expressivas taxas
de crescimento associadas com as exportagbes
de uva de mesa devem-se a ampliagdo acentua-
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da, sobretudo nos anos 2000, na viticultura dos
Estados de Pernambuco e da Bahia, cuja produ-
¢ao é direcionada, principalmente, para atender
demandas de consumo in natura. Contudo, por
meio da tabela 2, pode-se observar que, especi-
almente na Bahia, nos ultimos trés anos diminuiu
de forma significativa a produgao da fruta, devido,
em grande parte, a problemas recentes de com-
petitividade enfrentados pelo setor exportador.
Sobre os problemas de competitivida-
de, é pertinente assinalar que, a partir da crise
econdmica internacional de 2008, o segmento de
uvas de mesa do submédio Sdo Francisco tam-
bém entrou em crise. De acordo com Protas e
Camargo (2011), estimativas da Associacéo dos
Produtores e Exportadores de Hortifrutigranjeiros
do Vale do S&o Francisco indicam que, na atuali-
dade, o prego de venda se equivale ao custo de
producdo. Adicionalmente, os autores assinalam
outros problemas relevantes associados com a
competitividade da regido: 1) surgimento de no-
vos exportadores, como € o caso do inicio de
produgado de uvas sem sementes em escala em-
presarial na regido de Piura (Peru), onde os cus-
tos sdo menores, ao mesmo tempo em que apre-
senta condi¢cdes excelentes para a colheita no
final do ano (sem risco de ocorréncia de chuvas),
principal época de exportagcdo das uvas do sub-
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’ 54,84
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WBA IPE M SP
Figura 3 - Os Trés Estados Brasileiros Maiores Exportadores de Uva de mesa: evolugéo relativa a participagdo nas exportagdes

nacionais do produto, 1997 a 2011.
Fonte: Elaborada a partir de dados de MDIC/SECEX (2012).
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TABELA 2 - Evolugdo da Produgédo de Uva nos Estados Maiores Produtores do Brasil, 1997 a 2012

(t)
Ano RS PE SP PR BA SC MG CE GO Brasil
1997 456.008 21413 227140 71838 67.631 35703  6.460 375 25 890.708
1998 348368 49973 185230 70929 70031 35419 10.585 100 87 774.352
1999 502950 85414 176190 74679 46767 30610  10.750 43 Si 931.500
2000 532553 86.078 198.018 80407 68292 40541 12549 86 80 1.024.482
2001 498219 102142 213329 97.357 84.344 42864  13.192 1.241 74 1.058.579
2002 570181 99978 231775 99118 83333 41093 16.184 1.949 47 1.148.648
2003 489.015 104506 224470 102.974 83694 41709 13.464 1.713 474 1.067.422
2004 696599 152.059 193300 96662 85910 46.007 13.068  2.245 490 1.291.382
2005 611.868 150.827 190.660 99.253 109.408 47.971 14.389 1.831 2.015 1.232.564
2006 623878 155781 195357 95357 117.111 47355 12318  2.172 2.398 1.257.064
2007 704176 170325 198123 99.180 119610 54603 11995 2381 5.059 1.371.555
2008 776964 165.075 193534 101500 97481 58330 13.711 2.624 5.619 1.421.431
2009 737.363 158517 185123 102.080 90508 67.543 11773  2.908 3.172 1.365.491
2010 692.901 195168 188.022 103.394 78283 66.031 10113 6650 3.762 1.351.160
2011 829589 208.660 177227 88171 65172 67376  9.873 si* si* 1.446.068
2012 840296 224778 176992 70500 60289 70909  9.651 si* si* 1.453.415
PI7" (%) 51,20 240 2550 8,07 7,59 4,01 0,73 0,04 0,00 100,00
P12' (%) 57,82 15,47 12,18 485 415 488 0,66 nc’ nc’ 100,00
CT? (%) 8427 94973  -22,08 18  -1086 9861 4940 nc® nc® 63,18
CG® (%) 477 11,77 0,89 1,24 1,42 5,39 0,36 nc’ nc® 3,83

'P97 (%) e P12 (%) representam as participagdes de cada estado no volume total de uvas produzidas no Brasil nos anos, respecti-

vamente, de 1997 e 2012.

cT (%) = crescimento total (2012/1997).

%CG = crescimento geométrico anual.

“si = sem informag3o.

®nc = ndo calculado.

Fonte: Elaborada a partir de dados de IBGE (2012).

médio Sao Francisco; 2) grande escassez e alto
custo da mao de obra regional, que agrega ou-
tros custos derivados, quer dos processos de
certificagbes, exigidos pelos importadores, quer
pela propria legislagcdo trabalhista nacional; 3)
dificuldades competitivas também no mercado
interno, pois as uvas sem sementes importadas
do Chile sao ofertadas a pregos muito competiti-
vos; 4) gargalos de logistica, especialmente
porque as exportagdes da fruta, normalmente
realizadas pelos portos de Salvador, Recife e
Fortaleza, enfrentam dificuldades de agenda-
mento de embarque, haja vista que os navios
vindos do sul, ja carregados com outros produ-
tos, muitas vezes ndo reservam o espago solici-
tado para o carregamento da uva; e 5) do ponto
de vista organizacional, existe um retrocesso
nos ultimos anos com a individualizagdo, por
parte da maioria das empresas, tanto nas expor-
tagbes como na comercializagdo no mercado
interno, a qual depende de intermediarios e
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atacadistas para colocar a uva nos principais
centros consumidores do pais.

4.2 - Paises Importadores e Exportadores de
Uva de Mesa

Utilizando dados médios trienais, a
tabela 3 possibilita perceber que oito paises res-
pondem por mais de 95% do total das importa-
¢Oes da fruta brasileira. Dentre esses paises, cuja
maioria também é responsavel pela maior parte
das importagbes mundiais do produto, os maiores
destaques séo a Holanda, os Estados Unidos e o
Reino Unido, que no periodo 2009/ 2011 importa-
ram 90,1% do total. Sobre a Holanda, cabe enfa-
tizar que, no contexto internacional, embora te-
nha uma produgdo muito pequena, representa
um dos paises maiores importadores e exporta-
dores de uva de mesa, ou seja, a Holanda é
grande importadora e reexportadora da fruta.
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TABELA 3 - Exportagdes e Importagdes Brasileiras de Uva de Mesa, Médias por Periodos dos Oito Pai-

ses Maiores Exportadores e Importadores, 1997 a 2011

Periodo

Exportagdes brasileiras de uva de mesa (t)

Reino

Holanda EUA Unid Alemanha Noruega Canada Russia Argentina Total
nido
1997/99 2.348 13 130 79 21 60 0 2.353 5.398
2000/02 12.845 233 2.548 885 157 113 0 2697 20478
2003/05 25.621 2455 7.153 950 459 243 95 504 39.240
2006/08 36.221 14.625 15.469 1.458 1.337 1.026 546 512  74.540
2009/11 24.715 13.941 13.863 880 1.129 747 278 375 58.287
o ’ ’ s s ’ ) i ’ ’
P1' (%) 43,50 0,25 2,42 1,46 0,39 1,1 0,00 43,60 100,00
o y s s 3 ’ 3 b ’ ’
P2' (%) 42,40 23,92 23,78 1,51 1,94 1,28 0,48 0,64 100,00
CT? (%) 952,56 104.564,51 10.525,46 1.014,78 522624  1.149,71 nc® -84,06 979,86
Exportagdes brasileiras de uva de mesa (US$kg) - pregos nominais
Periodo Reino
Holanda EUA Unid Alemanha Noruega Canada Russia Argentina Total
nido
1997/99 1,28 0,93 1,79 1,37 1,51 1,48 0 1,05 1,19
2000/02 1,01 1,40 2,23 0,99 1,03 1,01 0 0,84 1,14
2003/05 1,70 2,53 2,46 1,15 2,96 2,07 1,36 1,01 1,87
2006/08 1,89 2,10 2,20 2,08 3,03 2,87 1,90 1,83 2,06
2009/11 2,15 2,13 2,22 2,02 2,78 2,90 2,06 2,14 2,19
CT? (%) 67,78 129,99 24,29 47,19 83,96 95,99 nc® 103,87 84,57
Importagdes brasileiras de uva de mesa (t)
Periodo
Chile Argentina Espanha Italia Peru México EUA Portugal Total
1997/99 15.721 2.529 53 0 1 12 1.010 3 19410
2000/02 7.285 2.037 73 0 0 60 0 9.480
2003/05 3.914 3.392 37 0 0 14 0 7.364
2006/08 5.473 7.690 152 5 0 72 2 13401
2009/11 13.758 10.817 443 252 273 233 71 0 25848
P1' (%) 81,00 13,03 0,27 0,00 0,00 0,06 5,20 0,01 100,00
P2' (%) 53,23 41,85 1,72 0,98 1,06 0,90 0,28 0,00 100,00
CT* (%) -12,49 327,71 739,93 nc® 4814076  1.777,04 92,95 nc® 33,17
Period Importagdes brasileiras de uva de mesa (US$kg) - precos nominais
eriodo
Chile Argentina Espanha Italia Peru México EUA Portugal Total
1997/99 1,11 0,94 1,25 0 0,82 0,78 1,10 1,40 1,08
2000/02 0,83 0,62 1,12 0 0 0 1,18 0 0,78
2003/05 0,81 0,59 1,23 0 0 0 1,06 0 0,71
2006/08 1,06 0,96 1,56 1,76 0 2,52 2,53 2,05 1,02
2009/11 1,39 1,35 1,86 2,01 2,21 247 2,53 0 1,41
CT? (%) 25,38 4325 48,95 nc’ 169,71 217,70 131,01 nc® 29,99

'P1 (%) e P2 (%) representam as importagdes (ou exportacdes) de cada pais relativas ao volume total exportado (ou importado) pelo
Brasil nos periodos, respectivamente, de 1997/1999 e 2009/2011.

T (%) = crescimento total entre os referidos periodos

nc = n&o calculado.
Fonte: Elaborada a partir de dados de MDIC/SECEX (2012).
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Ainda relacionado com os paises im-
portadores, constata-se que os Estados Unidos
tém apresentado taxas de crescimento muito
superiores as dos demais paises. A Argentina,
por outro lado, tem diminuido de forma altamente
expressiva as compras de uva de mesa do Brasil
nos ultimos anos, consolidando-se, inclusive,
como o0 segundo maior exportador do produto
para o pais.

Pelo lado das exportacoes, é facil per-
ceber que os paises vizinhos (Chile* e Argentina)
séo os grandes ofertantes; juntos, respondem por
mais de 95% das vendas de uva de mesa para o
Brasil. Nesse mercado, percebe-se que a Argen-
tina vem crescendo significativamente, com ten-
déncia clara de se tornar o maior exportador para
0 Brasil. O Peru é outro pais que merece atengao
especial, pois, de acordo com dados da FAO
(2012), na ultima década vem apresentando
crescimento e participacao importantes nas ven-
das externas da fruta.

Os dados constantes na tabela 3 per-
mitem também evidenciar que os dois grandes
exportadores tendem a apresentar pregos médios
(US$/kg) bem inferiores aos pregos médios de
venda praticados pelo Brasil.

4.3 - Tendéncias e Sazonalidades nas Expor-
tacoes e Importacoes de Uva de Mesa

Partindo para analises mais especificas
acerca do comportamento histdérico mensal das
exportagdes e importagdes brasileiras de uva de
mesa, inicialmente foi elaborada a figura 4. De
maneira geral, ela evidencia que, sobretudo, a
partir do inicio da década de 2000, houve signifi-
cativa ampliagdo da concentragcdo das exporta-
¢cbes nos meses de setembro a novembro. Por
outro lado, as importagdes tenderam a se con-
centrar, principalmente, nos meses de janeiro a
maio.

Sobre a dindmica das exportacdes,
embora na regidgo do submédio Sao Francisco
haja possibilidades tecnoldgicas de se obter mais
de duas safras por ano, mediante o manejo da
irrigacdo e a realizacdo de podas programadas

“De acordo com dados da FAO (2012), o Chile é também
0 maior exportador mundial de uva de mesa. Em 2009
respondeu por cerca 22% das vendas internacionais da
fruta.
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(ARAUJO; ARAUJO, 2006; OLIVEIRA FILHO,
2011), a producgédo direcionada para o mercado
externo (em torno de 20% da producgao total de
uvas de Pernambuco e da Bahia), com crescente
ampliagao da oferta de uvas sem sementes, pas-
sou a se concentrar, principalmente, no segundo
semestre, haja vista que nesse periodo existe
entressafra mundial do produto e, por conseguin-
te, os precos atingem os valores mais elevados.

Quanto as importagdes, nas Ultimas
duas décadas elas tenderam a consolidar-se,
sobretudo, no periodo de menor oferta nacional
do produto que, de acordo com Esperancini,
Perosa e Rocha (2004), vai de fevereiro a agosto.
Esses mesmos autores destacam ainda que,
apesar de apresentarem pregos médios superio-
res aos pregos dos produtos nacionais comercia-
lizados internamente, as variedades importadas
tém se mantido no mercado em fungéo da exce-
Iéncia da qualidade e da oferta de um produto
valorizado e diferenciado, como a uva thompson,
sem semente.

Os dados dispostos na tabela 4 séo
Uteis para reforgar as consideragdes acerca da
dindmica recente das exportagdes e importagdes
nacionais de uva de mesa. Se no ano de 1997
as exportagOes relativas aos meses de setem-
bro, outubro e novembro corresponderam a,
respectivamente, 5,84%, 8,75% e 7,80% das
exportagdes totais do produto, no ano de 2011
essas participacdes foram, respectivamente, de
28,26%, 60,49% e 10,49%. Pela 6tica das impor-
taces, os resultados mostram que, ao longo de
todo o periodo analisado, houve ampliagdo signi-
ficativa das importagdes, porém, sem mudangas
relevantes em termos de distribuicdo relativa
mensal associada com o ingresso, no mercado
brasileiro, de uvas provenientes de outros pai-
ses.

Com base nos resultados apresenta-
dos, é possivel afirmar que, relacionado com as
exportacdes e importagdes brasileiras de uva de
mesa, existem grandes sazonalidades, que séo
caracterizadas pela existéncia de evidentes picos
e vales nos volumes comercializados. No entan-
to, para mostrar mais claramente a ocorréncia
dessas sazonalidades, para o periodo de janeiro
de 1997 a dezembro de 2011, foram calculados
os indices sazonais mensais (Figura 5).

E facil visualizar que, enquanto os me-
ses de setembro a novembro tendem a apresen-
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Figura 4 - Evolugdo Mensal das Exportacées (a) e Importagdes (b) de Uva de Mesa pelo Brasil, Janeiro de 1997 a Dezembro 2011.
Fonte: Elaborada a partir de dados de MDIC/SECEX (2012).

TABELA 4 - Indicadores Mensais Relativos aos Volumes de Uva de Mesa Exportados e Importados
pelo Brasil, 1997 a 2011

Var. Indic. Jan. Fev. Mar. Abr.  Maio Jun. Jul. Ago. Set. Out. Nov. Dez.

P1" (%) 0,46 1,68 3,09 1,28 1090 37,66 5,08 6,76 5,84 8,75 7,80 10,70
P2" (%) 0,01 0,02 0,02 0,02 0,03 0,03 0,00 0,15 2826 6049 1049 0,49

Exportado >
CT" (%) -5355 -84,35 -91,09 -7847 -96,23 -9891 -9857 -6335 7.658 10.991 2056 -27,05
CG*(%) -2092 -14,42 nc* nc' 1244 1998 1981 -714 4489 4087 2101 3,97
P1"(%) 788 762 2045 2213 1847 481 502 159 288 316 1,99 4,00
P2'(%) 10,11 14,18 1805 1689 2103 740 237 123 204 123 034 514
Importado

CT?(%) 8888 174,18 2999 1243 67,79 126,34 -3049 13,82 420 4261 -7500 8921
CG*(%) 973 974 3,02 1,50 -0,56 -1,38 -1,89 3,32 -0,99 1,98  -1,85 9,31

'P1(%) e P2(%) correspondem &s participagdes mensais na formagéo dos volumes exportados e importados nos anos, respectiva-
mente, de 1997 e 2011.

%CT = crescimento total (por exemplo: janeiro de 2011/janeiro de 1997).

3CG = crescimento geométrico periddico.

“nc = ndo calculado.

Fonte: Dados da pesquisa.
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Figura 5 - indices Sazonais Relativos aos Volumes (t) Exportados e Importados de Uva de Mesa pelo Brasil, 1997 a 2011.

Fonte: Dados da pesquisa.

tar quantidades exportadas muito acima da mé-
dia, na maioria dos meses do primeiro semestre
as vendas externas da fruta tendem a situar-se
bem abaixo da média. Para as importacdes, os
resultados sdo contrarios, ou seja, enquanto a
maioria dos primeiros meses do ano caracteriza-
-se por importagées muito superiores a média, no
segundo semestre as compras do produto no
mercado externo sdo bastante baixas.

Além dos indices sazonais mensais
relacionados com o periodo de janeiro de 1997 a
dezembro de 2011, o calculo de indices sazonais
que englobam outros trés periodos (janeiro de
1997 a dezembro de 2001; janeiro de 2002 a
dezembro de 2006; e janeiro de 2007 a dezem-
bro de 2011) possibilita avaliar a dindmica sazo-
nal das exportacdes e importagbes de uva de
mesa (Figura 6).

Para as vendas externas, se o primeiro
periodo (janeiro de 1997 a dezembro de 2001)
apresentava distribuicdo mais uniforme ao longo
do ano, ou seja, pouca sazonalidade nas expor-
tacdes, os outros dois periodos mostram que, a
partir dos primeiros anos da década de 2000, o
comportamento exportador brasileiro tendeu a
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consolidar um padrdo sazonal, decorrente de
grande concentragdo das exportagbes nos me-
ses de setembro a novembro. Por sua vez, nos
trés periodos citados, ndo houve mudancas rele-
vantes na dindmica sazonal das quantidades
importadas da fruta.

Sobre os precgos unitarios de exporta-
¢ao e importagao brasileiras de uva de mesa, a
partir da tabela 5 e da figura 7, é possivel efetuar
alguns comentarios adicionais. Referente a traje-
téria histérica, percebe-se que, entre 1997 e
2011, os precos médios mensais recebidos nas
vendas externas da fruta tenderam a crescer a
taxas muito superiores aos precos médios pagos
nas compras internacionais. Se por um lado esse
comportamento sugere uma crescente valoriza-
¢ao do produto nacional no mercado mundial, por
outro sinaliza que os principais exportadores da
fruta para o Brasil ttm importantes vantagens
competitivas em termos de estrutura de custos de
produgao. Isso porque, embora as vendas para o
pais tenham sido ampliadas de forma significati-
va, 0S pregos pagos na importagao tém apresen-
tado certa estabilidade, especialmente nos meses
do primeiro semestre, em que se concentram as
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Figura 6 - Indices Sazonais Relativos aos Volumes (t) Exportados (a) e Importados (b) de Uva de Mesa pelo Brasil, 1997 a 2001,
2002 a 2006, 2007 a 2011.
Fonte: Dados da pesquisa.

TABELA 5 - Indicadores Mensais Relativos aos Precos Reais Médios da Uva de Mesa Exportada e Im-
portada pelo Brasil, 1997 a 2011

Variavel Indic. Jan. Fev. Mar. Abr.  Maio Jun. Jul.  Ago. Set. Out. Nov. Dez.
US$/kg CT' (%) 169,53 91,00 111,84 100,51 40,57 4337 10440 52,60 37,00 2959 1943 445
exportado CG’ (%) 6,67 6,00 6,05 125 1,76 0,17 3,15 5,21 5,01 3,53 3,37 2,97
US$/kg CT'(%) -1840 990 491 -338 -13,73 -2021 -2176 41,30 1,54 8,46 46,60 -1,85
importado CG° (%) -129 -039 -011 0,00 -0,40 0,26 0,04 2,15 3,46 3,14 475 -145
$exp./$ imp. CT; (%) 230,31 111,99 101,92 107,52 62,95 79,67 161,25 800 3492 1948 -1853 6,41

CG” (%) 8,07 6,41 6,17 125 -1,37 0,10 3,10 3,00 1,49 0,38 -1,32 4,49

'CT = crescimento total (por exemplo.: janeiro de 2011/janeiro de 1997).
%CG = crescimento geomeétrico periddico.
Fonte: Dados da pesquisa.
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- - Exportagéo ($/kg)

116,94/ 116,56| 98,438 95,907|92,749| 84,332| 85,022 90,149/98,801| 112,88/ 108,90/ 99,311

—— Importagées ($/kg)

90,425|76,863|76,722 78,637|82,754| 88,162/ 101,72/ 117,45/ 117,28/ 124,70/ 122,15 123,11

Figura 7 - indices Sazonais Relativos aos Pregos Reais Médios (US$/kg) das Exportagdes e Importagdes Brasileiras de Uva de Me-
sa, 1997 a 2011.

Fonte: Dados da pesquisa.
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maiores importacdes brasileiras.

Por fim, em termos de sazonalidade de
precos, com base na figura 7, notam-se compor-
tamentos um tanto distintos. Para o caso das
importagbes, os pregcos tém comportamentos
contrarios aos observados para os volumes im-
portados, ou seja, no primeiro e segundo semes-
tres tendem a estar situados, respectivamente,
bem abaixo e acima da média. Isso é reflexo da
conhecida lei da oferta e procura, pois o periodo
de maior concentragéo na oferta de uva importa-
da (primeiro semestre) coincide também com o
periodo de maior produgdo mundial da fruta,
resultando, como consequéncia, em pregos me-
nores que a média.

Para o caso dos pregos de exportagéo,
existe também um comportamento explicado
pela citada lei. Isso porque, na maior parte dos
meses de setembro a fevereiro, em que se situa
0 periodo de concentragdo da grande maioria
das exportacdes brasileiras de uva de mesa, os
pregos tendem a se situar acima da média, pois,
em nivel mundial, existe menor oferta da fruta,
decorrente da entressafra (Figura 7).

5 - CONSIDERAGOES FINAIS

Com base no conjunto total de discus-
sbes realizadas ao longo deste estudo, & perti-
nente efetuar algumas consideragbes adicionais
acerca de quatro pontos: dindmica recente das
exportagdes e importagdes brasileiras de uva de
mesa; participagdo do pais no comércio interna-
cional da fruta; riscos de mercado para o setor
produtivo nacional; e desafios em termos de
competitividade futura.

Quanto a dinamica recente das expor-
tacdes e importagbes, pode-se afirmar que, nos
ultimos 15 anos, houve mudancas altamente
expressivas, associadas com quantidades e pre-
¢os. Tanto os volumes exportados como 0s im-
portados apresentaram crescimentos significati-
vos, com tendéncia de grande concentracdo em
meses, respectivamente, do segundo e primeiro
semestres. Pelo lado dos precos, observou-se
uma ampliagdo muito superior nos valores mé-
dios unitarios vinculados com as vendas externas
em relagcdo aqueles associados com as importa-
¢bes do produto. Se por um lado, esse diferencial
no comportamento de pregos sugere que O pro-
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duto nacional vem experimentando uma valoriza-
¢ao crescente no contexto internacional, por outro
mostra que importantes competidores internacio-
nais, como o Chile e a Argentina, mesmo com
precos mais estaveis, ttm ampliado suas vendas
externas, possivelmente por apresentarem rele-
vantes vantagens competitivas em termos de
estrutura de custos.

Embora o Brasil tenha aumentado sig-
nificativamente as exportacbes de uva de mesa,
decorrente em grande parte da estratégia do
setor em ofertar a fruta no exterior no periodo de
entressafra mundial, em que os pregos tendem a
ser mais elevados, ainda é evidente o fraco de-
sempenho nacional no comércio mundial do pro-
duto (em 2009, o Brasil contribuiu com somente
1,4% das exportagdes mundiais). Esse fato, co-
mentado também por Veloso et al. (2008), de
certa forma mostra a enorme dificuldade de trans-
formar o pais de um mero coadjuvante em um
exportador importante do produto.

A estratégia de concentrar as exporta-
¢bes no periodo da entressafra mundial também
expde o setor produtivo nacional a consideraveis
riscos de mercado. Isso porque, conforme des-
tacado por Funcke et al. (2009), o desenvolvi-
mento tecnolégico em importantes paises pro-
dutores, como Chile, Argentina e Africa do Sul,
tem propiciado condigbes que, de forma cres-
cente, permitem a oferta da fruta em climas
diferenciados e em épocas antes ndo recomen-
dadas por causa do regime de chuvas. Além
disso, 0s avangos nos processos de transporte e
armazenamento de frutas em paises do Hemis-
fério Norte tém possibilitado uma oferta mais
continua ao longo do ano, a excegao de curtos
periodos de entressafra. Assim, nos préximos
anos, uma continua expansdao da produgao
mundial de uva de mesa podera saturar as jane-
las de mercado disponiveis para a exportagdo
brasileira, forcando a cadeia produtiva nacional
a ter que escoar a produgcdo em periodos de
maior competitividade internacional, com conse-
quente pressao também nos precos internos da
fruta.

Essas constatagdes, de certo modo,
sdo indicativos relevantes de que, para competir
no mercado mundial de uva de mesa, sera cada
vez mais imprescindivel levar em conta questbes
fundamentais de mercado, como qualidades
nutricional, sanitaria e organoléptica, diferencia-
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¢ao e regularidade de oferta do produto, tendo sumidores, tanto em nivel doméstico como inter-
como foco as tendéncias e exigéncias dos con- nacional.
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TENDENCIAS E SAZONALIDADES NAS EXPORTACOES
E IMPORTAGOES BRASILEIRAS DE UVA DE MESA

RESUMO: A uva de mesa esta entre as frutas de maior consumo e comercializagdo mundiais.
Nesse contexto, o Brasil, apesar de ainda ter participagao bastante marginal na exploragado e no comér-
cio exterior, esta entre os paises que tém experimentado destacado crescimento em termos de produ-
¢ao, exportagdo, importagdo e consumo da fruta. Diante disso, buscou-se avaliar, principalmente, ten-
déncias e sazonalidades recentes vinculadas com as exportagdes e importacbes brasileiras de uva de
mesa. A partir da utilizagéo de séries temporais mensais e anuais, relacionadas com pregos e quantida-
des importadas e exportadas do produto no periodo de janeiro de 1997 a dezembro de 2011, foram rea-
lizadas, sobretudo, avaliagbes graficas, estimadas taxas de crescimento total e geométrico e mensura-
dos indicadores sazonais pelo método das médias méveis aritméticas centralizadas. Com base nos re-
sultados obtidos, pode-se destacar que, referente a dindmica das exportagdes e importacées brasileiras
de uva de mesa, nos ultimos 15 anos, houve mudangas altamente expressivas, associadas com quanti-
dades e pregos. Além disso, embora o Brasil tenha aumentado significativamente as exporta¢des de uva
de mesa, ainda é evidente o fraco desempenho nacional no comércio mundial do produto.

Palavras-chave: indices sazonais, comeércio exterior, competitividade.

TRENDS AND SEASONALITY IN BRAZILIAN TABLE
GRAPE EXPORTS AND IMPORTS

ABSTRACT: In terms of consumption and trade, the table grape is one of the most important
fruits worldwide. Despite Brazil’s rather marginal share in its exploration and trade, the country has been
showing a strong growth in its production, exports, imports and consumption. Thus,the main objective of
this study was to evaluate trends and seasonality in Brazilian table grape exports and imports. The me-
thod we used was based on monthly and annual time series related to prices and quantities its exports
and imports between January 1997 and December 2011. These time series allowed us to make graphic
analyses, estimates of total and geometric growth rates and calculations of seasonal indicators, using the
centered moving averages Method. According to the results, the last 15 years have seen a significant
growth in the quantities and prices of Brazilian table grapes. exports and imports. Also, although Brazil
has significantly increased its exports of table grapes, it still shows a poor performance in the world trade
of this fruit .

Key-words: seasonal indicators, foreign trade, competitiveness.

Recebido em 31/08/2012. Liberado para publicagdo em 21/01/2013.

Informacées Econmicas, SP, v. 43, n. 1, jan./fev. 2013.
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CONCENTRACAO DA DEMANDA POR COMBUSTIVEIS
AUTOMOTIVOS NO BRASIL NO PERIODO DE 2000 ATE 2011°
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1 -INTRODUGAO

O mercado de combustiveis automoti-
vos brasileiro possui como caracteristica a exis-
téncia, em toda a rede de distribuicdo nacional,
de bombas de etanol hidratado e gasolina C (mis-
tura de gasolina com etanol anidro), permitindo
ao consumidor, que possui veiculo com tecnolo-
gia flex fuel, escolher o combustivel a partir do
preco ou de preferéncias individuais. Este merca-
do caracteriza-se ainda pela variagdo dos pregos
dos combustiveis aplicados pelos diferentes pos-
tos de combustiveis, nos diferentes estados bra-
sileiros.

A partir da década de 1990, verifica-se
no Brasil um processo de desregulamentacéo da
economia, desencadeando liberalizacdo dos
precos de combustiveis automotivos. No ano de
1996, ocorreu liberalizagdo dos precos de venda
das distribuidoras e das revendas para a gasolina
e o etanol hidratado em praticamente todo o terri-
tério nacional, com excegéo de alguns municipios
da regido Norte e do Centro-Oeste, supridas pelo
mercado fluvial. O processo de liberalizagéo se
estende até 2002, permitindo que outras compa-
nhias produzissem e comercializassem em terri-
torio nacional os combustiveis, bem como a im-
portagéo e exportagéo de derivados de petrdleo,
buscando assim o aumento do numero de agen-
tes no mercado de combustiveis (AYRES; FREI-
TAS, 2008).
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O processo de desregulamentagdo do
setor sucroalcooleiro, em conformidade com a
orientagdo basica da politica econémica, durou
toda a década de 1990. A liberalizagéo dos pregos
do setor sucroalcooleiro teve inicio em 1995, com
a liberacdo de grande parte das variedades de
acUcar produzidos no Brasil. Em 1997, os pregos
do alcool anidro e de todas as variedades de acgu-
car deixaram de ser controladas e, em 1999, ocor-
reu liberalizagdo dos precos da cana-de-agucar e
do etanol hidratado (BACCARIN, 2011).

Entre os anos de 2000 e 2011, a ele-
vagao da renda do brasileiro e a preferéncia e/ou
necessidade de utilizagdo do automdvel, como
meio de transporte para trabalho e lazer, desen-
cadeou uma elevagéo de aproximadamente 70%
do consumo de combustiveis automotivos liqui-
dos (etanol e gasolina C), passando de 27,23
para 46,7 milhdes de metros cubicos (Anexo 1).
A liberalizagao dos pregos do etanol hidratado e
da gasolina C no mercado brasileiro e as conse-
quentes oscilagdes dos precos destes dois com-
bustiveis, devido a fatores diversos - preco do
acucar no mercado internacional, eventos climati-
cos comprometendo a produgdo de cana-de-
acucar, tributagdo estadual incidente sobre a
gasolina e o etanol hidratado, custos de transpor-
te dos combustiveis nas diferentes regides brasi-
leiras e formagédo dos pregos da gasolina pela
Petrobras -, impactaram na demanda nacional
destes combustiveis e levaram a movimentos
oscilantes na demanda por etanol hidratado e
gasolina C no periodo. Entre 2000 e 2009, a
demanda por etanol hidratado apresentou incre-
mento de aproximadamente 258%, passando de
4,51 para 16,47 milhdes de metros cubicos e,
posteriormente, declinando para 10,72, em 2011.
A gasolina C apresentou crescimento de aproxi-
madamente 12% entre 2000 e 2009, passando
de 22,63 para 25,41 milhdes de metros cubicos,
porém observou-se, no periodo de 2010 e 2011,
crescimento de aproximadamente 40%, atingindo
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o0 montante de 35,45 milhdes de metros cubicos
no ultimo ano.

Para se compreender melhor as ten-
déncias do mercado nacional de etanol hidratado
e gasolina C, devem-se analisar as caracteristicas
destes mercados nas diferentes unidades federa-
tivas. Figueira (2011) constatou disparidade nas
tendéncias de demanda por etanol hidratado e
gasolina C nas diferentes regibes brasileiras, no
periodo de 2000 até 2009. Ao se realizar uma
analise das cinco regides e dos maiores estados
demandantes nas regides, observou-se grande
disparidade nas tendéncias de demanda por eta-
nol hidratado e gasolina C. O Estado de Séao Pau-
lo foi o que apresentou maior crescimento na
demanda por etanol hidratado em relagdo a gaso-
lina C no periodo, chegando a se tornar majorita-
ria no ano de 2009. Fendmeno que se repetiu
apenas no Mato Grosso, mas com menor intensi-
dade. Nos Estados do Parana, Goias, Mato Gros-
so do Sul, Minas Gerais, Rio de Janeiro e Bahia
também se observou crescimento da participagao
do etanol em relacdo a gasolina, mas a gasolina
C se manteve majoritaria. Nos demais estados
brasileiros e, principalmente, na regido Norte ocor-
reu crescimento majoritario da demanda por gaso-
lina C. As diferentes tendéncias de demanda s&o
acompanhadas de diferengas da relagéo de pre-
cos dos combustiveis nas unidades federativas
brasileiras (FIGUEIRA, 2011).

As diferentes tendéncias de demanda
do etanol hidratado e da gasolina C nos estados
brasileiros sdo acompanhadas pelas diferengas
nas relagdes de pregos entre o etanol hidratado e
a gasolina C observadas nas diferentes unidades
federativas brasileiras (Anexo 2). Enquanto em
Sao Paulo, os precos na média se mostraram
favoraveis® para a demanda por etanol hidratado
em relagdo a gasolina em praticamente todo o
periodo de 2001 até 2011, com excegao do ano
de 2011 que se mostrou desfavoravel, nos esta-
dos do Norte a relacdo de pregos se mostrou
desfavoravel ao etanol hidratado entre 2001 e
2011.

Ha diversos fatores que explicam as
variagbes dos precos nos diferentes estados
brasileiros, porém podem-se destacar a tributa-

®Segundo especialistas, o uso do etanol deixa de ser
vantajoso em relagdo a gasolina quando o prego do deri-
vado da cana-de-agucar representa mais de 70% do valor
da gasolina (ABARCA, 2012).
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Géo e os custos logisticos entre o local de produ-
¢ao do combustivel e o consumo. Quanto a tribu-
tacdo incidente sobre gasolina e etanol hidratado,
deve-se ressaltar que existe uma tributagao fede-
ral especifica e uniforme para todos os estados e
tarifas diferenciadas de Imposto sobre Circulagéo
de Mercadorias e Servigos (ICMS) praticadas pe-
los Governos Estaduais, de acordo com os seus
interesses (BRESSAN FILHO, 2009).

Nesse sentido, o Estado do Parana
manteve tarifa de ICMS sobre etanol hidratado no
valor de 18% ao longo de toda a década de 2000.
No ano de 2003, o Estado de Sao Paulo promo-
veu reducao de ICMS incidente sobre etanol hidra-
tado, passando de 25% para 12%. No ano de
2004, o Estado do Rio de Janeiro seguiu 0 mesmo
caminho e reduziu o ICMS incidente sobre o etanol
hidratado de 30% para 24%. O Estado de Goias
reduziu o ICMS de 26% para 15% no ano de 2006
(COSTA; GUILHOTO, 2010).

A disparidade entre os precgos do etanol
e da gasolina C podem estar causando uma
concentracdo deste mercado em algumas unida-
des federativas produtoras de etanol hidratado
e/ou com aliquotas de ICMS menores em relagao
a gasolina C. Desta forma, poucas unidades
federativas brasileiras com aliquotas menores de
ICMS para o etanol hidratado em relagao a gaso-
lina podem ser as grandes responsaveis por
parte significativa da demanda nacional de etanol
hidratado. Tendo, assim, a necessidade da reali-
zagdo de trabalhos académicos para melhor
compreender essa realidade.

O objetivo geral deste trabalho € men-
surar a evolugao dos indices de concentragao da
demanda por etanol hidratado, nas unidades
federativas brasileiras, em compara(;élo6 com a
demanda por gasolina C, seu concorrente direto,
e com a demanda por combustiveis liquidos au-
tomotivos (soma da demanda pelo etanol hidra-
tado e pela gasolina C), no periodo de 2000 até

®Justifica-se a realizagdo de uma pesquisa comparativa,
pois os maiores demandantes de etanol hidratado exer-
cem grande participagdo no Produto Interno Brasileiro
(PIB), gerando tendéncia de elevada concentragdo tanto
na analise do mercado de etanol hidratado como de gaso-
lina C e de combustivel liquido automotivo. Conforme
dados disponibilizados pelo IPEADATA (2012), o Estado
de Sado Paulo teve participagdo de aproximadamente
33,4% no PIB brasileiro em 2009, os cinco maiores de-
mandantes de etanol hidratado tiveram participagdo de
aproximadamente 61,7% e os oito maiores demandantes
tiveram participacéo de aproximadamente 70,2%.
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Para se cumprir o objetivo geral, os

objetivos especificos do trabalho visam gerar e

analisar, para os anos de 2000 até 2011, a série

sobre a:

1) Evolucdo da razdo de concentragcdo da de-
manda por etanol hidratado, gasolina C e os
combustiveis liquidos automotivos para o
maior demandante de etanol hidratado nacio-
nal, Estado de Séo PauloS, 0S cinco maiores
demandantes nacionais, acrescentando ao
maior demandante os Estados de Minas
Gerais, Parana, Goias e Rio de Janeiro® e,
para os oito maiores demandantes nacio-
nais, acrescentando os Estados de Mato
Grosso, Bahia e Pemambuco™ aos cinco
maiores demandantes.

2) Evolugdo dos indices de Hirschman-Herfindahl
para a demanda por etanol hidratado, gasolina
C e combustiveis automotivos liquidos conside-
rando todas as unidades federativas.

Justifica-se a realizagdo destas pesqui-
sas para corroborar com o debate académico, de
politicas publicas e estratégias privadas sobre as
caracteristicas regionais do mercado de combus-
tiveis automotivos liquidos brasileiros com énfase
no mercado de etanol hidratado. Da perspectiva
académica, a pesquisa exploratéria pode servir
como base para novas pesquisas para se com-
preender os motivos para as variagbes da con-
centracdo e desconcentragdo do mercado de
etanol hidratado e gasolina C no Brasil. Do ponto
de vista de politicas publicas, a pesquisa pode
auxiliar no debate sobre o impacto das incidén-
cias de impostos estaduais sobre a demanda por
etanol e gasolina C e também sobre investimen-
tos em logistica de transporte de etanol hidratado

e gasolina nas unidades federativas brasileiras.

Na perspectiva privada, a pesquisa pode auxiliar

"Neste trabalho n3o seréo realizadas inferéncias sobre os
fatores causadores da maior ou menor concentragdo dos
combustiveis liquidos automotivos.

8Conforme dados da ANP (2012a), no ano de 2011, a
participagao do Estado de Sao Paulo foi de 59% da de-
manda nacional de etanol hidratado.

°0Os Estados do Parana, Goias, Minas Gerais e Rio de
Janeiro tiveram respectivamente participagcdo de aproxi-
madamente: 7,6%; 6,5%; 5,3% e 4,8% da demanda na-
cional de etanol hidratado, no ano de 2011 (ANP, 2012a).

%0Os Estados de Mato Grosso, Bahia e Pernambuco tive-
ram, respectivamente, participagdo de aproximadamente
3,1%; 2,4% e 1,7% na demanda nacional de etanol hidra-
tado, em 2011 (ANP, 2012b).

Informacées Econmicas, SP, v. 43, n. 1, jan./fev. 2013.

61

a decisao de investimento sobre tendéncia de
demanda por etanol e gasolina C nas diferentes
unidades federativas brasileiras.

2 - MATERIAL E METODOS

Para cumprir os objetivos do trabalho,
realizou-se coleta de dados anuais relativos a
demanda por etanol hidratado e gasolina C das
unidades federativas brasileiras e do Brasil, divul-
gados pela Agéncia Nacional do Petroleo (ANP),
para o periodo de 2000 até 2011.

Realizou-se, também, pesquisa compa-
rativa entre a tendéncia de concentracao da de-
manda por etanol hidratado em relagdo a gasoli-
na C e aos combustiveis automotivos liquidos
(soma da demanda por etanol hidratado e gasoli-
na C), utilizando os indices de Raz&o de Concen-
tragdo e Hirschman-Herfindahl.

Quanto ao indice de razao de concen-
tracdo, foi mensurada a evolugdo da concentra-
¢ao para o Estado de Sao Paulo, maior deman-
dante nacional de etanol hidratado, para a soma
dos cinco maiores demandantes de etanol hidra-
tado (Sdo Paulo, Rio de Janeiro, Minas Gerais,
Parana e Goias) e para os oito maiores deman-
dantes nacionais, acrescentando os Estados de
Mato Grosso, Bahia e Pernambuco aos cinco
maiores demandantes.

Para o calculo do indice de Hirschman-
Herfindahl, utilizaram-se dados de demanda por
etanol hidratado, gasolina C e combustiveis liqui-
dos automotivos das 27 unidades federativas bra-
sileiras.

A fundamentagdo tedrica dos indices
de Razdo de Concentragdo e Hirschmann-
Herfindahl foram elaboradas a partir do trabalho
de Hoffmann (1998). Estes indices, que séo tra-
dicionalmente utilizados para mensurar a concen-
tragdo industrial, foram adaptados, para este
trabalho, a fim de mensurar a concentragao das
unidades federativas brasileiras por etanol hidra-
tado, gasolina C e combustiveis liquidos automo-
tivos.

2.1 - indice de Razdo de Concentragio

A razdo de concentragao permite anali-
sar a participagao dos principais estados na de-
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manda total por etanol hidratado, gasolina C e
combustiveis liquidos automotivos.

yi= 2t (1)

Sendo Xi o valor do consumo do i-
ésimo estado, » o niUmero de estados analisados
e u o valor médio da demanda por estado anali-
sado.

Admitindo-se a seguinte ordenagao da
demanda:

X2 X2 X35> 2 X,

Entdo, a razdo de concentragéo dos &
maiores estados demandantes é:

CR. = X1 v )

Sendo i 0 ordenamento do estado con-
forme sua participacdo na demanda e yi a partici-
pacao na demanda.

2.2 - indice de Hirschman - Herfindahl

O indice de Hirschman-Herfindahl é
definido por:

H =3y @)

Sendo yi a razdo de concentracdo de
cada unidade federativa analisada.

O valor maximo desse indice ocorre
quando se obtém H=/, indicando concentracao
maxima. Em contrapartida, o valor do indice de
Hirschman-Herfindahl se aproxima de zero quan-
do a demanda esta distribuida de forma igualita-
ria, pelos estados demandantes.

Admitindo-se que a demanda seja
igualitaria entre os estados, o H obtido seria igual
a I/n. No caso de igualdade da demanda, nas 27
unidades federativas, obtém-se o seguinte coefi-
ciente: 1/27= 0,037. Portanto, o coeficiente anali-
sado deve variar entre 0,037, para perfeita igual-
dade da demanda até 1, pela qual apenas uma
unidade federativa realiza toda a demanda.

Para n fixos, o indice H varia direta-
mente com o coeficiente de variagdo: C= o/,
sendo “c” 0 desvio padrao e “y” a média. Assim,
a elevagao do coeficiente H indica um aumento
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na desigualdade da demanda entre os estados.

H==-(C*+1) 4)

Sendo “n” 0 nUmero de unidades fede-
rativas e “C” o coeficiente de variagao.

Existe, ainda, outra forma de se utilizar
os resultados dos indices de Hirschman-
Herfindahl para se analisar o nivel de concentra-
¢&o da demanda por etanol hidratado, gasolina e
combustiveis liquidos automotivos nas unidades
federativas brasileiras e efetuar uma analise
comparativa entre a evolugdo da concentragdo
da demanda. Conforme Vieira e Dias (2005), o
valor de N* obtido na equacgao 5 estabelece rela-
¢ao com o numero de unidades federativas (N*)
que, de forma equivalente, atenderiam ao merca-
do com parcela idéntica. Por exemplo, no caso
de um H de 0,25 pode-se ter a falsa impressao
de baixa concentragdo. Mas, analisando o N*,
percebe-se que N* = 4 corresponde a uma de-
manda equivalente a quatro unidades federativas
com igual participacdo na demanda.

N =2 5)

3 -RESULTADOS E DISCUSSOES

Nesta secdo, serao apresentados os
resultados da evolugdo dos indices de concen-
tragdo para a demanda estadual de etanol hidra-
tado, gasolina C e combustivel liquido automoti-
VO, que agrega a soma da demanda por etanol
hidratado e gasolina C. No final, realiza-se uma
discussao comparando os resultados encontra-
dos para o etanol hidratado com o mercado de
gasolina C e de combustiveis automotivos.

3.1 - Evolucio dos indices de Razdo de Con-
centragao

Sera analisada inicialmente a evolugcao
da razao de concentragdao do maior demandante
de etanol hidratado, Estado de Sao Paulo. Poste-
riormente, sera mensurado o indice de razao de
concentracdo para os cinco maiores estados de-
mandantes de etanol hidratado brasileiro, acres-
centando na andlise os Estados do Parana,
Goias, Minas Gerais e Rio de Janeiro. Finaliza-se



a analise mensurando o indice de razao de con-
centragdo para as oito maiores unidades federati-
vas brasileiras demandantes de etanol, incluindo
os Estados do Mato Grosso, Bahia e Pernambu-
co.

A mensuragao dos respectivos indices
de concentragdo incorpora na analise todas as
unidades federativas brasileiras com menor inci-
déncia de ICMS sobre o etanol hidratado em
relagdo a gasolina, conforme levantamento de
Bressan Filho (2009), e praticamente todos os
grandes produtores de etanol hidratado. Confor-
me dados da UNICA (2012), os estados analisa-
dos responderam por aproximadamente 89% da
producdo de etanol hidratado na safra 2010/11.
Dos grandes estados produtores, apenas o Esta-
do do Mato Grosso do Sul ficou de fora, por ser o
décimo segundo demandante de etanol brasileiro
no ano de 2011.

3.1.1 - Evolugéo da razdo de concentragéo do
maior demandante por etanol hidratado

Ao se realizar uma andlise comparati-
va entre o primeiro e o ultimo ano na demanda
nacional de etanol hidratado, constatou-se eleva-
¢ao da participacao paulista ha demanda nacio-
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nal passando de 41,7% em 2000 para 59,1% em
2011 (Figura 1), declinio na participacéo da de-
manda nacional de gasolina, passando de 32,8%
em 2000 para 26,7% em 2011, e um pequeno
declinio na participagdo da demanda por com-
bustiveis liquidos automotivos no mercado nacio-
nal, passando de 34,3% para 34,2% em 2011.

No entanto, ao se analisar a evolugéo
da concentracdo ao longo do periodo, observa-
ram-se oscilagdes nas tendéncias de concentra-
¢ao e desconcentragdo da demanda por etanol
hidratado, gasolina C e combustivel liquido auto-
motivo. No caso do etanol, as oscilagbes se mos-
traram mais acentuadas, ocorrendo elevagao da
participacao paulista na demanda nacional entre
2003 e 2006, passando de 44,1% em 2003 para
60,5% em 2006. Nos anos de 2007 e 2009, no
entanto, ocorreu tendéncia de queda na partici-
pagao, atingindo 52,3% em 2009 e, posterior-
mente, entre 2010 e 2011, voltou a ocorrer eleva-
¢éo desta participacdo, atingindo 59,1%, em
2011.

No caso da gasolina C, observou-se
continua tendéncia de queda nos valores em
relagdo ao nacional. No entanto, nos anos de
2001, 2005 e 2011, verificou-se elevagcdo da
concentragdo em relagcdo aos respectivos anos
anteriores.

70

60

indice de razdo de concentragao (%)

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

= Etanol m Gasolina

Combustivel liquido automotivo

Figura 1 - Evolugéo do indice de Raz&o de Concentragdo para a Demanda por Etanol Hidratado, Gasolina C e Combustiveis Liqui-

dos Automotivos, Estado de Sao Paulo, entre 2000 e 2011.

Fonte: Dados da pesquisa.
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Ao se analisarem os combustiveis
liquidos automotivos também se identificaram
oscilagdes no periodo, com queda na participa-
¢ao da demanda entre os anos de 2000 e 2003,
elevagao da participagéo entre os anos de 2004 e
2007 e posterior queda na participagdo entre os
anos de 2008 e 2011.

3.1.2 - Evolugao da razdao de concentragao
dos cinco maiores demandantes por
etanol hidratado

Nos onze anos de analise, ocorreu
elevagdo na participacdo dos Estados de Séao
Paulo, Minas Gerais, Rio de Janeiro, Parana e
Goias na demanda nacional, passando de 72,6%
em 2000, para 83,3% em 2011 (Figura 2). No
periodo, ocorreu redugéo da participacao destes
estados na demanda por gasolina C, passando
de 61,5% para 55% em 2011, e por combustiveis
liquidos automotivos, passando de 63,3% para
61,5% de participacéo.

Assim, como aconteceu com o Estado
de Sao Paulo, ocorreram oscilagbes de cresci-
mento e decrescimento da participagao no perio-
do analisado. No caso do etanol, pode-se afirmar
que ocorreu elevagao até o ano 2006, passando
de aproximadamente 72,6% para 82,4%, decrés-
cimo até o ano 2009, atingindo 76,8% em 2009, e
posterior elevagdo entre 2010 e 2011, chegando
ao patamar de 83,3%.

Quanto a gasolina, vem ocorrendo
tendéncia de queda de 2000 até 2010. Apenas
em 2011 ocorreu crescimento em relagéo ao ano
anterior. No caso dos combustiveis liquidos, hou-
ve oscilagdo de queda entre os anos de 2001 e
2004, elevagéo entre 2005 e 2007 e posterior
declinio entre 2008 e 2009.

3.1.3 - Evolugao da razido de concentragao
dos oito maiores demandantes por
etanol hidratado

Constatou-se elevagdo da participa-
¢do dos Estados de Sao Paulo, Minas Gerais,
Rio de Janeiro, Parana, Goias, Mato Grosso,
Bahia e Pernambuco na demanda nacional por
etanol hidratado, passando de aproximadamente
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78,26% em 2000 para aproximadamente 90,56%
em 2011 (Figura 3). No mesmo periodo, ocorreu
redugdo da participacdo destes estados na de-
manda por gasolina C, passando de 63% em
2000 para 57% em 2011, e a participagao destes
estados na demanda por combustiveis liquidos
automotivos teve pequena elevagdo, passando
de 71% em 2000 para 71,12% em 2011. Assim,
pode-se inferir que o incremento na participagdo
nacional destes estados na demanda nacional de
etanol hidratado foi compensado com menor
participacado na demanda por gasolina C.

Assim, como nas analises anteriores
para o etanol hidratado, observou-se a ocorrén-
cia de oscilagbes nas tendéncias de crescimento
e decrescimento da série. Entre 2000 e 2006
praticamente ocorreu alternancia de crescimento
e decrescimento da concentragdo, mas com
tendéncia ascendente, atingindo o patamar de
82,4% em 2006. Entre 2007 e 2009, ocorreu
declinio do nivel de concentracédo, atingindo
76,8% no ultimo ano. Nos anos 2010 e 2011,
constatou-se crescimento do nivel de concentra-
¢éo, atingindo o patamar de 83,3% no ultimo
ano.

No caso da gasolina C, ocorreu ten-
déncia de declinio na sua demanda em prati-
camente todo o periodo analisado, apresenta-
do, apenas nos anos 2001, 2005 e 2011, ele-
vagao da concentragao em relagdo ao periodo
anterior.

As oscilagbes da participacdo na de-
manda por combustiveis liquidos automotivos
também apresentaram tendéncia declinante na
série. Apenas nos anos de 2004 e 2007, verifi-
cou-se crescimento da concentragdo em relagao
ao ano anterior.

3.2 - indices de Concentragdo de Hirschman-
Herfindahl

Mensurou-se, ainda, o indice de con-
centragdo Hirschman-Herfindahl para o consumo
de etanol hidratado, gasolina C e combustiveis
liquidos automotivos, considerando todas as
unidades federativas brasileiras.

A evolugdo do indice Hirschmann-
Herfindahl (H) para a demanda por etanol hidra-
tado, entre 2000 e 2011, envolvendo todas as
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indice de razdo de concentragao (%)
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= Etanol ®m Gasolina Combustiveis liquidos

Figura 2 - Evolugao do indice de Raz&o de Concentragdo para a Demanda por Etanol Hidratado, Gasolina C e Combustiveis Liqui-
dos Automotivos, Estado de S&o Paulo, Minas Gerais, Rio de Janeiro, Parana e Goias, entre 2000 e 2011.
Fonte: Dados da pesquisa.
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Figura 3 - Evolugao do indice de Raz&o de Concentragéo para a Demanda por Etanol Hidratado, Gasolina C e Combustiveis Liqui-
dos Automotivos, Estado de Sao Paulo, Minas Gerais, Rio de Janeiro, Parana, Goias, Mato Grosso, Bahia e Pernambuco,
entre 2000 e 2011.

Fonte: Dados da pesquisa.
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unidades federativas, € de consideravel elevagao,
passando de 0,209, em 2000, para 0,367 em
2011 (Figura 4), o que sinaliza maior concentra-
¢do e ampliagdo do nivel de desigualdade da
demanda por etanol hidratado nas unidades fede-
rativas brasileiras. No entanto, assim como o
indice de razdo de concentragdo, para o indice H
nao ocorreu homogeneidade nesta tendéncia, no
periodo analisado, pois houve periodos de decli-
nio, bem como periodos de elevagéo na concen-
tragdo. Nos anos de 2004 e 2006, ocorreram
elevagbes da concentracdo em relagdo ao ano
anterior, no periodo subsequente, de 2007 a
2009, houve declinio do nivel de concentracao e,
por fim, nos anos 2010 e 2011, elevagéo do nivel
de concentragao.

Para a gasolina C, observou-se ten-
déncia de declinio do nivel de concentragéo da
demanda, entre os anos de 2002 e 2011, pas-
sando de um indice de 0,146 em 2000 para
0,111 em 2011. Apenas nos anos de 2001, 2005
e 2007 ocorreram incremento em relagdo aos
respectivos anos anteriores.

A partir da andlise dos combustiveis
liquidos automotivos, observou-se tendéncia de
reducdo do nivel de concentragdo de 2011 em
relacdo a 2000, passando de 0,154 para 0,149.
Nos anos analisados, apenas nos anos de 2001,
2006 e 2007 ocorreram elevagdes no nivel de
concentragdo em relagdo aos respectivos anos
anteriores.

Outra forma de se utilizar o indice de
Hirschmann-Herfindahl, para se inferir sobre a
evolucdo do nivel de concentragdo da demanda
por etanol hidratado, gasolina C e combustiveis
liquidos automotivos, consiste na mensuragao do
nimero de unidades federativas que estariam
atendendo de forma equitativa a demanda nacio-
nal. Para tal, deve-se considerar a seguinte rela-
¢ao: N*=1/H (Figura 5). Nesse sentido, o valor de
aproximadamente 0,37, observado em 2011,
significa uma equivaléncia de apenas 2,7 unida-
des federativas atendendo toda a demanda na-
cional de etanol hidratado, enquanto, no ano
2000, o valor de equivaléncia era de 4,8 estados,
ocorrendo, portanto, elevagdo da concentragao
no periodo.

Ao analisar a evolugdo da demanda
por gasolina C, observou-se o fendbmeno oposto,
ou seja, a desconcentragdo da demanda. No ano

Informacées Econmicas, SP, v. 43, n. 1, jan./fev. 2013.

2011, a demanda equitativa por gasolina atingiu
8,9 unidades federativas, enquanto no inicio da
série, era de 6,87 unidades federativas. Quanto
aos combustiveis liquidos automotivos também
se constatou uma pequena redugdo no nivel de
concentragdo do periodo, passando de 6,47 em
2000 para 6,7 em 2011.

Os indicadores analisados apontaram
para uma elevagao do nivel de concentragao da
demanda por etanol hidratado nas unidades fede-
rativas brasileiras, realizando-se uma compara-
¢ao entre 2011 e 2000. A elevagao da concentra-
¢ao do mercado de etanol hidratado nao foi cons-
tatada nos indicadores de concentracdo do mer-
cado de gasolina C e no mercado de combusti-
veis liquidos automotivos, pois apresentaram
desconcentragao no periodo analisado.

Verificou-se ainda o crescimento da
participacdo do Estado de Sao Paulo na deman-
da por etanol hidratado brasileiro, no periodo
analisado, visto que, em 2000, o estado respon-
dia por 41,7% da demanda e, em 2011, essa
participagdo se elevou para 59,1% da demanda
brasileira de etanol hidratado. Os cinco e os oito
maiores demandantes de etanol hidratado tam-
bém apresentaram crescimento na participagdo
em relagdo a nacional, mas com intensidade
mais moderada, observando-se que o0s cinco
maiores demandantes de etanol hidratado (Sao
Paulo, Minas Gerais, Parana, Rio de Janeiro e
Goias) passaram de 72,6% em 2000, para 83,3%
em 2011, e os oito maiores demandantes (acres-
centando os Estados do Mato Grosso, Pernam-
buco e Bahia) passaram de aproximadamente
78,26% em 2000 para 90,56% em 2011.

O resultado torna-se mais marcante se
confrontado com os indices obtidos para a gaso-
lina C e o mercado de combustiveis liquidos au-
tomotivos para 2011. Em 2011, o Estado de Sao
Paulo respondeu por aproximadamente 59% da
demanda nacional de etanol hidratado, 26,7% de
gasolina C e 34,2% de combustiveis automotivos
liquidos. Os cinco maiores demandantes de eta-
nol hidratado responderam por aproximadamente
83,3% da demanda nacional por etanol hidratado,
55% da demanda por gasolina C e 61,5% de
participacdo no mercado de combustiveis liqui-
dos automotivos. Os oito maiores demandantes
responderam por aproximadamente 90,56% da
demanda nacional de etanol hidratado, 57,16%
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Figura 4 - Evolugao do indice de Hirschmann-Herfindahl para a Demanda por Etanol Hidratado, Gasolina C e Combustiveis Liquidos
Automotivos Considerando todas as Unidades Federativas Brasileiras entre 2000 e 2011.
Fonte: Dados da pesquisa.
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Figura 5 - Evolugdo da Demanda Equivalente por Etanol Hidratado, Gasolina C e Combustivel Liquido Automotivo nas Unidades
Federativas Brasileiras entre 2000 e 2011.
Fonte: Dados da pesquisa.
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da demanda por gasolina C e 70,16% da deman-
da por combustiveis liquidos automotivos.

Ressalta-se, no entanto, para oscila-
¢cbes nas tendéncias de concentracido e descon-
centragdo da demanda por etanol hidratado nas
séries analisadas. Todas as séries analisadas
apontaram para um incremento, em relagédo ao
ano anterior, no nivel de concentracdo da de-
manda por etanol hidratado em 2004 e 2006,
uma tendéncia de desconcentragdo no periodo
de 2007 até 2009 e uma elevagao da concentra-
¢ao no periodo de 2010 e 2011.

Para finalizar, o incremento de 133%
da demanda absoluta por etanol hidratado no
mercado brasileiro, entre 2000 e 2011 (Anexo 1),
passando de 4,6 bilhdes de metros cubicos no
primeiro ano para 10,72 bilhdes no ultimo, teve
significativa influéncia dos oito maiores deman-
dantes de etanol hidratado, pois contribuiram
com aproximadamente 90% desta demanda,
contra 78,26% em 2000. O Estado de Sao Paulo
contribuiu sozinho com 59,1% da demanda na-
cional em 2011 contra 41,7% em 2000.

Ao analisar os dados absolutos da
demanda por gasolina C, ocorreu elevagéo de
56% entre 2000 e 2011, passando de 22,63 bi-
lhdes de metros cubicos em 2000 para 35,45
bilhdes em 2011, incremento de aproximadamen-
te 56%. O crescimento da demanda por gasolina
C foi acompanhado por uma desconcentragio na
demanda das diferentes unidades federativas
brasileiras ao longo do periodo, reduzindo assim
as participagdes individuais na demanda nacio-
nal.

Constata-se crescimento de 69,6%
entre 2000 e 2011, passando de 27,23 bilhdes de
metros cubicos em 2000 para 46,17 bilhdes em
2011, quando se analisam os combustiveis liqui-
dos automotivos. Observou-se desconcentragao
no periodo, embora menos intensa do que com a
gasolina C, demonstrando maior equidade na
demanda por combustiveis liquidos automotivos.

4 - CONSIDERAGOES FINAIS

Analisou-se, neste trabalho, a evolugao
dos indices de concentragdo: Razao de Concen-
tracdo e Hirschmann-Herfindahl para as unidades
federativas brasileiras no mercado de etanol hi-
dratado em comparagéo a gasolina C e ao mer-
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cado de combustiveis liquidos automotivos (eta-
nol hidratado e gasolina C). Esta andlise teve o
objetivo de compreender a tendéncia de concen-
tracdo do mercado de etanol hidratado nas uni-
dades federativas brasileiras, no periodo de 2000
até 2011, comparando-se com a gasolina C e os
combustiveis liquidos automotivos.

Em todos os indices analisados, diag-
nosticou-se crescimento, embora tenham ocorri-
do oscilagdes de crescimento e decrescimento do
nivel de concentragdo da demanda por etanol
hidratado nas unidades federativas brasileiras
entre 2000 até 2011. O fendmeno de concentra-
¢ao da demanda estadual de etanol hidratado é
ratificado quando se observa a desconcentragao
no mercado de gasolina C e de combustiveis
liquidos em geral.

Salienta-se ainda o crescimento da
participagdo do Estado de S&o Paulo na de-
manda por etanol hidratado brasileiro, no perio-
do analisado, visto que, em 2000, o estado
respondia por 41,7% da demanda e, em 2011,
essa participagdo se elevou para 59,1% da
demanda brasileira de etanol hidratado. Acom-
panhando esta tendéncia, mas com intensidade
mais moderada, observa-se que 0s cinco maio-
res demandantes de etanol hidratado (S&o Pau-
lo, Minas Gerais, Parana, Rio de Janeiro e Goi-
as) passaram de 72,6%, em 2000, para 83,3%
de participagdo na demanda do mercado de
etanol hidratado, em 2011, e para os oito maio-
res demandantes de etanol hidratado, acres-
centando os Estados do Mato Grosso, Bahia e
Pernambuco, passando de 78,25% para 90,5%.
Resultado bastante significativo se se confron-
tar com os valores observados para o mercado
de gasolina C (26,7%, 55% e 57,16%, respecti-
vamente) e combustiveis liquidos automotivos
(34,2%, 61,5% e 70,12%, respectivamente) em
de 2011.

Apos os resultados obtidos neste traba-
Iho, necessita-se a realizagdo de novas pesqui-
sas para se compreender os fatores causadores
da concentracdo do mercado de etanol hidratado
em relacdo ao de gasolina C e combustiveis
liquidos. Necessitando-se compreender a influ-
éncia dos custos de logistica e da tributagdo so-
bre a formagéo dos pregos do etanol hidratado e
da gasolina C e, consequentemente, sobre a
demanda por etanol hidratado e gasolina C, nas
diferentes unidades federativas brasileiras.
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ANALISE COMPARATIVA DA EVOLUGAO DOS INDICES DE CONCENTRAGAO DA DEMANDA
POR COMBUSTIVEIS AUTOMOTIVOS NO BRASIL NO PERIODO DE 2000 ATE 2011

RESUMO: Esta pesquisa mensurou a evolugdo dos indices de concentragdo: Razao de Con-
centragdo e Hirschman-Herfindahl para a demanda por etanol hidratado, gasolina C e combustiveis li-
quidos automotivos (soma do etanol hidratado com a gasolina C) nas unidades federativas brasileiras, no
periodo de 2000 até 2011. Os indices analisados indicaram elevagdo, embora oscilando entre periodos
de crescimento e decrescimento, na concentracao da demanda por etanol hidratado nas unidades fede-
rativas brasileiras e desconcentracdo na demanda pela gasolina C e combustiveis liquidos automotivos.
Destaca-se a ampliagdo da participagéo paulista na demanda nacional por etanol hidratado, passando
de 41,7% em 2000 para 59,11% em 2011.

Palavras-chave: concentragdo, demanda, etanol hidratado, gasolina C e combustiveis liquidos automo-
tivos.

COMPARATIVE ANALYSIS OF THE EVOLUTION OF THE CONCENTRATION RATES
OF THE DEMAND FOR AUTOMOTIVE FUELS IN BRAZIL OVER 2000-2011

ABSTRACT: This research measured the evolution of the following concentration indices: Con-
centration Ratio and Herfindahl-Hirschman for the demand for hydrous ethanol, gasoline C and liquid
automotive fuels (hydrous ethanol plus gasoline C) in the Brazilian states in the period from 2000 to 2011.
The indices analyzed showed increased concentration, despite oscillations between growth and decline
periods in the concentration of the demand for hydrous ethanol in the Brazilian states and deconcentra-
tion in the demand for gasoline C and liquid automotive fuels. Worthy of notice was the increased partici-
pation of S&o Paulo in the national demand for hydrous ethanol, from 41.7% in 2000 to 59.11% in 2011.

Key-words: concentration, demand, hydrous ethanol, gasoline C, liquid automotive fuels.

Recebido em 25/09/2012. Liberado para publicagdo em 07/02/2013.
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ANALISE COMPARATIVA DA EVOLUGAO DOS iNDICES DE CONCENTRAGAO DA DEMANDA
POR COMBUSTIVEIS AUTOMOTIVOS NO BRASIL NO PERIODO DE 2000 ATE 2011

Anexo 1

TABELA A.1.1 - Metros Cubicos Demandados no Brasil por Combustivel Liquido Automotivo (Gasolina C
e Etanol Hidratado), Gasolina C e Etanol Hidratado e a Porcentagem da Gasolina C nos
Combustiveis Liquidos Automotivos

(em R$ milh&o)

Part. % da
Combustivel liquido . Etanol gasolina C nos

Ano . Gasolina C . o
automotivo hidratado combustiveis
liquidos automotivos
2000 27,23 22,63 4,60 83,10
2001 25,71 22,21 3,50 86,38
2002 26,40 22,61 3,79 85,64
2003 25,04 21,79 3,25 87,04
2004 27,69 23,17 4,51 83,70
2005 28,22 23,55 4,67 83,46
2006 30,19 24,01 6,19 79,51
2007 33,69 24,33 9,37 72,20
2008 38,46 2517 13,29 65,45
2009 41,88 25,41 16,47 60,67
2010 44,92 29,84 15,07 66,44
2011 46,17 35,45 10,72 76,79

Fonte: ANP (2011) e ANP (2012a).
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Anexo 2

TABELA A.2.1 - Pregos Relativos entre o Etanol Hidratado e a Gasolina C no Brasil e nos Diferentes
Estados Brasileiros com Excegao dos Estados da Regido Norte que foram Agregados

(em R$)

Ano BR SP MG RJ GO PR MT BA PE MA Pl
2001 0,59 0,52 0,61 0,60 0,60 0,54 0,59 0,67 0,61 0,68 0,68
2002 0,60 0,52 0,63 0,62 0,62 0,55 0,62 0,67 0,62 0,71 0,74
2003 0,65 0,57 0,71 0,66 0,66 0,60 0,66 0,75 0,69 0,82 0,80
2004 0,58 0,49 0,65 0,61 0,61 0,56 0,61 0,70 0,63 0,79 0,75
2005 0,60 0,53 0,70 0,66 0,60 0,60 0,62 0,71 0,66 0,76 0,79
2006 0,66 0,58 0,78 0,73 0,64 0,67 0,67 0,69 0,69 0,74 0,85
2007 0,60 0,53 0,69 0,66 0,57 0,60 0,51 0,63 0,61 0,66 0,74
2008 0,59 0,54 0,67 0,66 0,61 0,59 0,51 0,65 0,64 0,65 0,73
2009 0,61 0,56 0,68 0,66 0,60 0,60 0,52 0,65 0,64 0,66 0,73
2010 0,65 0,62 0,73 0,71 0,63 0,64 0,62 0,69 0,71 0,74 0,79
2011 0,73 0,71 0,77 0,79 0,69 0,73 0,68 0,76 0,79 0,83 0,86

Regigo
Ano CE RN PR AL SE ES sC RS MS DF Norte
2001 0,66 0,66 0,63 0,62 0,67 0,66 0,63 0,67 0,63 0,69 0,67
2002 0,67 0,66 0,63 0,60 0,70 0,63 0,64 0,67 0,63 0,71 0,71
2003 0,75 0,76 0,71 0,65 0,75 0,65 0,68 0,70 0,69 0,72 0,80
2004 0,65 0,67 0,68 0,60 0,70 0,58 0,63 0,64 0,64 0,71 0,73
2005 0,67 0,70 0,70 0,64 0,74 0,65 0,66 0,70 0,64 0,70 0,73
2006 0,70 0,71 0,73 0,69 0,80 0,75 0,70 0,80 0,70 0,73 0,80
2007 0,65 0,64 0,69 0,62 0,75 0,69 0,67 0,69 0,63 0,66 0,73
2008 0,70 0,70 0,72 0,65 0,73 0,67 0,67 0,69 0,64 0,72 0,71
2009 0,70 0,71 0,70 0,65 0,69 0,70 0,68 0,70 0,65 0,69 0,70
2010 0,72 0,73 0,76 0,72 0,74 0,76 0,76 0,77 0,69 0,74 0,75
2011 0,78 0,82 0,87 0,80 0,81 0,83 0,86 0,86 0,76 0,78 0,82

Fonte: Elaborada pelos autores com base nos dados da ANP (2012b) e ANP (2011).
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AGRICULTORES NIKKEIS NO ESTADO DE SAO PAULO'

Alfredo Tsunechiro®
Francisco Alberto Pino®

1 -INTRODUGAO

A agricultura foi o setor da economia
brasileira que recebeu os primeiros imigrantes
japoneses, e a cafeicultura do Estado de Sao
Paulo foi a atividade que empregou os trabalha-
dores pioneiros oriundos do Jap&o, denominados
nikkeis®.

Diversos trabalhos (entre eles, HANDA,
1980; OKUBARO, 2006; SAKURAI, 2007; YA-
MANAKA, 2008) apresentam aspectos da imigra-
¢ao japonesa no Brasil, com énfase no inicio do
processo, em 1908, e da saga dos primeiros
agricultores nikkeis em terras paulistas. Tomoo
Handa, imigrante e colono na lavoura brasileira
em sua adolescéncia, pintor e ensaista na idade
adulta, retratou, em numerosas pinturas e em
livro publicado originariamente em japonés, a
vida dos imigrantes japoneses nas fazendas
paulistas de café nas primeiras décadas do sécu-
lo XX (HANDA, 1980). Rodrigues e Yamanaka
(2010) destacam cinco fases da contribuicdo dos
imigrantes japoneses na agricultura brasileira:

18) quando os imigrantes japoneses vieram ao
Brasil nos idos de 1908, como trabalhadores
temporarios para substituicido da mao-de-obra
italiana na lavoura de café;

2?) depois de cumpridos os contratos de traba-
lho, eles comegaram, em Sao Paulo, o lotea-

Titulo em japonés: 7S CIEY /Y OMNDEHRBEE
(Burajiru-koku, Sanpauro-shu no Nikkei ndgydésha). Versao
resumida deste trabalho foi apresentada no Symposim
Brazil-Japan in Economy, Science and Technological
Innovation (TSUNECHIRO; PINO, 2008). Registrado no
CCTC, IE-04/2013.

2Engenheiro Agrénomo, Mestre, Pesquisador Cientifico do
Instituto de Economia Agricola (e-mail: alftsu@iea.sp.gov.br).

® Engenheiro Agronomo, Doutor, Pesquisador Cientifico do
Instituto de Economia Agricola (e-mail: pino@iea.sp.gov.br).

*A palavra nikkei (B %), derivada do termo japonés
nikkeijin, é usada neste artigo para designar as pessoas
japonesas que emigraram do Japdo, bem como seus
descendentes; em outras palavaras, denomina os descen-
dentes de japoneses nascidos fora do Japao e os japone-
ses que vivem regularmente no exterior. Em sentido mais
estrito, também se usa a expressado nipo-brasileiro para
designar nikkei do Brasil.
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mento e colonizagdo de terras em pequenas
propriedades de 20 a 40 hectares, contribuindo
para o inicio da reforma agraria do pais;

3?) pelas caracteristicas das suas pequenas e
médias propriedades, iniciaram a produgéo de
outros itens agricolas, contribuindo com a diver-
sificagdo da nossa agricultura e habitos alimen-
tares da populagéo brasileira;

43) da necessidade de comercializagéo de seus
produtos e aquisicdo de insumos, criaram as
primeiras cooperativas de produtores agricolas,
antes mesmo da existéncia de uma legislagao
sobre o assunto; e

5%) os lideres das cooperativas do Brasil e do
Japao, depois da |l Grande Guerra, perceberam
a importancia de os seus sistemas se comple-
mentarem: de um lado os agricultores japone-
ses, em sua maioria organizados em cooperati-
vas de produtores, sem condi¢des de criar tra-
balho e emprego para seus filhos num pais ar-
rasado pela guerra; e de outro, no Brasil, os fi-
lhos de agricultores cooperativados que, com
acesso a educagao superior, deixavam de se
dedicar a agricultura, ficando carecer sucesso-
res em suas lavouras.

O objetivo deste artigo é apresentar o
perfil dos proprietarios nikkeis de iméveis rurais
do Estado de S&o Paulo, no final do século XX,
comparando-o com o dos demais proprietarios. O
ineditismo deste trabalho consiste na quantifica-
¢ao da contribuigao dos imigrantes nikkeis para a
agricultura paulista.

2 - MATERIAL E METODOS

A fonte dos dados é o Levantamento
Censitario de Unidades de Produgédo Agropecua-
ria (Projeto LUPA), realizado em 1995 e 1996,
pelo Instituto de Economia Agricola (IEA) e a
Coordenadoria de Assisténcia Técnica Integral
(CATI), da Secretaria de Agricultura e Abasteci-
mento do Estado de Sao Paulo (PINO et al.,
2000) e refinados por Pino e Francisco (1999). A
identificagdo dos proprietarios nikkeis foi possibili-
tada pela verificagdo dos nomes e sobrenomes
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que revelem origem japonesa.

3 - RESULTADOS E DISCUSSAO
3.1 - Aspectos Gerais

Constatou-se que, das 277.672 unida-
des de produgéo agropecuarias (UPAs)5 existen-
tes no Estado de Sao Paulo, ao final do século
XX, quase 14.000 (mais especificamente 13.959),
ou 5%, eram de propriedade de nikkeis. Este
numero pode estar subestimado, levando-se em
conta a possibilidade de que alguns proprietarios
sejam pessoas juridicas que, eventualmente,
possam ser identificadas como pertencentes a
comunidade nikkei. Em outras palavras, 5,0%
das unidades de produgéo agropecuarias (UPASs)
paulistas tinham proprietarios nikkeis, correspon-
dendo a 3,7% da area agricola total, o que signifi-
ca que essas UPAs tém area total média inferior
a média estadual, a saber, 53 ha contra 72 ha
(Tabela 1). Isso pode ser facilmente verificado
quando se examinam os dados por estrato de
area: os maiores percentuais, tanto de nimero de
UPAs, quanto de area, encontram-se nas UPAs
com mais de 1 ha até 500 ha, ndo ocorrendo
nenhum caso acima de 10.000 ha e somente um
entre 5.000 e 10.000 ha. A maior parte das UPAs
de agricultores nikkeis caracteriza-se, portanto,
como pequena e média.

Em 542 dos 645 municipios paulistas
aparecem UPAs com proprietarios nikkeis, isto é,
espalham-se por 84% dos municipios (Tabela 2),
embora haja concentragdo em alguns: em 13
municipios as UPAs com proprietarios nikkeis
representam metade ou mais em numero®.

3.2 - Atividades Agropecuarias

Nas UPAs de proprietarios nikkeis, os
percentuais com areas ocupadas com culturas

°Na maioria das vezes, o conceito de UPA coincide com o
de imovel rural, isto €, conjunto de propriedades contiguas
de um mesmo proprietario ou conjunto de proprietarios
(PINO et al., 2000).

®Nas tabelas 2 e 3, quando a soma resulta em valor menor
do que o valor correspondente na tabela 1, deve-se a falta
de resposta, isto é, a valores nao informados em alguma
categoria.
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anuais (15% contra 8%) e com culturas perenes
(9% contra 7%) séo sensivelmente maiores do
que na média estadual (Tabela 3). Por outro lado,
0s percentuais com areas ocupadas com reflo-
restamento (2% contra 4%) e com culturas semi-
perenes (7% contra 15%) sédo significativamente
menores. Os percentuais ocupados com pasta-
gens e com vegetacao natural sdo mais proximos
nos dois grupos.

Poucas UPAs com proprietarios nikkeis
sdo criadoras de bovinos, bubalinos, equinos,
asininos e muares, bem como de caprinos, ovi-
nos, suinos, coelhos, aves de corte e aves orna-
mentais. Entretanto, algumas sao grandes produ-
toras de ovos de galinhas, representando 4% das
UPAs com essa atividade e 62% do numero de
cabegas, o que indica que s&do produgdes de
larga escala. O mesmo acontece na coturnicultu-
ra, na qual representam 12% das UPAs com
essa atividade e 53% do numero de cabecas. A
participacao na sericicultura também € importan-
te, com 12% das UPAs produtoras (Tabela 4).

O municipio de Bastos, com 76% de
UPAs com proprietarios nikkeis, destaca-se por
ser o maior produtor brasileiro de ovos de gali-
nha. Em 1996, a produgdo de ovos de Bastos
representava 18,2% da producdo do Estado de
Sao Paulo e 5,8% do Brasil. Em 2011, esses
percentuais passaram a 25,6% e 6,7%, respecti-
vamente. Bastos também lidera na producgao de
ovos de codorna, com 35,4% da produgao esta-
dual e 21,4% da produgéo brasileira em 2011
(IBGE, 2012).

As UPAs com proprietarios nikkeis sao
grandes produtoras (com mais de metade das
UPAs produtoras ou com mais de metade da
area cultivada) de:

a) Frutas, como néspera, kinkan, baunilha,
roma, tangor, caqui, lichia, anona;

b) Flores e plantas ornamentais, como cravo,
crisdntemo, anturio, rosa, lirio, outras flores
e plantas ornamentais;

c) Olericolas, como alcachofra, espinafre-da-
nova-zelandia, acelga, escarola, catalonha,
coentro, rabano, gengibre, aipo, mostarda,
funcho, manjerona, agrido, rabanete; e

d) Cha (Tabela 5).

A contribuicdo dos nikkeis para a pro-
ducéo de flores e plantas ornamentais no Estado
de Sao Paulo foi destacada nos trabalhos de
Francisco; Pino; Kiyuna (2003a, 2003b), junta-
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TABELA 1 - Numero e Area de UPAs com Proprietario Nikkei, por Estrato de Tamanho da UPA, Estado

de Sao Paulo, 1995/96

Numero de UPAs

Area das UPAs (ha)

Estrato de area (ha)

Total Proprietario nikkei % Total Proprietario nikkei %
(0a1] 4273 118 2,8 2.428 84 34
(1a2] 6.018 300 5,0 9.468 490 5,2
(2a5] 30.025 1.638 5,5 110.349 6.096 5,5
(5a10] 37.339 1.941 5.2 288.481 14.786 5,1
(10 a 20] 58.786 2.870 4,9 867.810 42.051 4,8
(20 a 50] 71.096 3.899 55 2.274.866 124.930 5,5
(50 a 100] 31.397 1.550 4,9 2.231.106 111.416 5,0
(100 a 200] 19.156 940 4,9 2.689.165 132.616 4,9
(200 a 500] 13.277 553 4,2 4.054.320 162.010 4,0
(500 a 1.000] 4.055 108 2,7 2.797.887 72.574 2,6
(1.000 a 2.000] 1.602 34 21 2.184.520 45.069 2,1
(2.000 a 5.000] 552 7 13 1.588.546 22.051 1,4
(5.000 a 10.000] 68 1 15 457.592 5.072 1,1
(acima de 10.000) 28 0 0,0 444905 0 0,0
Estado 277.672 13.959 5,0 20.001.444 739.245 3,7

Fonte dos dados originais: Levantamento Censitario de Unidades de Produgao Agricola, Projeto LUPA (PINO et al., 2000).

TABELA 2 - Os Cinquenta Municipios com os Maiores Percentuais de Proprietarios Nikkeis, Estado

de Sao Paulo, 1995/96

(continua)
L Numero de UPAs Area das UPAs (ha)

Municipio P .

Total Proprietario nikkei % Total Proprietario nikkei %
Embu 13 13 100,0 111,5 111,5 100,0
Rio Grande da Serra 10 10 100,0 89,7 89,7 100,0
Aruja 20 18 90,0 142,6 123,3 86,5
Bastos 359 271 755 15.994,9 10.797,9 67,5
Sao Lourengo da Serra 17 12 70,6 640,3 114,5 17,9
Suzano 413 285 69,0 4.511,3 3.028,1 67,1
Itapecerica da Serra 70 46 65,7 748,3 518,1 69,2
Guaruja 14 8 57,1 745,4 71,1 9,5
Iltaquaquecetuba 119 63 52,9 1.030,9 519,5 50,4
Sao Paulo 313 165 52,7 3.676,2 1.998,0 54,3
Ribeirdo Pires 19 10 52,6 753,7 201,4 26,7
Guatapara 346 177 51,2 44.910,5 2.845,0 6,3
Moji das Cruzes 1.458 729 50,0 27.323,1 10.081,2 36,9
Ferraz de Vasconcelos 22 10 45,5 134,5 81,3 60,4
Pereira Barreto 499 220 441 73.360,1 17.398,9 23,7
Brejo Alegre 111 48 43,2 9.040,1 2.607,3 28,8
Mirandépolis 955 377 39,5 83.332,0 21.934,6 26,3
Biritiba-Mirim 451 171 37,9 18.547,2 2.345,3 12,6
Cotia 195 73 374 2.615,8 1.123,4 42,9
Embu-Guagu 81 30 37,0 1.467,7 895,1 61,0
Registro 836 303 36,2 56.604,4 19.231,7 34,0
Guaimbé 261 93 35,6 23.038,9 3.999,4 17,4
Vargem Grande Paulista 48 17 354 471,6 122,4 26,0
Praia Grande 6 2 333 62,9 4,8 7,6
Mairinque 214 71 332 18.295,7 1.023,9 5,6
Julio Mesquita 100 32 32,0 10.803,2 1.507,6 14,0

Fonte dos dados originais: Levantamento Censitario de Unidades de Produgao Agricola, Projeto LUPA (PINO et al., 2000).
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TABELA 2 - Os Cinquenta Municipios com os Maiores Percentuais de Proprietarios Nikkeis, Estado
de Sao Paulo, 1995/96
(conclusao)

L Numero de UPAs Area das UPAs (ha)
Municipio Total Proprietario nikkei % Total Proprietario nikkei %
Poa 19 6 316 84,3 12,9 15,3
S3o Roque 165 46 27,9 4.925,0 887,9 18,0
Guaigara 267 73 273 20.874,5 2.667,2 12,8
Guararema 542 141 26,0 19.632,5 1.164,8 5,9
Caraguatatuba 122 30 24,6 12.332,7 718,4 5,8
Atibaia 634 154 243 10.084,5 1.752,0 17,4
Guaragcai 567 137 24,2 60.048,8 7.483,7 12,5
Taquaral 105 25 23,8 6.017,2 840,2 14,0
Itariti 461 105 22,8 15.063,0 2.661,0 17,7
Ibitna 1.184 266 22,5 40.407 1 4.674,4 11,6
Pilar do Sul 645 138 214 21.745,6 6.165,3 28,4
Tarabai 206 43 20,9 22.068,3 2.868,5 13,0
Irapuru 687 137 19,9 21.331,7 5.103,7 23,9
Santoépolis do Aguapei 142 28 19,7 12.637,1 2.441,0 19,3
Narandiba 122 24 19,7 36.578,4 1.143,2 3,1
Marilia 987 190 19,3 109.759,6 8.585,8 7.8
Lins 339 63 18,6 54.039,4 2.526,5 4,7
Salesopolis 528 95 18,0 12.945,3 1.219,3 9,4
Pacaembu 725 128 17,7 28.856,4 3.860,8 13,4
Lavinia 371 65 17,5 53.203,0 4.177.,8 7.9
Ouroeste 278 48 17,3 26.156,8 3.618,1 13,8
Ubatuba 111 19 171 19.360,1 245,4 1,3
Paranapua 220 37 16,8 13.850,4 1.692,8 12,2
Jacarei 398 67 16,8 19.082,5 817,3 4,3

Fonte dos dados originais: Levantamento Censitario de Unidades de Produgéo Agricola, Projeto LUPA (PINO et al., 2000).

TABELA 3 - Area por Tipo de Ocupac&o do Solo em UPAs com Proprietario Nikkei, Estado de S&o
Paulo, 1995/96

Total Proprietario nikkei

Ocupagéo do solo - -

Area (ha) % Area (ha) %
Cultura perene 1.333.682 6,7 67.029 9,1
Cultura semi-perene 2.950.638 14,8 48.630 6,6
Cultura anual 1.673.653 8,4 109.538 14,9
Pastagem 10.279.314 51,4 384.472 52,3
Reflorestamento 812.239 4.1 11.004 1,5
Vegetagao natural 1.954.612 9,8 65.520 8,9
Inaproveitada 324.380 1,6 19.582 2,7
Inaproveitavel 301.013 1,5 10.138 1,4
Complementar 371.796 1,9 19.444 2,6
Estado 20.001.328 100,0 735.356 100,0

Fonte dos dados originais: Levantamento Censitario de Unidades de Produgao Agricola, Projeto LUPA (PINO et al., 2000).

Informacées Econémicas, SP, v. 43, n.1, jan./fev. 2013.



77

TABELA 4 - Atividade Pecuaria e de Criagdo Animal em UPAs com Proprietario Nikkei, Nimero de

UPAs e de Cabecas, Estado de Sdo Paulo, 1995/96

Numero de UPAs

Numero de cabegas

Atividade

Total  Proprietario nikkei % Total Proprietario nikkei %
Bovinocultura de corte 42.969 1.922 4,5 6.056.956 239.396 4,0
Bovinocultura de uso misto 111.638 3.416 3,1 5.177.093 206.808 4,0
Bovinocultura de leite 35.903 835 2,3 1.432.512 33.706 2,4
Bubalinocultura 749 18 2,4 39.542 1.388 3,5
Equinocultura 109.379 3.240 3,0 479.577 12.055 2,5
Asinino e muar 21.512 553 2,6 49.914 1.042 2,1
Caprinocultura 2.822 41 1,5 40.261 563 1,4
Ovinocultura 9.253 222 2,4 440.401 17.366 3,9
Suinocultura 41.132 1.023 2,5 1.298.419 42.414 3,3
Cunicultura 466 13 2,8 58.926 243 0,4
Avicultura de corte 12.911 255 2,0 410.592.114 8.778.811 2,1
Avicultura para ovos 19.439 819 4,2 40.059.690 24.878.457 62,1
Avicultura ornamental 6.997 150 21 829.140 28.638 3,5
Coturnicultura 267 33 124 1.432.812 755.148 52,7
Apicultura 2.162 49 2,3 - - -
Carcinocultura 97 3 3,1 - - -
Helicicultura 280 11 3,9 - - -
Minhocultura 547 18 3,3 - - -
Piscicultura 3.581 223 6,2 - - -
Ranicultura 141 11 7,8 - - -
Sericicultura 1.192 140 11,7 - - -
Outras criagdes 14.195 306 2,2 - - -
Fonte dos dados originais: Levantamento Censitario de Unidades de Produgao Agricola, Projeto LUPA (PINO et al., 2000).

TABELA 5 - Principais Atividades de Cultivo Agricola em UPAs com Proprietério Nikkei, NUmero de

UPAs e Area Cultivada, Estado de S&o Paulo, 1995/96

(continua)
o Numero de UPAs Area cultivada (ha)
Atividade
Total Proprietario nikkei % Total Proprietario nikkei %
Néspera (ameixa-amarela) 231 197 85,3 408,5 2935 71,8
Cravo 22 18 81,8 32,3 30,3 93,8
Kinkan 20 16 80,0 58,6 38,6 659
Alcachofra 101 71 70,3 252,8 2231 88,3
Crisantemo 216 150 69,4 498,9 299,8 60,1
Anturio 22 15 68,2 88,4 40,4 457
Espinafre-da-nova-zelandia 85 55 64,7 227,9 126,9 557
Oultras flores e plantas ornamentais 713 433 60,7 2.178,7 1.289,1 59,2
Baunilha 5 3 60,0 52,5 229 436
Rosa 334 196 58,7 984,0 547,9 557
Acelga 450 257 57,1 2.175,4 1.286,3 59,1
Escarola (endivia, chicdria de folha lisa) 452 258 57,1 2.369,8 1.255,9 53,0
Catalonha 278 157 56,5 1.045,9 7215 69,0
Coentro 448 250 55,8 2.511,9 776,8 30,9
Rabano 11 6 54,5 18,0 92 51,1
Roma 33 18 54,5 27,3 10,5 38,5
Gengibre 120 65 54,2 322,0 169,3 52,6
Aipo 52 28 53,8 606,0 161,0 26,6

Fonte dos dados originais: Levantamento Censitario de Unidades de Produgéo Agricola, Projeto LUPA (PINO et al., 2000).
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TABELA 5 - Principais Atividades de Cultivo Agricola em UPAs com Proprietario Nikkei, Numero de
UPAs e Area Cultivada, Estado de Sao Paulo, 1995/96

(continua)
o Numero de UPAs Area cultivada (ha)

Atividade — —

Total Proprietario nikkei % Total Proprietario nikkei %
Tangor 17 9 529 104,7 90,3 86,2
Mostarda 101 53 525 212,9 77,4 36,4
Funcho (erva-doce de cabeca, anis-doce) 67 35 522 390,9 148,9 38,1
Quiri (kiri) 6 3 50,0 32,6 10,3 31,6
Tomilho 2 1 500 0,5 0,2 40,0
Tungue 2 1 500 25 1,0 40,0
Aspargo 37 17 459 96,0 38,3 39,9
Agrido 318 145 456 826,6 502,3 60,8
Caqui 1.524 687 451 3.979,4 2.111,6 53,1
Nabo 113 48 425 892,8 204,8 22,9
Bardana (gobd) 52 22 423 623,0 216,8 34,8
Cogumelo 198 81 40,9 331,7 122,3 36,9
Kiwi 30 12 40,0 326,1 221 6,8
Ameixa 337 133 39,5 870,1 390,1 44,8
Salsa (salsinha) 758 299 394 3.363,6 1.155,3 343
Cha 374 147 39,3 4.438,1 2.513,2 56,6
Rabanete 355 137 38,6 935,9 494,6 52,8
Lichia 102 37 36,3 343,3 187,5 54,6
Brécolos (brocolis) 1.488 534 359 5.610,7 2.470,8 44,0
Pera 330 118 35,8 481,3 206,4 42,9
Espinafre (espinafre-europeu) 183 65 355 1.466,3 291,1 19,9
Rucula 584 204 34,9 1.464,5 722,1 49,3
Cevada 6 2 333 8,5 0,2 24
Couve-rabano 6 2 333 5,2 21 40,4
Cravo-da-india 3 1 333 0,7 0,2 28,6
Margarida 15 5 333 11,7 2,9 24,8
Carambola 86 28 326 79,7 27,8 34,9
Cebolinha 841 274 32,6 2.944.9 816,9 27,7
Anona (fruta-de-conde, pinha, ata, gra- 588 187 31,8 1.044,0 527,6 50,5
viola, cherimdia, atemdia, etc.)
Beterraba 1.691 536 31,7 6.546,9 3.155,4 48,2
Couve (couve-crespa) 1.386 437 315 3.896,0 1.832,5 47,0
Couve-flor 1.388 436 314 7.210,8 3.168,8 43,9
Couve-chinesa (repolho-chinés) 42 13 31,0 101,4 15,7 15,5
Almeiréo (chicéria amarga) 1.015 311 30,6 3.250,3 1.276,9 39,3
Abiu 21 6 286 63,1 15,9 25,2
Damasco (abricd) 7 2 286 30,2 4,7 15,6
Lirio 21 6 286 37,5 23,2 61,9
Bambu 315 87 276 613,0 233,9 38,2
Alface 3.725 1.019 274 11.170,8 5.132,7 45,9
Nectarina 198 53 26,8 440,4 83,6 19,0
Repolho 2.717 705 259 11.496,4 5.173,8 45,0
Morango 669 167 25,0 1.5627,5 389,4 25,5
Ruibarbo 8 2 250 171,9 59,2 34,4
Melao 81 19 23,5 367,3 101,3 27,6
Chuchu 586 137 234 1.954,8 768,0 39,3
Couve-tronchuda (couve-troncha) 18 4 222 19,0 9,2 48,4

Fonte dos dados originais: Levantamento Censitario de Unidades de Produgéo Agricola, Projeto LUPA (PINO et al., 2000).

Informacées Econémicas, SP, v. 43, n.1, jan./fev. 2013.



79

TABELA 5 - Principais Atividades de Cultivo Agricola em UPAs com Proprietario Nikkei, Numero de
UPAs e Area Cultivada, Estado de Sao Paulo, 1995/96

(conclusao)

Numero de UPAs

Area cultivada (ha)

Atividade - . - —

Total Proprietario nikkei % Total Proprietario nikkei %
Noz-peca 82 18 22,0 625,4 33,1 53
Goiaba 2.030 437 21,5 6.455,2 1.384,1 214
Alho 178 38 21,3 394,6 114,0 28,9
Péssego 1.139 233 20,5 2.586,0 566,7 21,9
Uva fina 2.541 508 20,0 3.868,5 1.317,3 34,1
Manjerona 16 3 188 32,9 253 76,9
Berinjela 949 175 184 3.814,1 4334 114
Pepino 1.590 287 181 3.839,9 811,0 21,11
Violeta africana 69 12 17,4 67,2 254 378
Pimentao 2.461 415 16,9 6.499,1 1.778,7 274
Abacate 2.066 344 16,7 8.513,3 2.089,2 24,5
Inhame 432 71 16,4 1.083,0 269,5 249
Abdbora 2.992 486 16,2 11.900,2 2.261,1 19,0
Macadamia (noz-macadamia) 197 32 16,2 2.108,8 88,0 4,2
Abacaxi 748 118 15,8 5.994,7 1.663,5 27,7
Tomate 3.342 408 12,2 15.516,4 2.8425 18,3
Maracuja 3.742 427 114 6.960,8 9758 14,0
Tangerina 5.981 646 10,8 25.151,7 3.970,3 15,8
Manga 7.009 742 10,6 25.480,2 3.3226 13,0
Cebola 2.099 220 10,5 12.414,4 1.707,1 13,8
Quiabo 1.253 123 9,8 3.906,2 278,8 7,1
Seringueira 2.472 240 9,7 40.663,7 2.983,6 7,3
Batata-inglesa (batata, batatinha) 1.685 159 9,4 24.791,8 4516,8 18,2
Banana 10.109 725 7,2 61.340,2 10.838,3 17,7
Amendoim 2.062 114 55 60.170,5 3.027 1 5,0
Eucalipto 38.149 1.965 5,2 675.583,2 9.900,2 1,5
Limao 8.006 408 51 34.941,6 1.741,5 5,0
Algodao 8.088 368 4,5 138.862,6 12.258,2 8,8
Feijao 18.028 769 4,3 161.124,3 13.607,7 8,4
Mandioca 10.359 415 4,0 30.264,1 1.165,3 3,9
Trigo 279 10 3,6 13.237,6 576,4 4,4
Arroz 11.156 366 3,3 44.141,8 1.637,6 3,7
Café 28.410 948 3,3 229.211,0 8.585,9 3,7
Laranja 35.880 1.025 2,9 860.384,2 19.816,1 23
Cana-de-agucar 70.101 1.555 2,2 2.878.925,5 43.402,3 1,5

Fonte dos dados originais: Levantamento Censitario de Unidades de Produgao Agricola, Projeto LUPA (PINO et al., 2000).

mente com os produtores de outras origens
(germanica, ibérica, italiana e outras). Conforme
alertam os autores, esta classificacdo contém
certo grau de imprecisdo, porque a origem foi
deduzida a partir do nome do proprietario de
unidade de producdo e nao da declaracao direta
deste. No primeiro trabalho, os autores mostra-
ram evidéncias de que a floricultura paulista apre-
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senta diferengas regionais e culturais em relagao
a modernizagéo do setor, detectado pelo uso de
computador, uso de mao de obra familiar e mao
de obra permanente na propriedade, pelo indice
de absenteismo, pelo uso de camaras frias, labo-
ratério, equipamentos de irrigacéo e até a espé-
cie cultivada. Segundo a classificagédo desses
autores, mais da metade dos produtores sao de
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origem japonesa, predominam nas UPAs com
cravo, anturio, crisantemo, branquinha, lirio, ou-
tras flores e rosas. Em seguida estdo os de ori-
gem ibérica, os de origem germéanica (principal-
mente holandeses), os de origem italiana (estes,
prevalecendo nas UPAs com margarida) e os
demais. No segundo trabalho, os autores analisa-
ram os aspectos sociais e tecnoldgicos na produ-
¢ao de flores e plantas no Estado de Sao Paulo,
segundo a origem do produtor. Especificamente,
foram estudadas as variaveis relacionadas ao
produtor e a unidade de producao, como associa-
tivismo, participacao relativa de area com flores
na propriedade, intensidade e categoria de mao
de obra utilizada, e equipamentos utilizados na
floricultura. Entre os floricultores de origem japo-
nesa mais de metade (51,6%) cultivam apenas
flores. Os nikkeis iniciaram a produgao de flores
em Atibaia, expandindo-se em direcdo a Bragan-
¢a Paulista, Piracaia, Moji das Cruzes, ltaqua-
quecetuba e Aruja.

Nobuhiro Tsuboi, professor catedratico
aposentado da Universidade de Tsukuba, Japao,
e especialista em economia agricola, realizou em
2006 e 2007, com a colaboragdo de varias institui-
cbes e pessoas, uma ampla pesquisa sobre o
agronegocio de flores e plantas ornamentais no
Brasil. Como destacado no seu trabalho, a partici-
pacao da comunidade nikkei ou nipo-brasileira
tem sido expressiva, juntamente com a comuni-
dade holandesa, a ultima centrada no municipio
paulista de Holambra (TSUBOI; TSURUSHIMA,
2009).

Embora se dediquem também a muitas
outras culturas, é de se notar que os proprietarios
nikkeis representam pequenos percentuais em
algumas grandes culturas, como cana-de-agucar
(2% em numero de UPAs produtoras e 1,5% da
area plantada), laranja (3% e 2%, respectivamen-
te), café (3% e 4%, respectivamente), arroz (3% e
4%, respectivamente), milho (4% e 5%, respecti-
vamente).

3.3 - Aspectos Técnicos, Sociais e Administra-
tivos

Os proprietarios rurais nikkeis partici-
pam mais de sindicatos, cooperativas e associa-
¢des do que a média estadual (Tabela 6). A utili-
zagao de assisténcia técnica é semelhante a dos
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demais proprietarios, porém, ela tende a ser pou-
co menor na de origem governamental e pouco
maior na de origem privada.

Com excegéo daqueles relativos a pe-
cuaria, os indicadores tecnologicos, medidos
pelos percentuais de UPAs que utilizam cada
item, tendem a ser maiores nas UPAs com pro-
dutores nikkeis, em relagdo as médias estaduais.
Em alguns casos, as diferengas chegam a ser
grandes, como € o caso da disponibilidade de
comunicagéo telefénica, uso de irrigacdo e de
plasticultura, sendo esses dois Ultimos relaciona-
dos ao tipo de atividade agricola desenvolvido.

Os percentuais de UPAs com proprie-
tarios nikkeis diferem pouco das demais quanto a
existéncia de maquinas: um pouco mais unidades
por UPA no caso de microtrator, colhedora auto-
motriz, caminhdo, caminhoneta ou utilitario e
trator de pneus, o contrario ocorrendo com trator
de esteira e carregadora de cana (Tabela 7).

Trés quartos das UPAs com proprieta-
rios nikkeis contam com familiares do proprietario
que trabalham na UPA, pouco mais que na mé-
dia estadual. Ja o percentual de UPAs que em-
pregam trabalhadores permanentes é bem maior
(56% contra 43%), enquanto o percentual das
que empregam trabalhadores temporarios € um
pouco menor. O percentual de UPAs com arren-
datarios também €& um pouco maior naquelas
com proprietario nikkei (Tabela 8).

Os percentuais de UPAs com proprie-
tario nikkei sdo menores que a média estadual
nos extremos, isto &, entre aqueles sem instrugéo
e aqueles com instrugdo universitaria, pratica-
mente iguais entre aqueles com instru¢do prima-
ria € maiores entre aqueles com ensino funda-
mental ou ensino médio completo. Especula-se
que a formacdo universitaria tenha conduzido
muitos descendentes de japoneses para outras
profissbes e atividades, fora do setor agropecua-
rio. Além disso, o absenteismo entre proprietarios
nikkeis € menor do que a média estadual (39%
de residentes contra 30%) (Tabela 9).

4 - CONCLUSOES

Ao final do século XX, no Estado de
Sao Paulo, os proprietarios nikkeis respondiam
por 5,0% das unidades de produgdo agropecua-
rias (UPAs) e por 3,7% da area agricola total,
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TABELA 6 - Indicadores Tecnoldgicos de Produgédo e de Administragdo em UPAs com Proprietario
Nikkei, NOmero de UPAs, Estado de Sdo Paulo, 1995/96

. Total Proprietario nikkei

Indicador

N° de UPAs % N° de UPAs %
Faz parte de sindicato de produtores 85.291 30,7 6.198 44 .4
Faz parte de cooperativa de produtores 103.346 37,2 5.941 42,6
Faz parte de associagéo de produtores 52.645 19,0 4.169 29,9
Utiliza assisténcia técnica (governamental e/ou privada) 168.923 60,8 8.547 61,2
Utiliza assisténcia técnica governamental 127.116 45,8 5.852 41,9
Utiliza assisténcia técnica privada 82.809 29,8 4.942 35,4
Utiliza escrituracdo agricola 77.448 279 5.079 36,4
Dispoe de energia elétrica para uso na atividade agropecuaria 122.224 440 7.136 51,1
Dispde de comunicagao telefénica na UPA (celular ou fixa) 44.291 16,0 5.008 35,9
Utiliza crédito rural 40.935 14,7 2.789 20,0
Utiliza computador nas atividades agropecuarias 10.140 3,7 660 4,7
Utiliza calagem, quando necessario 140.022 50,4 8.642 61,9
Utiliza praticas de conservagao de solo, quando necessario 147.109 53,0 7.999 57,3
Utiliza sementes melhoradas 128.207 46,2 7.374 52,8
Faz analise de solo 122.439 441 6.925 49,6
Utiliza adubagéao verde/organica, quando necessario 84.860 30,6 6.678 47,8
Utiliza irrigagéo 17.944 6,5 3.651 26,2
Utiliza plasticultura 5.515 2,0 1.323 9,5
Utiliza vermifugagéo 168.844 60,8 5.887 42,2
Utiliza mineralizagéao 163.675 58,9 5.790 41,5
Utiliza pastejo intensivo 43.472 15,7 1.483 10,6
Utiliza confinamento de bovinos 7.501 2,7 261 1,9
Utiliza inseminagao artificial 6.118 2,2 166 1,2

Fonte dos dados originais: Levantamento Censitario de Unidades de Produgéo Agricola, Projeto LUPA (PINO et al., 2000).

TABELA 7 - Maquinas em UPAs com Proprietario Nikkei, Numero de UPAs e de Unidades, Estado

de Sao Paulo, 1995/96

Numero de UPAs

Numero de unidades

Maquina

Total Proprietario nikkei % Total Proprietario nikkei %
Microtrator 6.170 1.650 26,7 7.254 2.165 29,8
Colhedora automotriz 2.861 305 10,7 4.140 466 11,3
Colhedora acoplada 3.281 330 10,1 4157 421 10,1
Caminh&o, caminhoneta ou utilitério 54.534 4533 8,3 87.537 7.678 8,8
Trator de pneus 88.292 6.616 7,5 154.326 13.224 8,6
Trator de esteiras 1.729 110 64 2.596 158 6,1
Carregadora de cana 2.729 103 3,8 5.392 157 2,9

Fonte dos dados originais: Levantamento Censitario de Unidades de Producéo Agricola, Projeto LUPA (PINO et al., 2000).

TABELA 8 - Trabalho em UPAs com Proprietario Nikkei, Numero de UPAs, Estado de Sao Paulo,

1995/96
) Total Proprietario nikkei

Caracteristica

N° de UPAs % N° de UPAs %
Familiares do proprietario que trabalham na UPA 202.081 72,8 10.501 75,2
Trabalhadores permanentes 118.246 42,6 7.777 55,7
Trabalhadores temporarios 118.089 42,5 5.847 41,9
UPA com arrendatarios 48.976 17,6 2.811 20,1

Fonte dos dados originais: Levantamento Censitario de Unidades de Produgao Agricola, Projeto LUPA (PINO et al., 2000).
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TABELA 9 - Escolaridade do Proprietario em UPAs com Proprietario Nikkei, Numero de UPAs,

Estado de Sao Paulo, 1995/96

- Total Proprietario Nikkei

Caracteristica

N° de UPAs % N° de UPAs %
Proprietario sem instrugdo ou com instrugao incompleta 59.847 21,6 1.615 11,6
Proprietario com antigo primario completo 104.850 37,8 5.247 37,6
Proprietario com ensino fundamental (ou antigo ginasio) completo 29.477 10,6 2.342 16,8
Proprietario com ensino médio (ou antigo colegial) completo 31.783 11,4 2.342 16,8
Proprietario com curso superior completo 51.704 18,6 2.363 16,9
Proprietario residente na propria UPA 82.695 29,8 5.402 38,7

Fonte dos dados originais: Levantamento Censitario de Unidades de Produgéo Agricola, Projeto LUPA (PINO et al., 2000).

com érea total média de 53 ha, inferior & média
estadual. Entretanto, em termos relativos, eles
contribuem com parcela significativa da renda
agropecuaria paulista, notadamente nos produtos
de maior valor unitario, como frutas, horticolas,
flores e plantas ornamentais. Na produgdo ani-
mal, destacam-se na produgdo de ovos de gali-
nha e de ovos de codorna. O uso de tecnologia
avangada na produgado pelos agricultores nikkeis
€ maior que a média estadual, porém empregan-
do mais trabalhadores permanentes. Eles tém
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AGRICULTORES NIKKEIS NO ESTADO DE SAO PAULO

RESUMO: Apresenta-se o perfil dos proprietarios nikkeis de imoveis rurais no Estado de
Séo Paulo, com base no censo agricola de 1995/96, realizado pela Secretaria de Agricultura e
Abastecimento do Estado de S&o Paulo. Os nikkeis foram identificados pela analise de nomes e
sobrenomes dos proprietarios, em busca de origem japonesa. Verificou-se a existéncia de 13.959
proprietarios nikkeis, que representam 5% das 277.672 propriedades rurais, cuja area totalizou
739.245 hectares, correspondendo a 3,7% da area total do Estado. Os iméveis nikkeis estao pre-
sentes em 542 dos 645 municipios paulistas, ou seja, em 84% do total. Em 13 municipios os imo6-
veis nikkeis representam metade ou mais em numero. Poucos proprietarios nikkeis dedicam-se a
criagao de animais, com excegdo da avicultura de postura e da coturnicultura, onde sua participa-
¢do é expressiva. Os nikkeis sdo grandes produtores de varias espécies vegetais (com 50% ou
mais das propriedades ou da area cultivada), notadamente de fruticolas, olericolas, flores e plantas
ornamentais. Os produtores rurais nikkeis participam mais de cooperativas, sindicatos e associa-
¢bes do que a média estadual.

Palavras-chave: agricultura, imigragdo japonesa, agricultores nikkeis, comunidade japonesa

NIKKEI FARMERS IN THE STATE OF SAO PAULO, BRAZIL

ABSTRACT: This paper deals with the Nikkei farm owners in the state of Sao Paulo, Bra-
zil, based on the agricultural census data amassed by the State Secretariat of Agriculture and
Supply, in 1995/96, known as Project LUPA. The Nikkei were identified by analyzing each owner
name and surname to check those from Japanese extraction. It is shown that Nikkei farms
represent 5% of the total 277,672 farms, with an area of 739,245 hectares or 3.7% of the state agri-
cultural area. They are distributed in 542 municipalities, or 84% of the total 645 municipalities. The
Nikkei own over 50% of the farms in 13 municipalities. Few Nikkei breed farm animals - apart from
their significant participation in coturniculture and laying aviculture. Sericulture is also relevant, ac-
counting for 12% of the producing farms. Nikkei farmers are great producers (with more than 50%
of the farms or the cultivated area) of fruits, horticultural species, flowers and ornamental plants.
The proportion of rural unions, cooperatives and associations membership is higher among Nikkei
farmers than the state average.

Key-words: agriculture, Japanese immigration, Nikkei farmers, Japanese community.
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35 - Tabela 3
i Quantidade Peso médio (a)’
Categoria
2009 2010 2009 2010

Compra de animais

Novilhos 3.161,07 2.000,53 70,00 71,50

Vacas 632,68 - 65,87 -
Total 3.793,75 2.000,53 - -
Venda de animais

Novilhos 4.450,08 3.200,58 83,00 77,01

Vacas 709,53 - 75,00 -

Novilhos mortos - - - -
Total 5.159,61 3.200,58 - -
Ganho de peso (@) 1.365,86 1.200,05 - -
Ganho de peso médio diario (kg) - - - -
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35 - Tabela 3
. Peso total (@)1 Valor da arroba (R$)
Categoria
2009 2010 2009 2010

Compra de animais

Novilhos 3.161,07 2.000,53 70,00 71,50

Vacas 632,68 - 65,87 -
Total 3.793,75 2.000,53 - -
Venda de animais

Novilhos 4.450,08 3.200,58 83,00 77,01

Vacas 709,53 - 75,00 -

Novilhos mortos - - - -
Total 5.159,61 3.200,58 - -

Ganho de peso (@) 1.365,86 1.200,05
Ganho de peso médio diario (kg) - -
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A INFORMALIDADE EM SISTEMAS AGROINDUSTRIAIS:
um estudo exploratorio dos habitos de consumo de carne
ovina na cidade de Maringa, Estado do Parana’

Ferenc Istvan Bankuti®
Sandra Mara Schiavi Bankuti®
Francisco de Assis F. Macedo*

1 -INTRODUGAO

Mudangas nos habitos e padrbes de
consumo de diversos produtos do agronegdcio
tém impulsionado o surgimento de novas formas
de organizagbes de sistemas agroindustriais
(SAls). A elevacao dos niveis de renda da popu-
lacdo, a globalizagdo e o consequente acirramen-
to da concorréncia, a inovagao, 0 acesso a Novos
produtos, a diferenciagcdo e a criagdo de nichos
de mercado sdo exemplos de fatores influencia-
dores de novas caracteristicas do consumo de
alimentos (WILKINSON, 2010). Assim, significati-
vas alteragdes nos SAls tém permitido ganhos de
coordenagédo e adequagdo a mudangas merca-
doldgicas, organizacionais e institucionais.

No complexo agroindustrial das carnes,
algumas ferramentas e estratégias de coordena-
¢ao tém sido utilizadas em busca de maior segu-
ranga do alimento, padronizagcdo e competitivida-
de. Entre estas, citam-se o sistema de rastreabili-
dade no SAIl da carne bovina, a definicdo de
contratos de integracdo entre produtores e indus-
tria no SAl da carne de frango e as campanhas
de marketing institucional para enfatizar a quali-
dade da carne suina. Todos esses, bem coorde-
nados e com foco em mercados exigentes em
aspectos intrinsecos e de seguranga do alimento
(SAAB; NEVES; CLAUDIO, 2009).

Nesse contexto, destaca-se a relevan-
cia do segmento consumidor nos SAls. Saab,
Neves e Claudio (2009) relatam que identificar

'Este trabalho contou com apoio financeiro da Fundac&o
Araucéria. Os autores agradecem as contribuicdes dos
pareceristas, fundamentais para o resultado final deste
artigo. Registrado no CCTC, IE-52/2012.

?Zootecnista, Doutor, Professor Adjunto, Universidade
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®Economista, Doutora, Professora Adjunta, Universidade
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padrées do consumo final, buscando disponibili-
zar produtos alinhados aos anseios e tendéncias
do consumo, tem se tornado importante fator de
vantagem competitiva para sistemas agroindus-
triais, 0 que exige coordenacdo entre os agentes.
Conforme destacado por Silva e Batalha (1999,
p. 01),
consumidores cada vez mais exigentes, ex-
pressos em segmentos de mercado cada vez
mais numerosos, homogéneos e focalizados,
tém acirrado esta preocupagéo sobre a susten-
tabilidade dos negdcios, também no plano das
economias nacionais.

No que diz respeito ao consumo de
carne ovina no Brasil, algumas consideracdes
podem ser feitas. Primeiramente, observa-se
certa estagnacdo do consumo de carne ovina no
Brasil ao longo dos ultimos anos, com destaque
para a produgdo interna como principal origem da
produgao disponivel. Observa-se um incremento
da participacao das importagdes no total consu-
mido, passando de 4% em 2003 para 8% em
2009 (Figura 1).

Em termos per capita, o consumo de
carne ovina foi de cerca de 450 gramas no ano
de 2009 no Brasil (Figura 2). De maneira geral,
observa-se pequena variagcdo do consumo nos
ultimos anos, apesar do grande salto entre 2003
e 2004.

A partir dos dados da Pesquisa de Or-
¢amentos Familiares (POF) (IBGE, 2004, 2010),
que indicam a aquisigcdo domiciliar per capita de
produtos, ressalta-se que a carne de ovinos é
relativamente pouco consumida no Brasil’. En-
quanto o consumo domiciliar per capita por ano
de carne bovina em 2008-2009 foi da ordem de
17 kg, o de aves, 13 kg, o de carne suina, 5,5 kg,
e o de pescados, 4 kg, o consumo per capita

°0s dados da POF nZo incluem o consume fora de domici-
lio. A POF de 2002-2003 foi realizada no periodo de julho
de 2002 a junho de 2003 e a POF de 2008-2009 foi reali-
zada no periodo de 19 de maio de 2008 a 18 de maio de
2009.





0padDyy “nyuDg ‘Hmyung

100.000
90.000
80.000
70.000
£ 60.000
50.000
40.000
30.000
20.000
10.000
0
2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009
(Ano)
B |mportagdo (toneladas) " Produg&o interna liquida’

Figura 1 - Consumo Aparente Interno de Carne Ovina no Brasil, 2003 a 2009.
1Produg::?lo interna menos exportagoes.
Fonte: Elaborada a partir de dados da FAO (2012).
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Figura 2 - Consumo Aparente Per Capita de Carne Ovina no Brasil, 2003 a 2009.
Fonte: Elaborada a partir de dados da FAO (2012).
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de carne de carneiro ficou em torno de 200 gra-
mas no periodo.

Comparativamente as outras carnes
(bovina, suina, pescados, aves e outras), a aqui-
sicdo domiciliar de carne ovina representou, em
2008-2009, menos de 1% do consumo total de
carnes no Brasil. As regides Sul e Nordeste, tipi-
cas consumidoras de carne ovina, foram as que
apresentaram maior proporcao: 1,7% e 1,5%,
respectivamente, do consumo domiciliar total de
carnes provieram da carne de carneiro em 2008-
2009, com expansao no primeiro e redug¢ado no
segundo caso, frente aos dados de 2002-2003
(Tabela 1).

No que concerne a relagdo entre o
consumo de carne ovina e a renda familiar, ob-
serva-se, pela figura 3, que o consumo é cres-
cente nas faixas de rendimento mais baixos, com
queda do consumo na faixa de rendimento mé-
dio, e retomada para classes mais altas de ren-
dimento. Isso pode estar associado a diferentes
percepgdes do produto: as classes de rendimento
mais elevados podem direcionar o consumo para
produtos diferenciados, premium, de maior valor
agregado, enquanto para as outras classes a
carne ovina pode ser entendida como um produto
pouco valorizado.

Apesar dos avangos em sistemas agro-
industriais, coexistem com os sistemas coorde-
nados, subsistemas que fogem as regras legais e
atendem a grupos de consumidores que tém em
aspectos culturais o principal fator de decisédo por
um ou outro produto, estimulando, assim, a for-
magcao e continuidade de subsistemas clandesti-
nos ou informais. Entende-se que a identificagéo
de caracteristicas de consumo pode representar
uma importante ferramenta de auxilio a tomada
de deciséo e de busca por maior competitividade
de sistemas agroindustriais.

No SAl da carne ovina no Brasil, por
exemplo, algumas fragilidades podem ser desta-
cadas. Para Simplicio e Simplicio (2006), o gran-
de desafio para a cadeia produtiva da ovinocultu-
ra de corte é a organizacéo e gestdo. Lucena et
al. (2008) identificaram falhas na coordenacéo do
SAl da carne ovina, tanto em termos horizontais
(exemplificados pela auséncia de forte associa-
¢ao e de aliangas estratégicas) quanto verticais
(por exemplo, relativo a baixa frequéncia comer-
cial entre produtores rurais e agroindustria). Con-
forme destacam Jesus Junior, Rodrigues e Mo-
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raes (2010, p. 283),
[...] o interesse de grandes frigorificos em ex-
pandir a atividade coexiste com formas arcaicas
de manejo em outros pontos da cadeia.

Firetti et al. (2011) identificaram como
principais aspectos negativos, destacados por
consumidores de carne ovina, a baixa de dispo-
nibilidade do produto no mercado e aos pregos
elevados. Benevides e Nassu (2012) observaram
que o aumento das exigéncias do consumidor
tem se traduzido recentemente em demanda por
carne de ovinos de boa qualidade, o que implica
carcaca de boa conformacao, carne de sabor e
odor suaves e pouca cobertura de gordura. Os
autores enfatizam ainda a demanda por cortes
especificos, associada a nichos de mercado.

Lucena et al. (2008) apresentaram uma
frequéncia de consumo doméstico pela iguaria
ovina relativamente baixo e muito deste fator esta
correlacionado diretamente ao elevado prego des-
se produto, pouca informagao ao consumidor dos
valores nutricionais, restricdo orcamentaria dos
individuos e ao superior numero de bens substitu-
tos ofertados no mercado. De maneira geral:

A produtividade na etapa primaria é baixa, ha
grande capacidade ociosa na industria de abate
e a comercializagdo € precaria, apresentando
caracteristicas de informalidade. Ha, ainda, in-
dicagbes de que a oferta ndo esta organizada
para atender a demanda existente no mercado
interno e que parte dessa demanda vem sendo
atendida por importagdes (JESUS JUNIOR,;
RODRIGUES; MORAES, 2010, p. 282)

Silveira et al. (2001), ao discorrerem
sobre a necessidade de articulagcdo na cadeia
ovina na regiado Sul do Brasil, apontam a relevan-
cia de agbes estratégicas para identificar caracte-
risticas do mercado, a partir de estudos e pesqui-
sas com consumidor. Nesse SAl, as transacoes
de compra e venda da carne sdo em grande
parte feitas entre produtores rurais e consumido-
res, suprimindo os processos de inspegao sanita-
ria, arrecadagao de impostos e demais procedi-
mentos previstos por leis, 0 que se caracteriza
como mercado informal. Rodrigues e Oliveira
(2010) identificaram o abate informal como um
ponto fraco na cadeia ovina no Brasil, informando
que ha estimativas de que 93% dos abates sejam
clandestinos. Conforme apontaram Jesus Junior,
Rodrigues e Moraes (2010, p. 309),

A maior parte desses abates [clandestinos]

SIDJSNPUI0IBY SOWBYSIS, Wa SpDpIDULIOU] Y
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TABELA 1 - Consumo Domiciliar Per Capita de Carne de Carneiro, em Relagdo ao Consumo Total de
Carnes, por Regido Brasileira, 2002-2003 e 2008-2009

(%)

Regiéo 2002-2003 2008-2009
Norte 0,12 0,30
Nordeste 1,58 1,54
Sudeste ND 0,043
Sul 0,809 1,658
Centro-Oeste 0,034 0,575

Brasil 0,555 0,803

Fonte: Elaborada a partir de dados do IBGE (2004, 2010).
1,25
1 /
)
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Figura 3 - Aquisicdo Domiciliar Per Capita de Carne de Carneiro, por Classe de Rendimento Familiar Mensal, por Regiéo ,

Brasileira, 2008-2009.
Fonte: Elaborada a partir de dados do IBGE (2010).

aconteceria na propriedade rural e, de modo ge-

ral, a producdo resultante seria de baixa quali-

dade. As principais falhas apontadas séo o ma-

nejo deficiente dos rebanhos, a estocagem ina-

dequada, a inexisténcia de inspegao sanitaria,

higiene duvidosa e falta de padronizagdo do
produto.

Seguindo classificagdo da informalida-

de destacada por Bankuti e Souza Filho (2006), o

mercado informal de carne ovina no Brasil pode

ser entendido como um mercado paralelo com

produtos homogéneos, dado ndo ser possivel

distinguir os produtos do mercado informal da-

queles do mercado formal devido a similaridade
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do produto. Nesses casos, a diferenciagdo so
pode ser feita por meio de selos, certificagbes e
outros mecanismos de controle.

Vale ressaltar que o subsistema infor-
mal acarreta trés principais ineficiéncias: (a) risco
a saude do consumidor; (b) reducdo da arreca-
dacéo de impostos; e (c) gastos com o sistema
publico de saude (BANKUTI; BANKUTI; SOUZA
FILHO, 2009). Além disso, ha para esse subsis-
tema um limite de crescimento, decorrente da ile-
galidade e da possibilidade de atender a merca-
dos a expansao do mercado, por problemas tanto
de escala quanto de alcance geografico.

A preocupacdo com o desempenho





desse SAl é reforcada ainda pela importancia
econdmica e social da ovinocultura. Em 2006,
havia 438,6 mil estabelecimentos agropecuarios
no Brasil envolvidos na criagdo de ovinos, dos
quais mais de 65% tinham menos de 50 hectares
(IBGE, 2009). No Parana, foram listados 17,4 mil
estabelecimentos rurais nessa atividade, distribui-
dos por todas as regides geograficas, sendo que
61% desses estabelecimentos tinham menos de
50 hectares (IBGE, 2009), caracterizando peque-
nas propriedades. Ademais, ressalta-se que, no
mesmo ano, havia mais de 279 mil trabalhadores
ocupados na produgao de ovinos e caprinos, dos
quais 79% relacionadas a agricultura familiar; no
Parana, esses numeros foram, respectivamente,
6.358 e 65,5% (IBGE, 2009). Dessa forma, fica
claro o envolvimento da agricultura familiar nessa
atividade.

Na Cidade de Maringa, Estado do Pa-
rana, mesmo havendo producdo significativa,
presenga de locais para abate inspecionados,
redes de varejo que poderiam escoar esse produ-
to e populagdo com elevada renda média per
capita, a comercializagdo de carnes ovinas entre
o produtor e consumidor é significativa (PIALA-
RISSI et al., 2009).

Considerando as fragilidades do SAl da
carne ovina no Brasil, a elevada informalidade
nesse sistema, bem como a relevancia de identi-
ficar padrdes e tendéncias de consumo de produ-
tos carneos da ovinocultura, o objetivo proposto
neste trabalho é caracterizar o consumo informal
de carne ovina em Maringa, Estado do Parana.
Como objetivos especificos, pretende-se levantar
informacdes sobre os habitos de consumo da
carne de ovinos entre consumidores formais e
informais da cidade de Maringa.

2 - MATERIAL E METODOS

Para que os objetivos deste trabalho
pudessem ser cumpridos, 0os seguintes procedi-
mentos metodoldgicos foram adotados. Apos
revisdo de literatura acerca de coordenacao de
sistemas agroindustriais (SAls), de ovinos no
Brasil e abate e mercado informal, foi elaborado
questionario para pesquisa sobre consumo e
definida a forma de coleta de dados. Foram inse-
ridas questdes relativas a perfil do entrevistado e
caracterizagdo do consumo de carne ovina (oca-
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sido de consumo, frequéncia, forma de consumo;
local, canal de compra e confianga no produto).

Dado que a informalidade nos SAls es-
ta associada ao ndo cumprimento de aspectos
legais, tais como fiscais e sanitarios, entende-se
que a informalidade nesse SAI pode estar atrela-
da a transagdes entre (1) produtor rural e varejo
(agougues, supermercados, feiras, restaurantes,
etc.), a partir de abate clandestino e sem a parti-
cipacdo da industria; (2) produtor rural e consu-
midor final, nas mesmas condi¢des; e (3) produ-
tor rural e intermediario ndo autorizado ao abate
de ovinos, novamente sem cumprimento das
exigéncias legais. Considerando as falhas de
informacéo ao longo da cadeia e a dificuldade do
consumidor final ter a plena informagéo sobre a
proveniéncia do produto, para o presente estudo,
serdo tratadas como transagdes informais aque-
las realizadas entre produtor rural e consumidor
final. Assim, entende-se esta como informalidade
declarada. Ressalta-se que tal recorte foi neces-
sario por se considerar apenas o segmento con-
sumidor na presente analise®.

Seguindo classificagdo proposta em
trabalho seminal de Nelson (1970), entende-se a
carne ovina no mercado em estudo como um
bem de crenga, pois ndo ha mecanismos 6bvios
de identificagdo de caracteristicas do produto, ex
ante ou ex post consumo. Informagdes relevan-
tes, tais como o cumprimento de exigéncias sani-
tarias, muitas vezes s6 podem ser identificadas a
partir de acompanhamento do processo produti-
vo, ndo sendo percebidas nem mesmo apds o
consumo. Nesse caso, certificagbes serviriam
como um indicativo de procedéncia.

Foi aplicado, junto a consumidores,
questionario de carater semiestruturado para
levantamento de informagdes socioecondmicas e
de consumo de carne de ovino. A maior parte das
questdes, apesar de serem de multipla escolha
ou com respostas sim/ndo, abriam espago para
observagbes e explicagdes acerca das respostas
escolhidas, a fim de que se pudessem captar
também informagdes qualitativas relevantes.
Além disso, foram realizadas cinco entrevistas
prévias para testar o instrumento de coleta, ade-

®Considerando que este trabalho esta centrado nos habi-
tos de consumo da carne ovina, a pesquisa de campo
junto a agentes de segmentos a montante na cadeia néo
esteve no escopo de estudo, sendo realizada coleta de
dados somente junto a consumidores.
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quar as questbes (forma de pergunta e opgbes
de escolha) e mitigar eventuais falhas.

A pesquisa foi direcionada a consumi-
dores maiores de 18 anos e realizada pessoal-
mente em quatro regides distintas da cidade de
Maringa, Estado do Parana, no ano de 2010. As
regides de pesquisa correspondem aquelas pro-
ximas de trés supermercados na cidade - dois na
area central e um em regido periférica, bem como
em uma feira anual agropecuaria. Os entrevista-
dos foram abordados de forma aleatéria e autori-
zaram a entrevista. Foram aplicados 62 questio-
narios no total. Posteriormente, os dados foram
tabulados e analisados por meio de estatistica
descritiva (médias e frequéncias).

Para tracar o padrao de consumo in-
formal de carne ovina neste estudo, os dados
foram tratados a partir de dois grupos distintos:
(1) consumidores de carne ovina que nao adqui-
rem o produto diretamente do produtor rural; e (2)
entrevistados que afirmaram comprar carne ovina
diretamente do produtor rural. Algumas analises
foram suportadas a partir de tabelas de contin-
géncia (crosstabs), o que permitiu melhor visuali-
zacao dos dados. Buscou-se, nesse sentido, iden-
tificar diferengas acerca do perfil socioeconémico
e de caracteristicas de consumo nesses dois
grupos diferentes. As analises foram executadas
com o auxilio do software estatistico Statistical
Package for Social Sciences (SPSS), versédo
18.0.

3 - RESULTADOS E DISCUSSAO

Do total de 62 entrevistados, 61 decla-
raram consumir algum tipo de carne, e 47 decla-
raram ser consumidores de carne ovina. Quando
indagados sobre o principal motivo por ndo con-
sumir carne ovina, nove entre 15 entrevistados
afirmaram n&o ter o habito de consumo desse
tipo de carne por aspectos culturais, e outros
quatro afirmaram que o sabor n&o agrada. Ape-
nas trés entrevistados afirmaram nunca terem
experimentado carne ovina, o que indica que
95% ja tiveram acesso a esse tipo de carne.

Do total de 47 consumidores de carne
ovina, 16 declararam adquirir o produto direta-
mente do produtor rural, o que representa 34%
de informalidade declarada. Assim, o grupo 1 &
composto por 31 consumidores que ndo com-
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pram direto do produtor, e o grupo 2 engloba 16
consumidores que adquirem carne ovina direta-
mente do produtor rural.

Apenas 34% dos consumidores de
carne ovina (16 entrevistados) declararam co-
nhecer a procedéncia do produto que consomem.
Ressalta-se que 69% deles (11 entrevistados),
mas nao a totalidade, se encontra entre os con-
sumidores que compram o produto diretamente
do produtor rural. Assim, a assimetria de informa-
céo referente a origem do produto estd mais
presente nos canais formais de comercializagao,
0 que é esperado diante da auséncia de meca-
nismos de transferéncia de informacéo, tais como
certificacbes e rastreabilidade. Ademais, cinco
entrevistados do grupo 2 informaram nao saber a
procedéncia do produto, mesmo adquirindo dire-
tamente do produtor rural; isso pode indicar que
produtores rurais atuam também como interme-
diarios nesse processo, comercializando produ-
tos de terceiros.

Observa-se, pela tabela 2, que o grupo
de consumidores que compra o produto direta-
mente do produtor rural apresenta maior propor-
¢ao de jovens, entre 18 e 25 anos (50%), en-
quanto o grupo que nao adquire o produto por
essa via apresenta proporgao igual de consumi-
dores entre 18 e 25 anos (35%) e entre 31 e 50
anos (35%). Aparte tais diferengas, os grupos
nao apresentam discrepancias em termos de
distribuicdo de individuos nas faixas etarias.

No que diz respeito ao género dos entre-
vistados, observam-se semelhangas entre os
grupos, com distribuicdo similar entre entrevista-
dos dos sexos masculino e feminino. Destaca-se
que pequena maioria dos consumidores € do
sexo masculino, sendo 58% no grupo 1 € 56% no
grupo 2. Observagdo semelhante pode ser feita
em relacdo a renda, pois a distribuicdo de entre-
vistados nas diferentes faixas de renda é seme-
Ihante (tabela 2). Destaca-se, nesse caso, grande
parcela dos entrevistados, nos dois grupos, com
nivel elevado de renda: 55% dos entrevistados
do grupo 1 e 50% dos entrevistados do grupo 2
declararam ter renda mensal familiar acima de
R$2.500,00. Conforme apontado por Jesus Juni-
or, Rodrigues e Moraes (2010), os consumidores
de ovinos das regides Sul e Sudeste sdo princi-
palmente das classes econdmicas A e B.

Conforme se observa na tabela 3, o
consumo informal de carne ovina ndo esta asso-
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TABELA 2 - Faixa Etaria do Entrevistado, Pesquisa Realizada em Maringa, Estado do Parana, 2010

. Grupo 1 Grupo 2
Faixa (anos)
n. % n. %
Entre 18 e 25 11 35,5 8 50,0
Entre 26 e 30 3 9,7 2 12,5
Entre 31 e 50 11 35,5 3 18,8
Mais de 50 6 194 3 18,8
Total 31 100,0 16 100,0
Fonte: Dados da pesquisa.
TABELA 3 - Renda Mensal Familiar, Pesquisa Realizada em Maringa, Estado do Parana, 2010
Grupo 1 Grupo 2
Renda mensal (R$)

n. % n. %
500,00 a 1.000,00 3 1 6
1.000,00 a 1.500,00 5 16 3 19
1.500,00 a 2.500,00 8 26 4 25
Mais de 2.500,00 17 55 8 50
Total 31 100 16 100

Fonte: Dados da pesquisa.

ciado a baixa renda e dificuldade financeira de
aquisicdo de produto formal. De acordo com
observagdes feitas por Sorio (2009), ha incenti-
vos atrelados ao subsistema informal da ovinocul-
tura de corte, dentre os quais se destacam a
conveniéncia de entrega em domicilio e o apelo
por produtos provenientes diretamente do produ-
tor rural, atributos valorizados pelo consumidor.
Nesse contexto, aspectos culturais, tais como
habitos e tradigbes, estdo associados ao consu-
mo informal de ovinos (SORIO, 2009).

No presente estudo, observou-se pelos
resultados apresentados na tabela 4 que grande
proporcao dos entrevistados, para os dois gru-
pos, possui elevado grau de instrugédo: 71% dos
consumidores do grupo 1 tém pelo menos o nivel
superior incompleto, sendo este percentual de
75% para o grupo 2. Assim, o nivel de escolarida-
de ndo parece ser um fator de distin¢gdo entre o
consumo formal e o informal, pois o nivel de ins-
trugéo parece ndo acarretar maior discernimento
acerca de problemas sociais da informalidade no
mercado informal. Isso pode decorrer do fato dos
consumidores ndo identificarem o mercado infor-
mal como um problema social relevante. Aspec-
tos culturais de consumo parecem se sobrepor
aos problemas sociais atrelados a informalidade.
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A comparagdo com os entrevistados
que declararam nao consumir carne ovina permi-
te algumas observagbes: a maior parte dos de-
clarantes se encontra nos niveis de escolaridade
médio (40%) e superior incompleto (40%), sendo
que apenas um entrevistado desse grupo afirmou
ser pés-graduado (6,7%).

Sepulveda, Maza e Pardos (2011)
identificaram o grau de instrugdo como impor-
tante direcionador do padrdo de consumo de
ovinos, a medida que individuos mais instrui-
dos tém maior acesso a informagao e sdo mais
atentos a aspectos sociais e produtivos.

A frequéncia de consumo da carne ovi-
na pode ser observada na tabela 5. De uma ma-
neira geral, observa-se baixa frequéncia de con-
sumo de carne ovina entre os entrevistados, em
consonéncia com os dados oficiais de consumo
no Brasil. Os dados indicam que consumidores
do grupo 1 apresentam consumo mais esporadi-
co, pois 74% deles consomem carne ovina me-
nos de uma vez por més, frente a 56% dos entre-
vistados do grupo 2 (tabela 5). De maneira ana-
loga, enquanto apenas 10% dos consumidores
do grupo 1 declararam consumo mais frequente
(mais de duas vezes ao més), no grupo 2, um
quarto dos consumidores afirmaram consumir
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TABELA 4 - Grau de Instrugao do Entrevistado, Pesquisa Realizada em Maringa, Estado do Parana, 2010

. B Grupo 1 Grupo 2
Grau de instrugdo

n. % n. %

Fundamental 1 3 1 6
Médio 8 26 3 19
Superior incompleto 8 26 7 44
Superior completo 10 32 1 6
Pds-graduagéo 4 13 4 25
Total 31 100 16 100

Fonte: Dados da pesquisa.

TABELA 5 - Frequéncia de Consumo de Carne Ovina, Pesquisa Realizada em Maringa, Estado do Paran4,

2010
N Grupo 1 Grupo 2
Frequéncia o % o %
Menos de uma vez ao més 23 74 9 56
Pelo menos uma vez ao més 3 10 1 6
Mais de uma vez ao més 2 6 2 13
Mais de duas vezes ao més 3 10 4 25
Total 31 100 16 100

Fonte: Dados da pesquisa.

com essa frequéncia. Tal diferenca pode estar
associada a maior facilidade de acesso ao produ-
to.

As principais ocasides de consumo de
carne ovina também indicam diferencas aparen-
tes entre os grupos. O consumo de carne ovina
esta principalmente associado a datas especiais,
tais como festas religiosas e outras comemora-
¢cbes. Na presente pesquisa, observou-se eleva-
da propor¢do de consumo em festas de fim de
ano, churrascos e outras confraternizagdes (93%
no grupo 1 e 72% no grupo 2), reforcando as
observagbes de Sorio e Rasi (2010) e Araujo et
al. (2008) (Tabela 6). Apesar da predominancia
de consumo em confraternizagbes, uma diferen-
¢a importante entre os grupos pode ser destaca-
da: em ocasides rotineiras (“dia a dia”), no grupo
de consumidores que adquirem o produto direta-
mente do produtor rural visivelmente aparecem
em maior proporgdo: 12 dos 16 entrevistados
desse grupo, ou seja, 75% frente a 13% dos
consumidores do grupo 1. Dessa forma, os con-
sumidores do canal informal, além de consumi-
rem com maior frequéncia, parecem ter o habito
de consumir rotineiramente.

No que concerne a percepgao de quali-
dade comparada a outras carnes, ao serem
questionados sobre a preferéncia pela carne
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ovina frente a alguma outra, os consumidores
dos dois grupos nao apresentaram diferengas
aparentes. Cerca de trés quartos dos consumido-
res (74% no grupo 1 e 75% no grupo 2) afirma-
ram preferir a carne ovina em detrimento de al-
guma outra (bovina, suina, aves ou peixe). Isso
pode sugerir um elevado grau de aceitacdo do
produto, o que indica espago para crescimento
do consumo.

Quando questionados sobre o motivo
por adquirir diretamente do produtor, as respos-
tas dos consumidores do grupo 2 foram distribui-
das entre prego, qualidade e acesso ao produto
(respostas miultiplas). Observa-se, pelos resulta-
dos na tabela 7, que o prego nao foi o Unico fator
relevante; apesar da auséncia de aspectos sani-
tarios relevantes, a carne adquirida diretamente
do produtor ¢é identificada, por parte dos entrevis-
tados, como de qualidade superior, 0 que indica
um aspecto cultural importante. Além disso, a
frequéncia de resposta associadas a facilidade de
acesso pode indicar uma vantagem competitiva
deste canal de comercializagao, sinalizando mar-
gens para melhoria nos canais formais de venda.

Nesse caso, a facilidade de obtencao
do produto por meio de entrega em domicilio,
conforme destacado por Sorio e Rasi (2010), se
destaca como importante direcionador ao con-
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TABELA 6 - Principal Ocasido de Consumo de Carne Ovina (Resposta Mdltipla), Pesquisa Realizada em

Maringa, Estado do Parana, 2010

» Grupo 1 Grupo 2
Ocasido de consumo
n. % n. %
Churrasco 24 33 14 33
Festas de fim de ano 25 35 10 23
Outras confraternizagdes 18 25 7 16
Dia a dia 4 6 12 28
Outro 1 1 0 0
Total 72 100 43 100

Fonte: Dados da pesquisa.

TABELA 7 - Motivo para Comprar/Consumir Carne Ovina Diretamente do Produtor’, Pesquisa Realizada

em Maringa, Estado do Parand, 2010

Grupo 2
Motivo Principal Secundario
n. % n. %
Menor preco 5 31 3 60
Melhor qualidade 5 31 2 40
Facilidade de acesso 6 38 0 0
Total 16 100 5 100

A questéo relativa a tais dados foi a seguinte: “Caso o Sr. consuma carne ovina diretamente do produtor rural, aponte os
principais motivos - motivos principal e secundario (enumerar em ordem de importancia): [menor prego, melhor qualidade do

produto, facilidade de acesso]".
Fonte: Dados da pesquisa.

sumo informal. Especificamente no mercado em
estudo, apontam-se ainda algumas restricdes do
varejo, tais como falhas na disposi¢do do produto
ao cliente e promogao ineficaz, conforme identifi-
cados por Bankuti, Bankuti e Souza Filho (2009).

No que concerne aos atributos de qua-
lidade, algumas observac¢des relevantes podem
ser feitas. Ao serem questionados sobre a quali-
dade do produto, muitos entrevistados afirmaram
que a carne ovina adquirida diretamente do pro-
dutor rural é de qualidade melhor, comparativa-
mente ao produto adquirido por canais formais
(tabela 8). Mesmo entre os consumidores do
grupo 1, a maior frequéncia de resposta (34%) foi
nessa direcdo. Uma pequena parcela dos entre-
vistados afirmou que a carne proveniente do
produtor rural é de qualidade pior (15% para o
grupo 1 e 25% para o grupo 2).

Na continuidade da questao, conforme
indicado na tabela 8, ao serem indagados sobre
o0 motivo que os leva a considerar tal qualidade
comparativa, grande parte dos entrevistados que
indicaram o produto proveniente do produtor rural
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como de qualidade superior, associaram tal per-
cepc¢ao ao fato do produto ser mais saudavel, nos
dois grupos de consumidores (79% para o0 grupo
1 e 86% para o grupo 2). Tal percepgao de quali-
dade pode ser decorrente do apelo de “produto
direto da fazenda”, como sendo este mais natural
e mais saudavel, conforme observado por Sorio
(2009) e Bankuti e Souza Filho (2006). Por fim, a
totalidade de consumidores que identificaram a
carne ovina adquirida diretamente do produtor
rural como de pior qualidade apontaram como
principal motivo a falta de condi¢gdes de higiene
apropriadas. Nenhum dos entrevistados, nos dois
grupos, se mostrou preocupado com o risco a
saude associado ao consumo informal, o que
reforca os aspectos culturais relevantes nesse
caso.

Atrelado a qualidade percebida, os con-
sumidores foram indagados sobre o risco associa-
do ao consumo da carne ovina, conforme se ob-
serva na tabela 9. Aqueles que adquirem o pro-
duto pelas vias formais de comercializagao (grupo
1) apontaram, em sua maioria, nenhum ris-
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TABELA 8 - Qualidade Percebida da Carne Ovina Adquirida Diretamente do Produtor Rural, Pesquisa
Realizada em Maringd, Estado do Parang, 2010

Acredita que a carne ovina adquirida diretamente do Grupo 1 Grupo 2
produtor rural, é de qualidade... n. % n. %
Melhor 14 34 7 44
Pior 6 15 4 25
Igual 5 12 5 31
Nao informou 6 15 0 0
Total 31 100 16 100
- Se acredita ser de MELHOR qualidade, indique o motivo
Mais saudavel 11 79 6 86
Mais saborosa 3 21 1 14
Total 14 100 7 100
- Se acredita ser de PIOR qualidade, indique o motivo
Mas condigdes de higiene 6 100 4 100
Pode acarretar problemas de saude 0 0 0 0
Nao tem sabor agradavel 0 0 0 0
Total 6 100 4 100

Fonte: Dados da pesquisa.

TABELA 9 - Risco Associado ao Produto (Carne Ovina) que Consome, Pesquisa Realizada em Maringa,

Estado do Parana, 2010

. Grupo 1 Grupo 2
Risco
n. % n. %
Nenhum risco a saude 12 39 10 83
Baixo risco a saude 16 52 6 38
Elevado risco a saude 1 3 0 0
N&o informou 2 6 0 0
Total 31 100 16 100

Fonte: Dados da pesquisa.

co (39%) ou baixo risco a saude (52%). Os con-
sumidores que adquirem o produto diretamente
do produtor, por sua vez, tiveram maior propor-
¢ao de resposta associadas a nenhum risco (83%
dos entrevistados), o que reforga a percepgao de
qualidade superior do produtor proveniente dire-
tamente do produtor rural.

Ressalta-se, nesse aspecto, que as re-
lacdes de confianga estabelecidas entre consu-
midor e fornecedor, no grupo 2, podem favorecer
a percepgao de auséncia de risco a saude pelo
consumo do produto: considerando que o entre-
vistado sabe exatamente de onde vem o produto
que ele consome e/ou que exista uma relagéo
pessoal na transagao, estabelece-se confianga e
reputacéo entre as partes.

De maneira geral, alguns pontos po-
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dem ser destacados. Observaram-se diferengas
aparentes entre os dois grupos de entrevistados,
principalmente no que concerne a frequéncia de
consumo, ocasides de consumo, atributos de
qualidade percebida do produto e risco a saude.
Por outro lado, aspectos como nivel de instrugéo
e renda ndo se mostraram fortes direcionadores
do consumo informal, indicando que aspectos
culturais se sobrepdem na definicdo do consumo
informal de ovinos.

Diferentemente do que se esperava, a
carmne ovina proveniente do mercado informal é
tida como um produto de qualidade superior. A fal-
ta de padronizagéo das caracteristicas organolép-
ticas do produto gera desconfianga para o con-
sumidor, que muitas vezes opta pelo mercado
informal. Jesus Junior, Rodrigues e Moraes (2010)





associaram o mercado informal a aspectos como
manejo deficiente do rebanho, falta de padroniza-
¢éo do produto e baixa qualidade da carne, se
caracterizando como alternativa de escoamento
da produgdo inadequada aos canais formais.
Contudo, no presente trabalho, ha indicativos de
que o produto proveniente diretamente do produ-
tor rural apresenta atributos de qualidade valori-
zados pelos consumidores, o que reforga a so-
breposicdo de aspectos culturais aos aspectos
formais. Percebe-se, nesse contexto, espago
para articulagdo da cadeia formal de ovinocultura
de corte, juntamente a organizagdes e institui-
¢Oes, a fim de promover melhor coordenagéo dos
agentes com o consumidor final.

No mercado clandestino, observa-se
que o fator confianca estabelecido na relagdo en-
tre produtor e consumidor e 0 maior prego recebi-
do pelo produtor podem gerar incentivos ao abate
de animais mais novos e consequentemente com
caracteristicas de carne mais agradaveis. Sob
esse aspecto, medidas de incentivo ao abate for-
mal de animais mais novos e de técnicas de ma-
nejo e alimentacdo mais adequadas deveriam ser
incentivadas por grupos de criadores, associa-
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A INFORMALIDADE EM SISTEMAS AGROINDUSTRIAIS:
um estudo exploratério dos habitos de consumo de carne ovina
na cidade de Maringa/PR

RESUMO: O presente trabalho busca compreender o padrdo do consumo informal de carne
ovina na cidade de Maringa, Estado do Parana, a partir da anélise de dados de consumo de entrevista-
dos que adquirem carne ovina diretamente do produtor rural e dos que nao adquirem carne ovina por
esta via. A analise dos dados foi suportada por crosstabs, geradas a partir do software estatistico SPSS
versdo 18.0. Identificou-se que o consumo informal é, principalmente, direcionado por aspectos culturais
relevantes. Os consumidores do mercado informal declararam consumir com maior frequéncia e em
ocasibes rotineiras. Os principais aspectos positivos associados ao produto oriundo diretamente do pro-
dutor rural, segundo percepgéo dos entrevistados, sao a qualidade superior, a maior confianga no produ-
to e a facilidade de acesso. Dessa forma, conclui-se que agbes para articulagdo da cadeia ovina formal,
Jjuntamente com organizagdes e instituicbes, poderiam promover ganhos de coordenagé&o no sistema
agroindustrial da carne ovina.

Palavras-chave: mercado informal, ovinocultura, coordenagédo de cadeias produtivas.

INFORMALITY IN AGRIBUSINESS SYSTEMS:
an exploratory study of sheep meat consumption patterns
in the city of Maringa, Parana State

ABSTRACT: This paper aims to identify informal sheep meat consumption patterns in Maringa,
Parana state, through data analysis obtained from interviews with consumers divided into two groups:
those acquiring seep meat directly from rural producers and those acquiring it through formal channels.
Data analysis has been supported by crosstabs, through the SPSS version 18.0 statistical software. Re-
sults have pointed cultural aspects as relevant drivers of informal consumption. Informal market consum-
ers have reported higher consumption frequency and a routine consumption. Main positive aspects re-
lated to the informal product, according to the interviews, are high product quality, high degree of trust and
ease of access. We conclude that the alignment of sheep meat formal chain actions with organizations
and institutions could help improve this agrisystem coordination.

Key-words: informal market, sheep breeding, agrisystem coordination.
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