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PARTICIPAGAO BRASILEIRA EM MERCADOS IMPORTADORES
DE ALGODAO EM PLUMA - ANALISE DE PARCELAS DE
' MERCADO (1)

Fldvio Condé de Carvalho
Sebastido Nogueira Junior
Marceio Martins Pinto (2)

Utilizando-se o método de endlise das parcelss de mercado, determinou-se
os efeitos distribuigio, competicio e tamanho de mercado para o sigodfo em
pluma bresiteiro nos mercados importadores mundials, no transcorrer dos g-
nos algodosiros de 1969/70 a 1976/76.

Neste per{odo, as exportacBes brasileiras de algodéio em pluma decresce-
ram, devido ao efeito competigio, j§ que ot demals efeitos spresentaram
contribuigfo positiva para as exportacSes brasileires.

O afeito competiciio pode sstar bassade na qualidade ou no prego do pro-

. dute, admitindose que, no caso do algodfo ern pluma bratiieiro, o maior
responsdvel pela perde de posi¢So nos mercades mundiais seje o prego do
produto.

1 -0 BRASIL NO MERCADO MUNDIAL DE FIBRAS TEXTEIS

A dinadmica do comércio internacional de aigod&o torna bas-
tante instdvel a participagio de um determinado pafs nas importagdes
dos diversos compradores, ao longe do tempo. A demanda de algodfo
em pluma é afetada pelo comportamento dos pregas de fibras concor-
rentes (naturais, artificiais ou sintéticas), bem como por diversos ou-
tros fatores, como temperatura, moda, crise de energia, € pelo nivel
de propaganda.

A oferta, por sua vez, caracterizase pela sua instabilidade por
tratar-se de um produto agricola, sujeito, portanto, as condigGes clima-
ticas, 3 competigcdo de outros produtos e, entre outras coisas, as pol{ti-
cas governamentais.

{) Liberado para publicagho em 23/06/1980.

{2} Quartanista de Agronomia da Universidade Federal de Vigosa, Estado de Minas Gerais,
estagldrio do |nstituto de Economis Agricota em janeiro de 1978,
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Esta situacdo deve ter contribuido para a conversdo de indis-
trias de algoddo para fibras artificiais em alguns paises, j& que a oferta
destas € menos flutuante e os precos mais faceis de serem previstos.

Por outro lado, a disponibilidade interna do algoddo tem favo-
recido a instalagdo de industrias téxteis nos paises produtores, ja que,
para a utilizacdo de outras fibras, principalmente das artificiais, haveria
necessidade de importacdo.

Segundo o INSTITUTO DE ECONOMIA AGRICOLA {5), o
consumo mundial de algodfo vem apresentando retragdo, enfrentada
pelo setor téxtil em geral, principalmente no Japdo e na Europa Qci-
dental. As causas deste retraimento devem-se 3 forte concorréncia das
fibras artificiais e 4s importagSes de téxteis a baixo preco. Além des-
ses fatores de ordem externa, acrescenta-se, no plano interno, a mé co-
mercializa¢do do produto, que vem ocorrendo em decorréncia das po-
Ifticas monetdria, cambial e de exportacdo e das deficiéncias estrutu-
rais na economia do setor.

Assim, a comercializagdo do algoddio em carogo defronta-se
com o valor irreal do délar em relagio ao cruzeiro e também com os
estimulos dados 4 exportacdo de fios e tecidos, que nem sempre resul-
tam em maiores precos recebidos pelo produtor.

Mesmo com diversos estimulos, os téxteis apresentaram desem-
penho inferior ao do algoddo em piuma no periodo 1973-77,

Analisando-se, especificamente, a produgSo, as exportacdes e o
consumo interno de algeddo em pluma no perfodo 1970-77 (quadro
1), nota-se que desempenho positivo pode ser registrado apenas para o
consumo interno, que cresceu a uma taxa geométrica anual de 6,3 por-
cento. A producdo decresceu a uma taxa de 5,6 porcento ao ano, en-
quanto as exportagSes de algoddo em pluma decresceram 36,9 porcen-
to em quantidade e 27,5 porcento em valor., Este decréscimo das ex-
portagdes, maior na quantidade que no valor, indica que o preco mé-
dio durante o periodo apresentou-se crescente.

Segundo AYER (1) cerca de um terco do algod&o colhido no
Nordeste € encaminhado a Regifo Meridional para ser industrializado,
tendo em vista a mistura de fibras (mescla). Entretanto, pode ser pro-
cessado independentemente, resuitando em produtos finais similares,
tornando-se entio substituto do algodfo de fibras médias e curtas.

Sugere ainda o autor que o Brasil teria sido um importador !i-
quido no periodo 1930-67 em lugar de exportador, se investimentos
ndo tivessem sido feitos em pesquisa e desenvolvimento de sementes
de aigodfo, através de programa levado a efeito pelo Instituto Agrond-
mico de Campinas. Especificamente, o programa visava aumentar a

S,



QUADRO 1. - Producdo Exportagdo ¢ Consumo Brasileiro de Algod3o em Pluma,

1970-77
£xportagdo

Ano Producéo Consumo

Quantidade Valor interno

() (t (US$1.000) (t)

1970 719.842 342.833 154.337 288.371
1971 594,087 226.806 137.140 299,212
1972 679.731 284,201 188.682 325.230
1973 6560.460 292867 218.068 368.594
1974 534.461 83.160 90,934 379,435
1975 529.041 107.202 97.704 390.276
1976 395.696 5.579 6.960 422.799
1977 552.891 34,732 40.894 433.640
T.G.C. () 5,6 -36,9 275 83

{1} Taxa geométrica de crescimento, ao ano, em porcentagem, durante todo o pe-
riodo 1970-77,
Fonte: International Cotton Advisory Committee, Carteira do Coméreio Exterior
e Instituto de Economia Agricola,

produtividade, o percentual de fibra e o comprimento da fibra através
de melhoramento de variedades.

A presenga do algoddo brasileiro nos mercados importadores
pode ser analisada através do emprego do método de parcela de merca-
do. Este método, empregado por RIGAUX (4) para a anélise das ex-
portagdes de trigo pelo Canadd, permite separar os efeitos devidos ao
crescimento do tamanho do mercado, nfo somente daqueles relativos
3 participagdo nos mercados isolados, como também dos originados do
poder de competi¢do do Pais.

A compreensio das oscilagdes apresentadas pela participacdo
do Brasii nas importagbes de algod3o em pluma por pafses relaciona-
dos, no decorrer de determinado periodo de tempo, pode ser aumenta-
da através da andlise de parcelas de mercado. Esta andlise, somando-se
a outras abordagens econdmicas, proporciona subsidios adicionais para
o esclarecimento do comportamento do algoddo em pluma brasileiro
no mercado mundial, que, apesar de ja ter sido um dos principais pro-
dutos da pauta de exportacdo, vem tendo diminufda gradativamente
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sua participagdo a partir de 1970.

2- METODOLOGIA PARA CALCULO DAS PARCELAS DE MER-
CADO

O estudo da presenga do algoddo brasileiro nos mercados im-
portadores de algoddo em pluma baseia-se na técnica de parcela de
mercado, usualmente aplicada simultaneamente as estatisticas comer-
ciais de dois ou mais paises para comparagac,

0 procedimento adotado foi o mesmo empregado por RI-
GAUX (4) para as exportagbes canadenses de trigo, comentado por
CARVALHO {2).

Consiste em relacionar paises importadores da mercadoria que
se deseja analisar, podendo-se agrupar os paises quando pertencentes a
acordos comerciais ou quando suas importagOes 530 inexpressivas em
face do montante giobal transacionado.

Trés efeitos sdo utilizados para a explicagdo das variagOes nas
guantidades exportadas: efeito distribui¢do, efeito competicdo e efei-
to tamanho do mercado.

Q efeito distribuicdo, por causa de mudanca do mercado total
para um determinado bem, entre paises, pode ocasionar variagdo na
parcela de mercado total detida por um pais exportador, embora sua
parcela em cada mercado em particular permaneca constante,

O efeito competicdo é a perda.ou ganho nas exportagdes de
um. pais, devido a mudangas na competitividade em dados mercados,
refletindo assim o comportamento relativo dos precos de exportagio.

O efeito tamanho de mercado pode superar ou reforcar as mu-
dangas na exportagio associadas aos dois efeitos precedentes. Refere-
se 3 variagdo no tamanho do mercado.

Chamando-se Xft a quantidade de algod@o em pluma importa-

r1srr
i

da por um determinado pais “i"”’, no ano “t” e de Y;; a quantidade de

algoddo brasileiro importada pelo mesmo pais no mesmo ano, o proce-
dimento de calculo das parcelas de mercado envolve as seguintes esti-
mativas:

a) determinagdo do mercado total noanot

b) determinacdo do mercado total no ano t-1
Mt-1 = EXit_1

—4-—



c) importacdo total de algoddo do Brasil noano t
B, = ZVY;
t It

d} importagdo total de algoddo do Brasil no ano t-1

e) importagdo total do Brasil no ano t com parcelas de mercado nos
paises, individualmente, ao mesmo nivel do ano t-1

f) importagdo total do Brasil no ano t com a mesma parcela do mer-
cado total verificado no ano t-1

M. 1

Dispondo-se das estimagOes listadas anteriormente, pode-se
passar ao cdlculo dos efeitos.

O efeito tamanho de mercado (ETM) consiste na diferenca en-
tre a importacdo total de algoddo do Brasil, caso fosse mantida a mes-
ma participagdo brasileira no mercado total mundial, e a importagdo
de algoddo no ano precedente:

ETM = I-B4

O efeito distribuigdo (ED) resulta da diferenga entre a impor-
tacdo total de algod3o brasileiro no ano t, caso fossem mantidas as
mesmas parcelas nos mercados dos paises individuais verificadas no
ano anterior, e a importagio total de algoddo do Brasil, com a manu-
tengdo da participacdo registrada no ano anterior, sobre o mercado
mundial total:



u efeito competicio {(EC], finalmeante, seria a diferenca entre a
importacdo total de aigoddo brasileiro no ano t e as importagdes totais
de algoddo do Brasil, caso fossem mantidas no ano t as mesmas parti-
cipagdes nos mercados dos paises individuais no ano anterior:

O saldo liquido {SL) das importacdes efetivas de algoddo bra-
sileiro seria resultado da diferenga entre a importagdo total de algoddo
brasileiro no ano t e mesma importagdo no ano precedente:

SL = Bt - Bt'1

Foram utilizadas séries de quantidades de algoddo em pluma
importadas, por pais, com discriminagdc da procedéncia , referentes
ao periodo 1969/70 a 1975/76, publicadas pelo Comité Consultivo
internacional do Algodéfo - ICAC (3). Os dados s8o apresentados em
milhdes de fardos de 478 libras de peso liguido.

Necessitou-se abandonar as informagoes relativas a alguns pai-
ses (Unifo Scviética, Africa do Sul, lugosldvia e Hungria) por ndo ter
sido possivel conciliar seus periodos de referéncia dos dados {(ano ci-
vil} com o ano algodoeiro - 10 de agosto a 31 de jutho - utilizado como
referéncia pela maioria dos paises.

3- RESULTADOS E DISCUSSAQ

Além das comparagles entre as anos consecutivos da série,
procedeu-se ao cotejo entre os anos extremos, 1969/70 e 1975/76
{guadros 2 e 3),

As importacOes mundiais de algoddo em pluma (Mt' no quadro

2} apresentaramn bastante oscilacSo, decrescendo de 1969/70 a
1971/72, crescendo em 1972/73, dai perdendo substincia até
1974/75, para se recuperar em 1975/76.

As importa¢des de algoddo brasileiro (Bt' quadro 2} decresce-
ram sensivelmente entre 1969/70 e 1970/71, reagiram em 1971/72,
para voltarem a cair, ininterruptamente, até¢ 1875/78, quando houve
recuperagdo em relagdo ao ano algodoeiro precedente, mas mantendo
niveis muito abaixo dos verificados no principio da década,

O saldo liquido observado, entre dois anos consecutivos, nas
importagGes de produto procedente do Brasil (SL, quadro 3) somente
foi positive nos anos 1971/72 e 1975/76. ida comparacdo de 1975/76

—6 -



QUADRO 2. - Resuitados dos Célculos Relativos a Parcelas de Mercados de Algoddo em Pluma Brasileiro, 1969/70 a 1975/76(1)

{em milh&es de fardos de 478 libras}

Ano Mt MH Bt Bt-1 P
1969/70 12.799,2 — 1.800,9 — —
1870/71 12.091,3 12.799,2 1.012,3 1.800,9 1.874,2
1971/72 11.868,3 12.091,3 1.114,3 1.012,3 947,4
1972/73 12.771,8 11.868,3 1.068,4 1.114,3 1,237,4
1973/74 11.855,4 127719 723,1 1.068,4 1.050,9
1974/75 10.985,1 11.855,4 2186,1 723,1 659,6
1975/76 13.302,0 10.985,1 387,6 216,1 227,4
16976-7002) 12,302,0 12.799,2 3876 1.800,9 1.950,8

1.70%,2
993,6
11921
291,
670, 1
2420
i.841,5

t1) Itens definidos no texto.

(2) Refere-se & comparagdo entre os anos extremos da série, 1975/76 e 1969/70,



QUADROQ 3. - Contribui¢io dos Efeitqs para a Perda Total na,Importagio Mund{al de Algoddo em Pluma Erasileiro, 1970/71 a

1975/76 (1)

Efeito tamanho de mercado Efeito distribuigdio Efeito competicio
Ano Saldo liquido

Quantidade  Contribuigdo Quantidade  Contribuigio Quantidade  Contribuigdo

2) (3 (%) 3 (% 3) (%)

1970/71 -788,6 99,7 <126 173,0 21,9 -861,9 -109,3
1971/72 102,0 -18,7 -18,3 -48,2 -45,3 166,9 163,6
1972/73 -74,9 b5,8 74,5 38,3 51,1 ' -169,0 -225,6
1973/74 -345,3 -76,7 -222 -59,2 17,1 -327.8 94,9
1974/75 -506,9 -63,0 -10,5 -10,5 -21 -443,5 -87,4
1975/76 71,5 259 15,1 14,6 -8,5 160,2 93,4
1976-70(3) -1.413,3 406 29 109,3 7,7 -1.563,2 -110,6

{1} Numeros negativos indicam saldo l{quido negativo ou diminuigdo entre as importacdes totais de algoddo em pluma brasileiro
no ano t comparadas com as do ano t-1,

(2) Em milhdes de fardos de 478 libras de peso Ifquido.

{3) Refere-se 3 comparagdo entre os anos extremos da série, 1975/76 e 1989/70,



com 1969/70, o saldo liquido negative acumuladu eringiu o ponderd-
vel valor de 1.413,3 milhGes de fardos. Para tal, contribuiram acen-
tuadamente os anos algodoeiros de 1970/71, 1973/74 e 197475,

Ainda na comparacdo entre os anos extremos da série, tem-se o
efeito competicdo como o principal responsdvel pelo elevado saldo li-
quido negative mencionado. Os dois outros efeitos, tamanho de mer-
cado e distribuicdo, apresentaram saldos liquidos positives mas insu-
firientes para compensar a contribuigdo negativa de efeito competi-
¢do {quadro 3).

O efeito competicio foi, portanto, o principal determinante do
. compeortamento do saldo liquido ao longo dos anos em estudo. Nos
dois anos em que o efeito competigdo foi favordvel &s importactes de
algoddo brasileiro, o saldo liquido apresentou-se positivo.

Dentre as limitagGes do método, apontadas por RIGAUX {4) e
relembradas por CARVALHO (2), pode-se mencionar o fato de que os
efeitos sdo considerados isoladamente, nfo se podendo medir possiveis
interacdes entre os mesmos.

Além do mais, as andlises ndo permitem considerar diferenciais
devidos & qualidade do produto, que ndo é homogéneo.

No trabalho sobre trigo apresentado por RIGAUX {4), todos os
efeitos contribuiram para a reducdo da participacdo do Canadd no
mercado mundial de trigo, sendo que o principal deles foi o efeito dis-
tribuicdo (3/5 da perda total}, enquanto que os efeitos competiciio e
tamanho do mercado contribuiram com parcelas iguais (1/5 cada). O
trigo é, entretanto, um produtc com maior grau de intervencdc no
mercado, no qual podem ser encontrados acordos bilaterais e multila-
terais, disposi¢Bes especiais e multiplas modalidades de pagamento.

O efeito competi¢do, principal componente da perda sofrida
pelo algoddo brasileiro no mercado mundial, merece andlise mais deta-
lhada. O efeito competicdo pode estar baseado em duas varidveis: qua-
lidade e prego. O algoddo brasileiro ndo é o methor tipo de fibra exis-
tente, mas sua qualidade é satisfatdria. O principal problema deve es-
tar relacionado ao prego do produto, que é resultado de um somatério
de itens, principiando no custo de producdo, passando pelas despesas
de beneficiamento e transporte até o porto, acrescendo-se, entdo, as
despesas de frete e seguro,

Estimativas de entidades ligatas ao comércio de outres produ-
tos agricolas, como a soja, por exemplo, mostram gue a vantagem
comparativa nos custos de producdo conseguida pelo Brasil é perdida
no tedo ou em parte na movimentacdo do produto entre a zona pro-
dutora e o porto de embarque, o que pode, também, ser valido nara o



algoddo.

Ha um aspecto ligado & problemdtica algodoeira que ndo pdde
ser adequadamente analisado até agora, que se refere aos produtos de-
rivados de algoddo em pluma, mais precisamente, fios e tecidos de al-
godao,

A perda de poder competitivo do algoddo em pluma brasilgiro
no mercado mundial poderia estar sendo compensada por elevacdo das
exportacdes dos produtos derivados, beneficidrios, como indiustrializa.
dos, de incentivos fiscais e crediticios diversos. Entretanto, conforme o
INSTITUTO DE ECONOMIA AGRICOLA (5), o desempenho das ex-
portacGes de téxteis foi ainda inferior ao do algoddo em pluma, no pe-
riodo 1973-77. Porém, de qualquer modo, esta comparacio merece a-
nalise adicional que foge aos objetivos do presente trabalho.

Dentro do Pais, a cuitura do algod3o pode estar enfrentando a
concorréncia de outras mais promissoras, do ponto de vista econdmi-
€O, cOmMo parece ser o ¢aso da soja e da cana-de-aglcar.

4 - CONCLUSOES

No periodo transcorrido entre os anos algodoeiros de 1969/70
e 1975/76, a participagdo do Brasil nas exportacSes mundiais de algo-
ddo em pluma decaiu sensivelmente,

O principal responsavel por este decréscimo, conforme consta-
tado pela andlise de parcelas de mercado, foi o efeito competicdo, in-
dicando variagGes em pregos ou qualidade. Como a qualidade do pro-
duto brasileiro tem sido satisfatéria, o efeito competicdo estd indican-
do uma possivel desvantagem do produto brasileiro, em termos de pre-
¢os, em relacdo aos demais paises exportadores,

Os efeitos tamanho de mercado (crescimento do mercado
mundial} e distribui¢do {mudangas na participagdo nos mercados isola-
damente) apresentaram efeitos positivos sobre as exportagOes brasilei-
ras de algoddo em pluma, insuficientes, entretanto, para compensar a
contribuigcdo negativa do efeito competicdo.
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BRAZIL'S PARTICIPATION INCOTTON LINT IMPORT MARKETS-ANALYSIS
OF MARKET SHARES

SUMMARY

The market share analysis was applied to Brazilian cotton lint imports by
determinated countries, trying to identify the main reasons for the fall in the
Brazilian exports during the period 1969/70 and 1975/76 {cotton yearsi}.

1t was found that fall’s principal reason was the competition effect, that
is, the price, because Brazilian lint exports quality has been satisfactory,

The distributive and market size eifects gave positive contributions
during the periad, however smaller than the competition effect,
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