CAPITULD I



INTRODUCAO

A figueira cultivada & provavelmente originaria da
regizao sul da Arabia, onde ainda hoje existem especies selvagens: des
sa regiao disseminou-se, aos poueos, pela Asia Menor e dai para as de

mais partes do nundeo,

Segunde a FAO (20), a produgao comerciel de figos
frescos na década de 1960 vinha apresentando tendéncia da redugao,ten
do alcangade em 1970 unm volunme de nrodugao de 1,255 mil toneladas, ou

geja, aproximadanente 157 inferior ac registrado en 1961 (Tabela 1).

Embora cultivado em cérca de 30 naises, a produgae
de figo dos 5 maiores produtores, localizados na regiac da Bacia dn
Meéiterrﬁneo, resnonde por 727 da producao nmundial a saber: Portugal,
220.000 t; Turquia, 214.000 t: Italia, 198.000 t: Espanha 148.000 t e
Grecia, 130.000 t. O Brasil com 18,000 t representa 1,47 do total,
tendo duplicado sua participagao relativa en relacac ac pericde 1953-
56.

Producao Brasileira de Figo

Ac contrario do panorama mundial, a produgao brasi
leira anresentcou segundo o Servigo de Estatistica da Produc3o (9 ) ni
tida tend@ncia de aumentec na década dos 60, tendc o velume de produ -
cdo aumentado 38% Wo pericdc 1966-70 o crescimento da nrodugan foi
accnpanhade de um menor crescimento relativo na area eclhida, resul -
tandc na constatagao de uma melhoria na produtividade media de 62
(Tabela 1).

Considerande-se a produgac obtida em 1970 verifi -
ca~-se que 2 cultuyra se encontrava innlantada ecmercialmente erm 11 Es-
tados, destacandc-se Sao Paule, Ric Grande &n Sul e Minas Geralis que,
englobadamente, respendian ner 847 da 2rea colhida, 88% da nrodugao e

812 do valcr tcotal da colheita.



Tabela 1. = Produ§§o, Zrea Plantada, Rendimento e Valor da Produggc, Brasil, 1958-70

1958
1958
1960
1561
1962
1963
1964
1965
1566
1967
19683

1969
1970

. Produgao Area Plantada ou Rendimento Valor da 2?rodugao

' Colhida (1) Corrante Real (2)
1.000 1.000 Indice Frutos Indice
frutos t 1966=100 ha 1966=100 ha 1966=100 Cr$ 2r$ 1566)
285.970 11 70 2.357 76 121.308 89 111.272,00  2.975.187 .00
269.522 11 66 2.465 83 129.334 895 126,104 70 2,448,621 ,00
304,624 12 75 2.612 87 116.F25 36 172.514,00 2,594.195,C0
321.4738 13 79 2.634 53 102.645 75 £11.32%,00  2,317.11£,00
346,052 14 85 2,293 17 116,620 B85 321.822,00  2.539.230,07
363.643 15 89 3.051 in2 119.189 57 27,115,700 2.502,459,00
353.648 14 87 3.197 104 116.769 36 975.344,77  2.111.134,00
404,122 16 99 3.140 1G5 123,701 94 1.41£.937,0°0  1.959.857,00
403.293 16 100 2.93%7 100 136,692 10D 2.548,997,00 2,548 ,£98,00
410,269 16 100 3.004 100 136.574 100 4,0N56,935,0C 3.169.523,00
411.€03 16 101 3.134 105 131.335% 9¢€ £.,119,.515,77 3.340.752,00
439.830 18 103 3.753 1n2 144.065 106 2,340,547 .77 4,344.035,00
441.930 18 106 3.044 102 145.197 116 4.544.090,20

10.681.407,00

(1) A partir de 1966 area colhida,
(2) Deflator: Indice 2 da FGV.

- SEF - M.A.

Fonté:

-
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De modo geral, e em particular nos trés Estados maio
res predutores, a cultura apresenta um estagio de tecnificagao dos
mais avancados, com praticas culturais especializadas, restringindo-se
a certas areas e grupos de produtores, praximos ars grandes centros de

ccensumo, em sistema de exploragao tipicamente familiar,

Produgzo em Sao Paulo

De acordo com Rigitano (25) o primeiroc docunmento de
que se tem noticia sobre a cultura da figueira en Sao Paulc data de
1585, de autoria deo jesuita Fernao Cardim, que por aquela epoca ja se
referia 3 producao de figo na Provinecia de Piratininga e mencionava
sua existaencia, citando duas variedades ainda hoje cultivadas em Portu

_E:.al .

Rao serisz fora de rronaosito pois imaginar—-se que sua
intrcdugcao em Sao Paulo se tenha verificado concomitantemente com 2
videira e cutras especies trazidas pela expedig¢ao colonizadora de Mar-
tin Afonsc de Souza, nc ano de 1532,

-

Ainda, segundo Rigitano, somente a partir de 1910 e
que rassou a ser cultivada comerecialmente na regiac de Valinhos, onde
se atribui ao imiprante italianmeo Lino Busatto (1898) =2 iniciativa de
trazar da Italia algumas mudas de fipueira produtoras de fipos raxas,
Plantadas em Valinhos essas mudas encontraram facil adaptagao e prospe
raran extraordinzriamente; o figo de coloragao roxa escura tormou-se
desde logo conhecido como "Rexo de Valinhos™, nome usade para designar

a variedade.

As primeiras plantagdes comerciais eram mnuito ataca-
das ror brecas e "ferrugem”, esta g@ltima orovocande a queda prematura
dss f5lhas de modc que 2 safra nunea ia alé@m deo més de janeirs. As re
netidas recomendagoes des tecnices da Escole Superior de Apricultura
Luiz de Queirdz, do Instituto Agrondmico de Campinas e do Instituto
Bioldgicc, no sentide de seren feitas pocdas anuals enérpicas e apliea~
cAo de caldas fungicilas, permitfram que ccrrresse a ampliagao da sa -

fra ternandoe sossivel estender-se a colheita ate ¢ mées de maio.



Iniciaslmente os figos eram vendidos a granel e mais
rarde acondieionedos em pedquenas cestas de taquara, que apesar dos
cuidados eram insuficientes para evitar os nrejuizos comums., A cultu
ra tomou grande imnulso com a adogao do "engradado" como embalagen,
na qual os frutos sar firmemente acondicicnados en tres gavetas de
ninhe surerncstas, permitindo resistir melhnor ao tramsporte. A ini -
ciative d» engradadeo, 3o que parece, data do¢ anc de 1926 e ideado

por Vicente Fazio,

Atualmente, Sao Paulo situa-se como ¢ 22 Estado maior
sredutor do Pals, tendo alcangado na safra 1970/71 a expressiva pro-
dugac de 2.400.009 engradados equivalentes = 7.200 toneladas, alénm

de uma estimativa de 1.800 tconeladas de fioo destinado as indtastrias.

No periode 1966-71, os volumes de produgac estimados
mnelo Instituto de Economia Agricola (IEA) da Secretaria da Asriculty
ra acusem tendencia de sumento na Area cultivada (267) e na nroducao

(647) acompanhando a situacao que se verifica no Pais (Tabela 2).

Tabels 2. - Area Cultivada, Produgac e Trodutividade Média de Fige,
Estadn de Szo Paulo, 1966/67 - 197¢/71

-— ——

Safra Numero de Pas Area Produgac Rendimento
(1.000) Cultivada(l) engradade ton{3) nadio
ha (2) 1.000 1.000 ke/ve
1966/67 BO4 536 1.614 5,5 6,8
1967/68 813 542 1.919 6,5 8,0
1968/69 862 575 1.766 6.4 7,4
1969/70 210 607 2.100 7.2 7,9
1870/71 96D 640 2,400 5,0 9.4

e —_—n m—

(1) ¥z base de 1.500 rés vor ha.

(2) Pesc medie 1iquido de 6.3 ke neor engradado.

{(3) Inciui a particiragac de firfo naora industria,

Fonte: - I.EIAI



V4 Pelos dados do quadro 2 verifica-se que a produgao me -
dia dos fipueirais paulistas no periodo pode ser calculada enm aproxima-
damente 12 ‘toneladas, que segundo Rigitano (25) pode ser considerada

muito satxsfatorla quando comparada a dos demais paises.

Conquanto esta cultura seja assinalada como presente em
40 municipios do Estado, seu cultive comercial se destaca particularmen
te na regiao servida pela Via Anhanguera e antiga Estreda de Ferrc Pau-
lista, ccmpreendendo os municipins de Campinas, Valinhes, Itatiba, Vi -~

nhedo e Jundial.

Caracteristicas da Regiaoc Produtora e cdo Eroduto en Sao Paulo

A agricultura da zona produtora apresenta algumas ca -
racteristicas que a diferenciam da agrieultura tirica do Estado de Sao
Paulo. Entre outras, pode-se mencionar o nredominic da pequena p;oprig
dade rural: o cultivo intensivo da figueira e a importincia econdnica
relativamente nequens de culturas come feijan, arroz e milho; a necessi
dade da produgao de adubo organice e de capim para ccbertura do sclo
nocs figueirais: o elevade conhecelmento técnico dos nrodutores, devido a
intensidade de cultive exipidc por esta fruteira:; o nivel de instrugao
seralmente alto da populaqio rural: o ccatato intensc entre sitiantes,
devido ac requene tamanho das propriedades e ao hazbito de frequentarem
os barracoes de embarque de figo, cquase diariamente na eroeca da safra;
o contato relativamente frequente entre nezcciantes e produtores, faci-
1itando-lhes melhores conhecimentes de comercic dos predutes apricelas.

Dados de estudo realizade per Amaro (1), em 1963, ne

v

municirio de Valinhcos indiecanm o rredoninic da necuena nrowriedade (clas
2 de 5 a 20 ha) aue earacterizave 3 eccnonia da pnrodugze de figso na re
zian, O total das areas ocupadas por culturas de firo, nas unidades

resquisadas era de 49,3 ha renresentandc 26,3% d= z2res total das mesmas

cue perfaziam 266,4 com uma ares madia de 14,8 heo,

Trabalho efetuade por Matsunasa, Rodrinues e Camara(17).
enn 1971, corroborou es:a_situaqao encontrando uma area media das propri
edtades de 9,77 hectares, estando ocupada com fisueiras una Area media

de 2,94 hectares com 4.887 nes.



Esses indices sugerem gque 4 area de plantio por proprie

dade & limitada por outros fatores que nzo a drea total.

A obrigatoriedade de se colhér, selecionar e embalar
djariamente, utilizando-se nao de obra especializada e com bons conheci
mentos tambem nas praticas de poda e pulverizagzo, além da necessidade
de materia morta (capim) para cobertura do solo, gao fatores que podem

ser citadcs,

Além das caracteristicas da zona produtora de fige, tam
bam a propria fruta apresenta atributes nmuite imnortantes, os quais in-
fluem sobremaneira ma sua comercializagao. Entre outros, pode-se men -
cicnar a nerecibilidade elevada deos frutos, exigindo o prazo de 1 a 2
dias nara a comercializagao e o periedo de algumas horas para colheita,
embalagem e despachos; diariamente; embalagem e selecao de frutcs defi-
nitivas nelo nrodutor, pois nao supsrtan maninulagces: o amadurecimento
dencis que o fruto alcangou um certce degsenvolvimente, & muite afetado
nelas chuvas. tornando-~o nenos resistente: o amadurecimento node ser
forgado, anrlicando-se ao "a1ho" dn figo algumas gotas Ade tleoc vegetal;
a pcssibilidade de ser consumida "in natura” ou industrializado na for-

ma de doces.

Caracteristicas da Comercializagac em Sao Paule

A nar da caracterizacin da area produtora e da fruta,so
bressai pela sua impertamcia a comnreansso des orinecinais aspectos do
crmércio dc figo em Sao Paule, tendc em vista os objetivos gerais e es-

pecificos deste trabalho.

Estude elaborad~ per Junqueira, Lins e Amaro (14), em
1967, mostrou que rs produteres en médis distribuiam sua produgao da
seguinte forma: 51% eram negocisdes com os ataecadistas dc mercado da

Capital:r 22% com os ataesdistas dc Ric de Jameireo: 57 vendidcs para ou-
tras nragzs consumideras; 177 enviadcs nars as industrias de conservas
e 57 entrepues &s cooperativas que e sepuir diripiam 66% cesse volunme

~ara a Capital e 347 rara o mercado do Rio de Janeirn.



Esses dados sao consistentes com as estimativas de
entradas observadas nos mercados atacadistas da Capital (Jaguare e
Cantareira) no periodo 1966/67 a 1970/71 quando o porcentual da safra
enviado para S3o Paulo foi em media de 50%, variavel eom o volume da
ecolheita, mas sem duvida representandoc o prineipal canal de escoamento

da produgac paulista,

A parcela destinada ae consumo da populagac paulis-
tana chegava ao consumidor atraves da reéde varejista onde se destaca -
vam os feirantes responsaveis por 58% do veclume transacionado, os ambu
lantes - 2127 e os quitandeiros - 10%Z: o restante por econta de supermer

cades, mereados distritais e outros nao gsnecifieados.

Por outro lado, o mesmo estudo apontou que toda a
cenpra de figo pelcs ataeadistas da Capital era feita diretamente do
produtor e que em média um eomprava ou recebia figo consignado de 10

produtcres durante uma safra.

Observou-se ainda que ¢ sistema de transagces mais
comumente adotado era o de recebimento da fruta em consignagao repre -
sentando 68% do volume comercializado pelos atacadistas, sendo 08 Tes-—
tantes 327 comprados atraves de pregos fixados ner engradades ac ini -

cio da safra.

Esses dados sao consistentes com outros estudos ela
borados por Amaro ( 1), mostrando que cos produtores vendiam em media
647 da safra em consignagao e 367 a prego fixade, e por Mello (18) que
em 1945, encontrou respectivamente 707 e 30%. Nos dois sistemas apon-
tados, o produtor colhe e entrega o figoc embalade e seleciconado enm ti-

nos.

A colheita & feita diariamente repassando-se o8 pes
de figo e ecolhendon-se o3 frutos en eondigoes de serem enviades para o

consumo in natura e, conforme a épcea, para as industrias de consumo.

Uma vez colhides, os frutcs sao levados para ran -
chos, estrategicamente colocadcs no figueiral, onde se processa a emba

lagem.

-



Ao mesmo tempo que o produtor embala, procede a sele
¢ac dos frutos por tipos segundo as caracteristicas de tamanho e quali
dade, nao existindo até o momento um padraoc oficial determinado, sendo
a escolha feita segundo os usos e costumes tradicionalmente aceitos.
Em geral szo adotados 4 tipos a saber: extra, primeira, segunda e Ta -

chado.

Nas gavetas de cada engradadc, os produtores proecu -
ram arrumar os frutos de tamanhos iguais, de modc a ficarem ajustados
e apresentarem uniformidade de aspectc. Quanto a qualidade, leva-se
em conta o grau e a uniformidade de naturagao dos frutos, a isengac de

defeitos, etc.

0 esméro e cuidado com que & feita a operacao consti

tui fator determinante na classificagazc do nredute.

As porcentagens médias obtidas de cada tipo por sga-
fra tendem a variar em fungac das chuvas durante a fase de nrodugac e,
principalmentey na época de colhefita. FEm anos cem periodos prolonga -
dos de chuvas durante & colheita, as porcentagens dos tioos inferiores
(segunda e rachado) tendem a ser maicres. No periodo 1963-68, em ne -
dia observeou-se a seguinte distribuicac das entradas nc mercado ataca-
dista da Capital: extra 327: primeira 417%; segunda 21% e rachado 67.
Estes indices sao consisténtes com aqueles obtidos por Amaro ( 1) jun-
to,aos produtores de Valinhos que indicaram uma distribuiceo de 76% pa
ra os tiros extra e primeira, 16% nara o de segunda e 87 nara o tino

rachado.

Deve-se nbscervar que nem sempre o fige de tipo racha
de & remetido para os centraos de consumo em vista dos preges nlcanca -
des nao serem suficientes nara cebrir os custos fixes de comereializa-

Gac.

No mercade atacadista, cs comerciantes sevaram a

c
a

Fa

a emririca usualmente adota-

e
0
fa

1]

mercadoria em lotes segundo a classi i}

da e reconhecicda nelos agentes ccmerciais, sendc o nrego de vends al -

cangado prcporeional acs tipos.



No sistema de comércio em comsignagdo, apos as vendas
o atacadista se encarrega de remeter ao produtor o valor faturado da
mercadoria, deduzindo as despesas incorridas (frete e descarga) e uma
comissao pelos servicos prestados. Mo sistema a prego fixado, o produ
tor faz um contrato de fornecimento com ¢ comerciante para vender sua

predugac & um prego unico e fixn, combinade ao infecic da safra.

A frequéncia de transagoes a prego fixade varia de
acordo com as expectativas de produgac. Assim, quandc os atacadistas
antecipam que a safra sera relativamente nequena este tinn de transa -
cao tende a ser mais usado. A qualidade, a precocidade da safra e G
prestigio antericrmente alcangade nor produtores individuais também po
dem influenciar as preferéncias decs atacadistas a favor do sistema a

Prego fixado.

Umz vez que naoc ocorreram mudancgas institucionais sig
nificativas, tanto na area zgricola comc no comércic, que induzissenr
a uma alteragao de vulto nas frequéncias observadas, ¢ de se esperar -
que as proporgSes atuais permanecan semelhantes aquelas indicadas pe -

1os trabalhos anteriores{1,17,18).

0 Problema e sua Importancia

£ fora de davida que o setor fruticela & um dos me -
nos conhecidos nc Brasil. Com efeito, nrta-se quande se nrretende ana-
lisar problemas relativos a sua econonis os dados escasseiam ou sao
noucos scguros. E bastante insuficiente o conhecimento oue se peossui
acdrca da oferta de frutas no Pais, sua impcrtancia por esnrecies, evo-
lugao e tendeéncias; nao existem dados sobre as nreferéncias dos consu-
midores cor tipes e mercades: finalmente, pouco se cenhece acerca dos
circuitos de distribuicac e as fun¢fes de comercializag2c que neles se

inserem, quais seus custos, variacoes mensais, classificagae, etc.

Diga~se, norem que essa ingsuficiencia ne setor de fru
tas nao & nroblema especifieo do Brasil, manifestando-se con maicr ou
mencor intensidade em outros nraises. Entre os fatores cue mais contri-
buen nara essa situacac scbressai e prapria cemnlexidade de certos as-

nectos que caracterizan esta atividade,
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Assim, o setor de frutas abrange uma vasta gama de es
pécies e variedades, cultivadas em diferentes condigoes tacnicas e eco
némicas, que sao colocadas no mercado por inimeros produtores sob as
mais diversas formas, envolvende uma série de agentes comerciais espe-
cializados e nio especializados, tais como atacadistas, consignatari -
os, cooperativas, varejistas, estabelecidos e ambulantes, trénsportadg
res, etc.; tudo isso contribuindo para que os pregos se formem em mer-

cados que se aproximam da nogac classica de competigao.

fsse aspecto foil ressaltade por Azevedo (3 Yy, em 1971,
dizendo: "sac poucas as pesquisas relacicnadas com o mercado atacadisg~
ta em geral no Brasil" ..., apesar de alguns estudiosos terem realiza

do trabalhos sobre institui¢des mercantis e/ou funcionais.

Sob o mesmo aspecto Brandt (7 ), em 1972, afirma W

a
mercadologia brasileira vem se desenvolvendoe en rraticamente tcdons oS
Estados do pais, cdesde o Ric Grande do Sul ate o Amazonas. Universida
des, servicos de extensac rural e agéncias regicnais de desenvolvimen-—
to vem conduzindo os mais variados estudos de mercados e pregos de
produtos agricolas". Aponta porem a deficiencia de cconhecimento impos

ta pelo processc de divulgagao da pesquisa mercadclépica no pais.

Por cutro lado, em consequéncia do nrogresso téenico
que atualmente se verifica na fruticultura, deixou de ser racicnal -
atuar-se por intuigao, passando as informacoes econdOmicas a constitui-
rem elemente fundarental para a obtengao de uma visao clara e global
dos problemas do setor,. Sac elas indispensaveis para o estabelecimen~
tc de uma politica fruteira mais objetiva quer para o mercado interno

quer para as possibilidades de exportacac.

Mesmo em carater individual n2o se concebe mais un
fruticultor alheio acs problemas de ccmercializagac. S¢ esclarecido »no
dera ele olhar seu empreendimentso come emprésa, fazendo os investimen
tos que as culturas requeremloara chter maicr nrcdutividade, na econo-

nia de merczdo.

Mais especifieamente, o agriculter nao conseguira que

lhe compren tude que quer ou pode produzir. Deve antes arcduzir aqui-
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lc que mais facilmente se vende e mais valoer tem: nzo deve desejar ven
der a granel. No seu proprio inter&sse ter2 de classificar por normas

de qualidade.

No ambite comereial & cvondicao essencial de serie-
dade nas transacoes que a mereadoria possua caracteristicas definidas,
e isso apenas se consegue quando ela & sujeita a uma classificagao uni

forme em obedienecia.a determinadecs padroes.

0 estudo da classificacac des frutos tem, ainda, -
seu interésse ampliado e justificado mnoc proprio progressc da agriculty
ra, pois 3 medida que ha um desenrvolvimento social o consunidor reage

mais a qualidade dos produtos.

Quando se pretende CONCOYYEr COM SUCRSSO DuUm mer-
cade & essemcial o conhecimento dos pregos e da cistribuigdo da merca-
deria nor epocas. Os estudos de variacac estacional de nregos e de vo
lumes negociados diaria e mensalmente porx tipes nrecisam ser avaliados

de forma sistematica e mais objetiva.

Pinto {23), em 1964, diz: "no estude ecensmieo ha
dois pontos fundamentais - qualidade e nrego. E nortanto sobre este
binario que as consideragoes incidem. 08 nregcs deverdo ser sempre e-
Xaminados sob uma forma relativa e nac abscluta. Terao de ser vistos
a prazc certc, como causa-efeitn, agao-reagao em relagao com outros
precos, nao desligados das qualidades, do espago e do temno; socb 0s

aspectos do produtor e de comérejo”

Junqueira, Lins e Amarc (14), em 1968, realizaranm
estudo sobre o sistema de comercialixacao de orodutos agricolas em Sao
Paulo entre os quais de seis frutas, citando dque "de modo geral as fru
tas anresentan inconvenientes com relacac 3 variabilidade de nedidas
das caixas e sua embalagem, durante C DrocCesso de compra @ venda. A
diminuigao de perdas e a comnaragac entre Preges npara um wMesne tino de
fruta szo eausas prenonderantes nara © desenvolvimento de padroes defi
nidos, que viriam centribuir parz melhor e mzis eficiente orientagdo

dc produter, mo sentido de receberem nrecos mais justos'



Brandt ( 5), em 1969, conceituou: "um sistema de
padronizacio e classificag2e deve ter como orientac3o a preferéncia
do consumidor, c¢uja medida & o prego de mercado, quando ha alterna-
tivas entre os padroes de qualidade, deveado existir umz relagao di
reta entre o precec e gqualidade. Parte da populagao que dispoe de
maior poder aquisitivo adquire mercadoria de prece mais alto e a
paréela de menor renda compra mercadoria de prego mais baixo™.
Acrescenta ainda "aeredita-se, também, que a intervengao governamen
tal neste setor ncssa constituir um fator de desenvelvimento econo~
mico".

Da mesma forma Kohls (15, (s.d.), assegura: "a
nadronizagdo e a classificacho tem como uma das fungoes basicas a
de simplificar e garantir as oneracoes de compra e venda das merca-
dorias, possibilitando a venda em massa, processoc de real importan-
cia num sistema econdmico complexo. Para a comercializagdo eficien

te @ necessaria a presenca do orocessc informative™.

Conquanto seja reconhecida & importancia que o
assunto apresenta nc estudo da comercializagao dos produtos agrieo-
las Silva, Brancdt, Azevedc e Duarte (28), em 1969, afirmam: "a pa -
dronizagcao e a classificagao nao parecem estar atrainde os tecnicos
para estudos ansliticos de seus efeitos. Grande volume de trabalhos
tem side publicado sob os mais veriadecs aspectos de comereializa -
¢ao, mas quase nada ou praticamente nada ha que tenha come cbjetivo
estudar os efeitos, svbre a comercializacac des nrodutos agropecua-
rios, causadcs pela nadronizacao e consequentemente nela sua classi
ficagao",

$ zinda Brandt (7)), en 1972, ne seu valioso es-
tudo sobre pesquisas de mercados e preccos agricolas no Brasil, quem

aponta: “"nesquisas e estudes basicos sohre 2 fungzc de classifica -

gio—padronizagﬁo foram iniciados por Cavina, R. em 1941. Ha 2Zrea
quantitativa os primeiros estudos foram realizados nor Brandt et

alii em 1970 o Leitac e Silva et alii em 1970 em Sao Paulc e Minas

GCerais, resnectivamente. Nc lapso de temnc de trinta ancs, tivemos

12
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trabalhos com caracteristicas intermedidrias como os de Pereira I.F.".
Aerescentd tambem: ... “outros estudos que devem ser mencionados e
que deram contribuigao substanecial, quer em termos de orientagae e es
clarecimento tesrico, quer em termos de resultados de pesquisa empiri
ca, szo os de Rios, J.A., em 1970; Godoy, D.P., em 1963; Fundagao Ge-
tulio Vargas, em 1954; Pupo, J.P., en 1962; Bianchi, P.C.A., em 1962
e Rodelo, D.O., em 1962".

Contudo esses trabalhocs mostraram aspeetos bastante
diversificados no sentido de permitir ¢ estabelecimento de sistemas
objetivos de classificagac e avaliar o que os compradores desejam e

quanto estao dispostcs a pagar.

Ademals, alguns estudos analiticos mostraram que de-
terminados sistemas de padronizag¢do e elassificag@o e respectivos sis
temas de informacao de pregos refletiam diferenciais gsignificativos -
na estrutura das preferencias dos compradores; os diferenciais medios
de pregos dos produtos estudados nic pareciam ser de carater aleato -

rio, mas devidos a diferengas nas reacoes dos compradores.

Se por um lado escasseiam os trabalhes relativos a
classificagao dos produtos agrieolas, no que respeita ac estudo de
variagoes estacionais dos pre¢gos o panorama ¢ mais alentador, permi =
tindo tecer mais comentarios sobre sua importancia e resultados obti

dos por diversos pesquisadores.

Pereira, Junqueira e Camargo (22), em 1963, foram
os pioneiros na determinacao de Iindices estacionais com estudc sobre
variagac estacional de pregos dos produtos agronecuarics no Estade de
S3o Paulo analisando os indices de 12 produtos de origem animal e de
8 produtes de origem vegetal. Nesse trabalho ha minueciosa descrigao

das técnicas elementares de construgaoc desses Indices.

Weiss, J.5. €30), em 1964, fez uma 2nalise dos pre -
¢os pagos aos produtores de cebals em S3n Paulo, no pericdo 1961-63 ,
considerando os fatcres: meses, regices e anos, bem como ag intera =

goes entre o0s mesmos.
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Hoffmann (13), em 1968, analisou a variagao esta -
cional dos precos de 27 produtos agricolas, entre eles 5 frutas (laran
ja, 1limao, abacate, abacaxi e mamao). Neste trabalho, fez tambem uma
aprecigggo pormencrizada a respelto da metodologia empregada mno calecu-
lo de indices estacionais de pregos. Para muitos produtos foram fei -

tas anilises sobre as causas do fenomeno.

Arruda e Junqueira (2), em 1969, determinaram )
padrao estacional dos pregos de algodao no Estado de Sao Paulo utili -
zando & serie de pregos recebidos pelos produtores (1948/68) e os di -
.vulgados pela Bolsa de Mereadorias de Sao Paulo (1958/68).

Croecomo e Hoffmann (10), em 1972, determinaram 0s
indices de variagao estacional do prego de 26 produtos agricolas, en~
tre os quais 7 frutas (abacate, abacaxi, banana, laranja, mamao, melan
cia e melao). Sugerem que "para diminuir a amplitude da variagao esta
cionzl do prego de certos produtos agricolas as pesquisas geneticas de
veriam ser orientadas mno sentido de criar novas variedades {ou linha -
gens) que possibilitem o aumento da oferta nc mercado na época em que
os indices estacionais sao maximos”. Afirmam tambem: "2 temperatura
influi sdbre o desenvolvimento das plantas, direta ou indiretamente, e
que a utilizacgao de melhores matodos de controle fitossanitario pode
contribuir para diminuir a variagao estacional da produgaoc e consequen
temente dos pregos”, Citam, ainda, como fatores importantes na possi-
vel diminuigac da amplitude dos indices de pregos o emprego de trans -~
porte especializado; o plantio em diferentes repides ecologicas produ-
toras do mesmo produto, 2 existéncia de uma efetiva politica de pregos
ninimos e de eradito, além da industrializacao de parcela da produgao

e aperfeigoamento no processo de armazenagem.

Brandt (4 ), em 1969, assinalcu que "a persisten -
cia de flutuagoes temporais nos pregos agricolas nac &, em si, um pro-
blema tao grave como o da amplitude destas oscilagoes, 2 qual pgera de-

» - - - - - -
sequilibrio de producgao, ecmercializagao ¢ consumo e resulta em uso

nae economico dos recursos'.
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Ainda, segundo o mesmo autor, "as causas de estabi
lidade da forma ou padrac estacional sa2o mais ou menos obvias. Elas
se referem a fatures biologieos envolvendo 2 cultura, e diretamente
relaeionados ecm o tempo. Além disso, ocorrem tambem algumas varia -
¢Oes marcantes na procura, em virtude de influencias culturais e re -
ligiosas (natal, sema2na santa) e de fatores climaticos (temperatura e

umidade)".

Montefiro (19), em 1969, conceitua: "a perecibilida
de dos produtos agricolas & uma particularidade a ser levada em conta
na analise de variacoes estacionais. A amplitude de variacao entre o
maior e o menor indice estimadc tende a ser maior naqueles produtos

mais pereciveis™.

Mais recentemente Ribeiro (24), 2m 1972, estudou a
variagao estacicnal dos pregos medios de abacaxi recebidos pelos pro-
dutores mno periodo 1964-71, dos pregos medios no mercado atacadista
de Belc Horizonte no periodo 1966-71, dividindo-os segundo os tipos
de primeira e de segunda, e dos precgces no mercado varejista daquela
Capital, no periodo 1965-71. Observou que ao nivel d¢c produtor cs
pregos mais elevados oecorrem de agosto a novembro; ac nivel de ataca-
do os pregos mais altos situam~se de setembro a novembro, ocorrendo o

mesmo no mercado varejista.

Formatos de variagoes em pre¢os a prazc muito eur-
to foram estudados por Brandt (€ ), em 1964, atraves da analise de
Preco semanais de banana, na praga de Sac Paulc eom a ressalva de que
"as variacdes estacionais sac de previsao bem mais precisas que aque-~
las de curto prazo eomc as semanais, visto que a produgido agricola e

altamente sazonal™,

Finalmente, como lembradc tambem por alguns des au
tores citados, assinala-se a importancia sobre o conhecimento da va -
riacao estacional dos pregos, para orientagao dos agriculores e comer
ciantes, bem eomo para a formulagao da politica agricola do governo.
Aos consumidores, principalmente os de natureza institucional, & tam-
bem de interesse escolher 2 melhor ccasiao para eomprar. Ademais, o
conhecimento dc {ndice de variacao estacional do prego de um produto

2 essencial para a sua previsao em determinada époea do ano.



Destacados esses problemas de classificacao e va-
riagao estacional dos pregos, os objetivos deste trabalho tornam-se
claros para o economista agricola particularmente preocupado com a
produ§§o e comercializacdo das frutas em geral e em especial, daque -

las de elima temperado que se destacam como fonte de remda e emprego.

Objetivos

Este estudo tem como objetivos gerais proceder a
uma analise da comercializag3o de figo no mercado atacadista da cida-
de de Saoc Paulo, reconhecidamente o maior centro de coméreio do produ
to no Pals. Essencialmente a anilise constituira de estimativas das
variagoes e relagoes de pregos procurando, ao mesmo tempo, interpre -
tar implica¢des economieas que possibilitem temar decisoces de maior
eficiencia.

O0g objetivos especificos sao:

1. Estimar a variacae estacional media de pregos
e de quantidades de figo comercializadas no mercado atacadista de
Sao Paulo.

2. Determinar os diferenciais de pregos médios
mensais de venda de figo e examinar suas possiveis implicagoes para a

adogcao de um sistema de classificagao ofiecial,

3. Verificar se existe significancia estatistica
nas variagoes de pregos devida as diferengas entre tipos, aos efei -

tos estacionais ao longo dos anos e as varias interagoes.

4. Estimar as variagoes de prego dos tipos de pro
duto entre os dias da semana, analisando as razoes do seu comportamen

to.

5. Comparar o coeficiente de amplitude de varia -
¢Zo estacional dos pregos de figo com os de outras frutas com varia -

coes estacionais ja calculadas anteriormente.



