CAPITULO III

METODOLOGIA
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Dados Utilizados

A dificuldade na obtengd3o de dados prejudica usualmente a
: - 7

estimativa das curvas de demanda. Ao contrario porem do que

ocorre com estudos de demanda de marcas de produtos manufatu

‘rados,.os dados para este estudo foram prontamente obtidos.

Dados referentes a pregos, foram extraidos dos "Annual Re-
ports" do Bureau Panamericano do Café (PACB) que relacionam

pregos médios anuais de café no disponivel de Nova Iorque( "
spot prices at New York") para aproximadamente 33 tipos de
café produzidos em 20 diferentes paises, dispondo-se de da-
dos desde o ano de 1947 até o presente. 0 uso de tais dados

evita muitos problemas que ocorreriam se os pregos FOB nos
paises de origem fossem utilizados, pois ésses pregos ndo in
cluiriam frete, seguros e despesas de manuseioc, que poderiam
variar consideravelmente ou sistematicamente entre paises,ou
ainda, poderiam ser atribuidos a consumidores ou produtores

em diferentes proporgoes.

Além disso, os pregos utilizados eliminam a necessidade de
converter os pregos FOB a um padrdo uUnico, utilizando-se ta-
xas de cambio oficiais, ou estimadas. Os pregos no disponivel

de Nova Iorque, segundo o Pan American Coffee Bureau, sao uma
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media nao ponderada de levantamentos semanais usualmente leva
dos a efeito nas quinta-feiras. Um prego ponderado por quanti
dades vendidas, seria preferivel, mas tais dados sio disponi-

veis somente para curtos periodos de tempo.

Os pregos no disponivel referidos, dizem respeito a pregos es
pecificos de café, tais como o Santos 4 do Brasil ou MAMS da
Colombia. Até o momento, foi impossivel localizar a quantida-
de de café exportada ou estocada por diferentes tipos para ca
da pais. Como resultado, a variavel gxportag&o tem +um sentido
diferente da varidvel prego. Porém, deve-se observar que o pre
go no disponivel utilizado, reflete geralmente a maior parte

dos embarques de cada pais.

A medida obvia de quantidade no caso, sdoc as vendas da firma
(ou pais). Mas as vendas totais de outras firmas (pafses) na
mesma indlstria como os pregos, sdo certamente varidveis rele
vantes. Porém, para aplicagdo em uma regressdo, em que as
vendas de uma firma ou pais sdoc a varidvel dependente e duas
das independentes sao o preg¢o do produto e vendas dos concor-
rentes, € de se esperar que seja diffcil obter estimativas fi
dedignas dos efeitos de ambas as variidveis, ou pode ser que a

maior influencia da primeira mascare a segunda.
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Esse fato sugere que uma melhor medida de quantidade poderia
ser a participagao relativarnb mercado (market share) ou como
preferimos adotar, a pafcela de'parficipa§§o no mercado, e sg'
gere ainda, que os pfégos relevantes.saq os do pais conside-

rado, em relagaoc aos pregos de outras firmas.

‘Pop ésse motivo, os dados_réferentes a Quanfidades, est3o sob
a forma de participagao‘relativa'normercado importador norte-
americano, reproduzidos no Apéndice B, onde utilizamos a nota- -
gEo..DOx em substituigao a 0,00x visando-a facilidade de vizua
liiagao. 0s cdlculos das parcelas de participagdc baseiam-se
nbs-dados contidos no Apéndice C, relativos aé importagSes de
café verde pelos Estados Unidos nos anos de 1947 a 1970, pfo-
venientes dos diversos paises fornecedores. Trata-se de dados
obtidos dos "Annual Reports" do P.A.C.B, dos Anuirios Estatis -
‘ticos'do IBC e conferidos com dados de diversos outras publi-'

cagles especializadas.

No Apéndice D fizemos cﬁnétar_as difefeﬁgas entre o prego_mé
‘dio do café nos Estados Unidos conforme:descrevemoS acima, e'
os'pregds de importagao de cada-pafs individualmente, defla =
cionadassegundo os Iindices de prego no atacado, do Departaﬁeg-

to de Comércio dos E.U.A.
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Descrigdo do Modelo e Instrumental de Analise

0 modelo de Telser (1962 a,1962 b) adaptado no presente traba-
lho ao mercado dé café, trata da estimativa da curva de deman-
da da firma,em especial no caso de competigdo entre firmas que
produzem marcas .rivais de mercadorias.

No caso do café, em pauta, as diferentes qualidades ( prinei -
pais) de café e os diferentes paises, substituem respectivamen -
te as marcas e as firmas do modele Telser. Como veremos no de-
correr da andlise, ndo ha motivos relevantes para ndo se acei-
tar tal proposigdo. Os paises exportadopres sdo considerades cg
mo firmas individuais, j& que os monepdlios estatais para a ex
portagde de café, na maioria dos paises produtores,sugerem que

tal suposigdo ndc deve ser impertinente.

A medida da curva de demanda da firma baseia-se no modelo em
uma aplicagdo da teoria de processos estocdsticos. Conforme j&
haviamos dito ne capitule introdutdrio, sabendo-se da proposi-
¢d0 tedrica de que a razdo entre o retorno marginal e ¢ prego

€ igual a um mais a recfbrocg de elasticidade-prego de demanda,
entao, quanto maior a elasticidade-prego, menos controle uma

firma em particular exerce sobre o preco de seu produto e mais
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proximo estara o mercado de competicao perfeita.

Assim, @ certo que as estimativas da elasticidade prego permi-
tem avaliar o nivel de competigdo entre as firmas da =~ indis-

tria.

No caso do presente estudo, a estimativa da elasticidade prego
para as diferentes qualidades de café consideradas e para os
diferentes paises, permitiria avaliar o grau de resposta a au
mentos de prego do cafe de cada origem e as consequencias  de
politicas de valorizagdo sobre o volume de vendas e a parce-

la de participagao no mercado.

Somente quando uma Gnica firma constitue a indUstria ( por de--
finigdo, a participagdo relativa no mercado € um ), os métodos

classicos de estimativa de demanda si@o validos.

Como isso raramente ocorre, Telser propoe uma nova teoria para
justificar a participacdo no mercade como uma variavel quanti-
tativa pertinente para & mensuragaoc da curva de demanda da fir

ma. Aplica-se uma teoria de processos estocasticos.

A teoria postula a existencia de probabilidade de transigac que
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a0 pfobabilidades (condicionais) de passagem de uma situagao
para outra. No modelo utilizado uma " situagao " significa a

compra de determinadaLmarca de um tipo de produto. Assim sen-.
do, a ﬁrobabilidade de que dada uma compra de determinada mar
ca durante um certo periodo de tempo, essa compra sera trans-
fgrida para outra marca durante o periodo seguinte. No ' ecaso
de ndo haver mudanga de'marca‘a " gituagdo " nao varia e  a
transigdo & estatistieamente falando, da marca originalmente-

comprada para ela propria.

As probabilidades de transigdo ndo sdo, no entanto, o8 parame
tros bdsicos do modelo. Cada pbobabilidade"de transigao ‘da
marca i para J , nac é somente fungao dos pregos das mar-:
cas i e i. mas também dos pregos de todas as outras marcas.
“Um aumento no prego de i, sem variagao nos outros pregos, au
menta a possibilidade de transigdo da marca i;'para j ein
versamente no caso de baixa. Como € certo-que a transigac dg
i para outra marca incluindo a si mesma é certa, a soma das

probabilidades de transigac de i para todas as marcas € unm.

A probabilidade incondicional de comprar a marca i & medida
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por sua participagdo nc mercado. As probabilidades de transigao
ndo sao medidas diretamente. Contudo. o modelo implica em rela-
¢0es especificas entre participagfes no mercado e probabilida -
des de transigdo, que implicam em consequéncias observaveis, ou

predigoes, por meio das quais o modelo pode ser testado.

Em resumo, a teoria geral em que se baseia Telser (1962 a), pos
tula que a equacdo que relaciona a parcela de participagaoc ~'no
mercado a uma fungdo bilinear das probabilidades de transigao e
da participagdo relativa retardada, constitue-se na equagao a

ser estimada.

Como as probabilidades de transigao dependem dos pregos corren-
tes, infere-se que as parcelas de participag3o dependem do pre-
¢o dos diversos fipos ( marcas )de produtos e das parcelas de par
ticipagac retardadas, ou seja, no caso, das parcelas correspon-

dentes ac ano anterior.

A partir dessa equagdo, pode-se estimar as elasticidades das par

celas de participagdo a curtoc prazo e a longe prazo.
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A egtimatiﬁarestatistica da equag&oracima referida, € facilita
,da,pbp prbposigaes discutidas no ftem referente a especifica -
gseé‘do modelo contidas no trabalho de Telser (1962 a), p.31l
Trata%sé'dg simplificar o processo de calculo, justificando—se':'
a ufilizagab da variavel prego sob a forma de diferenga entre -
-prego médio de todas as categorias, tipos ou marcas de produto
é o'prego dé categoria individual considerada. Demonstra tam-
bém que a equagdo a ser estatisticamente estimada devera ter a

forma
miy = L'gy *+ L'i;i o my -1+ L'zi Py oy
que representaremos simplificadamente

PRy= K + cPR + b DP

t-l
oﬁde i .PRt‘= participagdo relativa ou parcela de partici -
| pagdo no mercado do agregado de paises ou
de determinado pais no ano t
: K s constante
' c‘=r éoefigiente de PRf-i | | f:?jije.i
PRg¢~1 = parcela‘de participagao retardada ("Iagged
market share ") no ano t -1
b'= coeficiente de DP
" DP = diferencial de pregos conforme descrito aci

ma
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Um dos propositos deste trabalho é derivar estimativas de-elasg -
ticidade para varias qualidades de café e/ou palses produtores.,
As elasticidades.prego de demanda e as elasticidades das parce-

las de mercado sdo intimamente relacionadas.

Por definigao, Qi = Si.X onde Si € a parcela de mercado do ie-
simo pa{; produtor de café. D¥fer¢mtiando com respeito a Pi, o
preéo do café do iésimo pais e sendo qi a quantidade do idsimo
pais e X a quantidade total, temos:

29i =3Si . X +3X . S%
Pl  JPi J Pi

A elasticidade-prego do iésimo produto é

294 « Py = 254 . Xpi +3X . Sipi
oPi Qi Ipi Qi Jpi  ai

que pode ser transformada em

3qi . pi= 28i. pi +3X . pi
J Pi qi i '%i' 3Pi -+

Em outras palavras, a elasticidade-prego de demanda pelo produ-
to com a iésima qualidade & igual a elasticidade da parcela de

mercado . 2Si . _Pi, mais a elasticidade das vendas totais
oPi i
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com respeito ao iésimo prego.

A elasticidade da parcela de mercado serd entdc sempre menor do
que a elasticidade-prego para o iésimo item. Portanto, a elasti:
cidade da parcela de participagao no mercado serda uma estimati-

va limite inferior.

0 método econométrico empregado implica na estimativa de regres
sGes combinadas de dados em " cross-section " e de séries no
tempo, considerando-se a parcela de participagao no mercado ame
ricano, de 15 paises e observagdes de pregos durante' 23 anos

(1947 a 1970). Dois principais problemas estatisticos surgem

com respeitoc a regressdes desse tipo: a heterocedasticidade e a-
correlagdc de séries no tempo. Um modo de tratar a especifica - -
gdc do comportamento dos distd;bios quando utilizamos dados em
" ecross~section " e séries de tempo, & combinar as suposigoes
frequentemente feitas acerca de observagoes " cross-sectional -
com as que sao usualmente feitas quando se trata de séries tem-

porais.

No que concerne a observagoes " cross-sectional " - por exemplo



-33-

no caso presente de paises em um determinado ponto (ou perio-
do de tempo) - assume-se frequentemente que os distd;bios
nas regressoes sac mutuamente independentes mas heterocedis-

ticos. Com relagaoc a dados de séries temporais, suspeita- se
usualmente que os disturbios s2o auto-regressivos mas ni3o ne-
cessariamente heteroceddsticos. Quando manipulamos observagdes
combinadas "cross.sectional"” e de séries temporais, podemos
combinar essas suposigées e adotar um modelo "cross-sectional

1ly" heterocedastico e auto-regressivo no tempo.

0 modelo estatistico & o denominado "modelo de covaridncia .
A ideia basica € a suposicao de que cada unidade "cross-sec
tional" e .cada periodo de tempo € caracterizada por sua pré-
pria intersecgdo especifica. Esse fato & incorporado na equa
gao de regressdo pela introdugdo de variiveis bindrias .....

("dummy"). A equacao de regress3o torna-se entao
+ B x- B x' + C Z2 t + c3 zSt +o-uu +
Yit = By 2 Ait,2 +.... Bk Mit,K 2

] . D, + E;
+ Cp Zng » Dy Wip 4 Dy Wi 4 wvnn # P * it
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‘onde
it = 1 para a iésima unidade
Veross-sectional™
=0 para as outras (i=2;3, eesansN)
Wit = 1 para o tésimo periodo de tempo

0 para os outros (t=2,3, ....,T)
'Q distﬁrbio Eiy, admite-se que satisfaca as suposigdes do modé
lo cliassico normal de regressao linear.
A equagao acima contem K+(N-l§+(T—1) coeficientes de regressao
para Sefem éstimados de NxT observagdes. Se o modélo for corre
;tamenté especificado e as suposigdes classicas satisfeitas, as

_estimativas usuais de minimos quadrados dos coeficientes de re

gressao serdo "unbiased" e eficientes.

Utilizaremos no caso, uma varidvel bindria para cada pais,sen-
do o Brasil a observagio base, pelo que serdo ac todo 14 varid
veis bindrias. O ano de 1348 sera o ano base, pelo que teremos
22 varidveis binarias para o tempo em equagoes que considerem

ate 1970.



-35-

Limitagoes

Considerando-se a complexidade do mercado cafeeiro, torna-se -
obvic que modelos explicatives do comportamento do consumidor,
quer a nivel de demanda interna, quer a nivel de importagao ou
do mercado exterior, s3o necessdriamente sujeitos a diversas 1i

mitagoes.

No caso presente, a primeira limitagao relevante, diz respeito
a propria metodologia utilizada. A analise por meio de regres-
gAc como método de estimar o efeito dos pregos € paradoxal.
Se ha muita competig3o entre tipos ou marcas do produto,os pre
¢os tendem a variar conjuntamente e ha pouca variagdo nos pre-
cos relativos. Se os pregos nao tendem a variar conjuntamente,
trata-se de evideéncia de menor competig3o entre tipos ou mar-
cas do produto, mas ha melhores possibilidades de estimar eiag
ticidades-prego que serdao maiores do que se ocorrer realmenté
muita competigdo entre tipos.

Assim sendo, no caso dos precos de café a nivel de importagao,%

os efeitos do Acordo Internacional do Café, tendentes a estabi
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lizar diferenciais de precos entre os cafés dos principais ti
pos ou origem, poderac diminuir as possibilidades de estimar

as elasticidades das parcelas de participagao como limites in
feriores da elasticidade-prego, pelo que procuramos testar
uma fungao com dados relativos ao pericdo de vigencia do Acor
do, apos 19625‘é outra contendo dados até 1962, para que se

pudesse indicar eventualmente os efeitos do AIC.

A principal limitagdo relativa aos dados utilizados foi cita-
da no item Dados e diz respeito ao fato de nao se possuir

dados de ﬁregos ponderados por volume de entradas em Nova Ior
que e por qualidade. Porém,sabe-se que éles sao representati-

vos da maioria das quantidades exportadas de cada origem.

Apesar dessas dificuldades os dados do Pan American Coffee Bu
reau tém a vantagem de abranger a totalidade das exportagSes
provenientes de cada pais e apresentam um grau elevado de ho-

mogeneidade no que se refere a pregos.

Além disso,o aspecto estacionalidade nao deve nos preocupar,
pois como as entradas por tipd ou origem e as entradas totais

apresentam a mesma estacionalidade, a participagao relativa
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naoc apresenta quaisquer problemas dessa natureza. 0 mesmo ar-
gumento se aplica a pregos. Alids a presenca do fendmeno nas
entradas totais & motivo adicional para utilizagde da partici

pagao relativa como varidvel quantitativa.

Quanto a limitagdes de ordem estatistica, apontamos algumas di
ficuldades no item antericr que podem ser contornadas pe

la utilizagdo de varidveis bindrias.

Outras deficiéncias do modelo poderao ser contornadas com a
inclusao dé outras varidveis, o que demandaria no entanto a o&
Jﬁtengéo de dados n3oc disponiveis no momento. Esse € o caso de
estoques e a consideragdo da influencia da qualidade, por exem

ploe.



