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4. METODOLOGIA E DADOS UTILIZADOS
4.1. D método

A andlise dos aspectos distributivos ﬁeste trabalho &
baseada nos conceitos de excedente do produtor € excedente do
consumidor. 8 conceito de exﬁedente do'consumﬁdor foi apresentado
pela primeira vez na literatura econBmica por Jules Dupuit, em
1844. Posteriormente, em 1892, ao apresentar sua teoria da
demanda, Marshall retomou o conceito, que foi ampliado por Hicks,
em 1938. |

VVSua utilizagdo na economia agrfcala tem sido razoavelmente
intensa, para avaliar beneflcios e custos sociais, conforme se
pode ver em MANN (i977). No campc especl(fico da inovaglo
tecnoldéica, & empregado para avaliar custos e benefficios sociais
de programas de pesquisa agrlicola, como se pode verificar em
GRILICHES (i958), PETERSON (19467), AYER & SCHUH (1972), entre
outros. PINSTRUP-ANDERSEN (1977) e HAYAMI & HERDT (i977)
utilizaram o método para examinar os efeitos distribuitivaos d=a

inovagao tecnoldgica.

Desde seu surgimento o conceito de excedente do consumidor

foi cercado de pol&mica. BURNS (i1i973) e CURRIE et alir (1971)

apresentam e discutem seus usos e limitagdes nax andlise

econBmica. Nos itens seguintes & feita uma breve apresentacio

desses conceitos .
#.i.1. Excedente do consumidor

MARSHALL ¢i982) popularizou o conceito de excedente do
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consumidor =o desenvolver sua teoria da demanda, dentro do
sistema cardinal de utilidade. Observa éue o consumidor estd
dispaét& a des?aier~é% deAuﬁa certa'qﬁantidade M de moeda para
adquirir determina&a quant idade de um bem a.enquantn a perda da
utilidade de M for compens#dé pela ganho de utilidade

proporcionado por a. 0O consumidor atinge o equillbrio quando:®

UMa,

Pa

UHQH

utilidade marginal do bem a:

H

onde: UMgg

UMgyy utilidade marginal de M; e

Py = prego de a.

De acordo .com a lei'da'utilidade marginal décrescente, a
utilidade marginal de um bem diminui quando seu consumo aumenta.
Como, por hipbdtese, a UMgy € constante e a func¥o utilidade
aditiva, quando o prego de a diminui, sua demanda aumenta.

Dentro ' desse raciccinio, Marshall define o excedente do

consumidor?

" pela diferenca entre o Preco que o comprador consentiria em

RPRGARNr para nfo se privar da coisa € o0 Pre¢o que pagou  na

realidade” (i).

(") MARSHALL (1982), p. 132,
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Nas péginas segujntes, Marshall emprega o famoso exempio do
chd e mostra que o excedente do consumidor rode ser
representado pela &rea triangular ébaixo da curva de demanda e
acima da linha de pre¢o. Para obter esse resultado, & necessdrio
uma hipdtese crucial, que € a fonte das controvérsias aque se
_seguiram: a utilidade marginal da moeda & mantida constante, pois
permite 'seu uso como medida de wutilidade. Reconhecendo A
limitagRo, Marshall restringe o uso do conceito de excedente do
consumidor a produtos que representam pouco na despesa global do
consumidor, pois assim as quantidades demandadas das outras
mercadorias - e, portanto, sua utilidade marginal - n3oc se
alterariam significativamente por mudangas no prego do bem &m
questlo.

Em 1938, HICKS (i984), utilizando a -teoria ordinal da

utilidade, que & representada por curvas de indiferenga, redefine

o conceito de excedente do consumidor:

° su. & melhor forma de considerar o excedente do consumidor &
v&~10 como um meio de expressar, em termos de renda monetdria, o
ganho que o0 consumidor obtdm em decorréncia de uma queda de
.preco. Ou, melhor dizendo, & a variacfo compensatdria de renda ,
cuja perda contrabalancariaz exatamente a queda de prego, € ndo

[ ]
deivaria o consumidor numa situacle melhor que antes™ (T).

Em obras anteriores (3), Hicks acrescentou tr8s defini¢des

de euMcedente a Jj& apresentada. CURRIE &t al1ii ¢1971) definem as

o o v vy b —— —

(%) HICKS (1984, p. AL.

(3) HICKS (1943) e HICKS (1938).
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quatro medidas, com o auxllio da Figura 4.4, com duas curvas de
indiferenga, Ig ¢ I3, entre os bens a & todos os outros bens que
Ppodem ser adquiridos pelo consumidor, com a renda Y, expressos

Pela moeda, no eixo verticals

i. varia¢fao compensatdriat montante monetdrio, page ou recebido,
necessdrio para deixar o consumidor na situngdo de bem-estar
inicial apds a mudanca no prego de a, se ele & livre para COmpPIrar

qualquer quantidade de a, a0 novo prego {distSncia MM7);

2. excedente compensatdrio: montante'monetﬁrio, Pago ou recehido,
necessdrioc para deixar o consumidor na situaclo de bem-estar
inicial, apds a muedanga do prego de a, se é forgado a comprar,
R0  novo Prego, a quantidade que compraria a €55 pre¢o na

ausBncia de compensaclo {dist8ncia BD):

3. variag¥o equivalente: montante monetdrio, page ou recebido,
que deixa o consumidor na situagqo de bem estar posterior, na
aus@nciz de mudanga de preco, se for livre Para comprar qualquer

quant idade do bem ao Pre¢o anterior (dist&ncia MR): e

4. excedente equivalente: montante monetdrio, pago ou recebido,
que deixa o consumidor na situaglo de bem-estar rosterior, na
ausBncia de mudanéa no prego, se ele & obrigade = comprar ao
preco anterior a quantidade que Compraria a esse prego, na

aus@ncia de compensaclo (dist8ncia AE).

Em resumo, reduzindo o prego de a de Pg para Py, na
var iag3o compensatdria e no excedente compensatdrio, o consumidor

Permanece em sua curva de indiferenga inicial, Ig, e determina-se
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Figura 4.1 - Representagqo Grifica das Quatro Medidas do

Excedente do Consumidor de Hicks.
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o montante monetdrio que ele teria de pagar para ficar no mesmo
nfvel de indiferen;a. Nos casos da variacfo equivalenté e do
excedente equivalente, determina-se b_ montante monetdrio
recebido pelo consumidor, necessdrio para levd-lo a curva de
"indiferenga superior, Ij, que seja equivalente a uma redugo
de Pré:o.

Apds definir essas medidas dd excedente, Hicks conclui

ques

“Para qualquer nudanca nas condicdes que estamos estudando hd
dois excedentes a considerar e ndo um. No entanta, uma ver que o
bem em questﬁb seja rarzoavelmente substitulvel £ o efeifto renda
seja pequeno, ambos os excedentes se encontrardo razoavelmente

Juntos, e a medida de Marshall serd uma boa arproximagdo a

qualquer deles” (4)

E, mais adiante, na mesma obrats

‘4 Ffim de que a medida de Marshall do excedente do consumidor

seja uma boa medida, apenas uma coisa & npecessdrias que o efeito

renda seja pequeno” {S).

Comparandoc a curva de demanda comum com A& curva de
demanda compensada, de Hicks, & possivel wvisualizar com mais

clareza o papel do efeito renda nesses comentdrios. HICKS (1i9%8)

—— s ————

(') HICKS (1938), p. 122.

5

(") HICKS (1958), p. 198.
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constféi a curva de demanda compensada, que consiste em
neutralizar o efeito renda, ajustando a renda de modo a manter o
consumidor na mesma curva de indiferenga, deixando agir apénas a]
efeito substituiglo. A diferenga entre as duas curvas de demanda,
a tradicional e a compensada, vai depender, portantd, do efeito
renda; Se este for zero, as duas praticamente coincidem, e as
medidas do excedente s¥o equivalentes.

Na figura 4.2, um consumidor com a renda DA, ao prego Py
nqo consome nenhuma quant idade de a, um bem normal, Fficando na
curva de indiferenca Ig. Se o prego cai para Py, 0 consumidor
passa a demandar a quantidade @, e ascende ao nlvel de bem-estar
expresso pela curva de indiferenca Iy equilibrando-se no ponto
E. Tem~se entqo a curva de demanda comum D.

Hicks constrdi sua curva de demanda compehsada partindo do
mesmo ponto de demanda zero de a , ao préco Pga. Quando o Prego
cai para Py, a renda do consumidor é diminulda de Fofma a manté-
lo na curva de indiferenga inicial, Ig. A quantidade demandada de
a, nestas condicles, & @7, gque determina o ponto de equillbrio
E'. Com esses ﬁantos obtém a curva de demanda cumPeAsada DC.

0 montante monetdrio necessdrio para manter o consumidor
na mesma curva de indiferenga & igual a PgPE’, que dd a medida
do excedente do consumidor quando o prego cai de Pg para Py.
Quando a dist%ncia EE" for bem pequena, o que equivale dizer
efeito renda reduzido; a medida de Marshall oferece uma boa
aproximagdc do excedente do consumidor. A construglo da demanda
compensada permite conciuir que, da mesma forma gue a medida de
Marshall superestima o excedente no casc de um bem normal,

subest ima no caso de um bem inferior.
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Figura 4.2 - Representag3o Grafica da DerivagBo das Curvas de

Demanda Comum e Demanda Compensada, de Hicks

?6



4£.5§.2. Excedente do produtor (6)

Marshall introduzia o cnnceitu.de excedente do produtor na
literatura econBmica, segundpo CURRIE et ali/ (i974). Em sua
apresentac¢io prohBe duas categorias de excedente, do trabalhador

e do poupador. 0 excedente do trabalhador é, em suas palavras:

* ees S& O Preco Pago a €la (pesspal para farxer um trabalho & uma
remuneras o adequada para a parte mais dura do traba]ha; e s,
como geralmente a:dntece, o] meﬁmo pagamentao & dado para a earte
menos desagraddvel & de menor custo real: entdo ela obtém, nessa

prarte, um excedente do produtor” (?).

0 excedente do poupador, por sua vezr & assim considerados

"Come caritalista (ou dé maneira geral, como detentor de riqueza
acumulada sob qualquer formal) ocbtem um excedente do rpourpador;
sendo remunerada por toda sua poupanga, isto &, sspera, d mesma
tava que pela parte de capitalizacdp ou espera que se decide
estritamente suportar por essa remuneragio. £ de maneiré geral &
remunerado a e€s5sa taxa, se benm que tivesse fFeitoe algumas
economias, mesmo se tivesse sido comeelido 3 eagar relo seu

depdsito € tivesse delas um juro negative” (8)

——— vl A4 s Sm ——

(6) HARSHALL (1982) considera coso produtor os proprietdrios dos fatores de producTo. Para JST et ali/i (1982),
o produtor ¢ a firma, como entidade legal, gque produz bens intermedidrios e finais.

) NARSHALL (1982), vol. I, p. 137, nota de rodapé no. 2.

(B) MARSHALL (1982), vol. II, p. 467.
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CURRIE et &alii ' (1974) observam que, para Marshall, o
-gxcedente do produtor € andlogo as do consumidor, como se pode

observar pela seguinte definiglo de excedente do produtor:

ese & O &xcesso de receita bruta que o . produtor obtém por
qualquer mercadoria, acima de seu custo varidvel, fsto &, ac fma
do custo extra gque ele incorre para rrodusir ©5535 COI5a88 € qU&

. . . . . P
poderia escarar s ndo tivesse produrido” (7).

0 excedente do Prodﬁ&br, portanto, & dado pela érea acima da
curva de oferta e abaixc da linha de prego.

JUST &t alii (1982), baseados nas quatro medidas de
excedente dp consumidor de MISHAN (1959), observam que os
conceitos de variagdo compensatdria ¢ variagio egquivalente sio
mais dfeis, além de intuitivos, pofque permitem ajustamentos em
relagio : as 'quantidade§ ofertadas. A figura 4.3 ajuda a

visualizar esses conceitos:

i. variaglo compensatdria: & o montante monetdrio gque é retirado
da firma, quando o prego se eleva de Pe para Py, para que
permane¢a como se o preco n¥o tivesse aumentado. Esse montante
corresponde A éréa PaP4AB, bois a firma pode promover ajustes na
gquant idade. ﬂbserve~se que, NESSE CAso, A firma tem lucro, Jé'que

o prego excede o custo médio, CHe;

2. variaclo equivalente: & o montante monetdrio que, uma vez dado

A firma, deixa-a numa situacdo t3oc boa como a que atingiria se

A7) CURRIE et alii (1971), . 73,
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CMg

Figura 4.3 - Representac3o Grifica da Variac3o Compensatédria e da

Variag3o Equivélente
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tivesse havido aumento de prego. A medida desse montante também &
PgP¢AB, como no cﬁso anterior, - pois a .Firma cont inua com
liberdade para Fazér'ajustes na quanfi&ade.

Por essas de?inicﬁes. é posslvel concluir que, quando =&
firma tem lucro, sua variaglo & umé*medida adéquada das variagoes
compensatdria e equivalente. E quando a firma n¥o tem lucro?
Marshall resolve o problema a partir de uma deFiniﬁ%u genérica
de excedente do produtor, onde a re?ér&ncia & o custo varidvel, e
ndo o custo total. A Figura 4.4'33uda'a esclarecer esse ponto.
Nela est3o representadas as éurvas de custo, no curto prazo, de
uma firma que opera em concorf@ncia perfeita. Apenas o Prego dé
bem produzido se altera, enquanto o dos outros bens e dos insumos
permanece coﬁstante. A curva CVMe & o custo vakiéyel médio, CMe o
custo total médio & CMg o custo marginal. A oferta do bem € =z
curva de CMg a partir dq pbnto em que CMg = CVile.

Se o preco do bem se eleva de Pg pPara Py, 0 excedente do
produtor corresponde 2 somé das dreas A & B, que é o montante
monetdrio que, se recebido pela firma, deixa-a indiferente entre
produzir ou n¥o. EntXo, a compensaco para o produtor permanecer
na atividade & formada pelo lucro (drea B) e pelo custo fixo
(3rema A). Nessas condigdes, u-exceﬂente do produtor & também a
remuneracdo pelo recurso fixo, que equivale a’o conceito de quase-

renda (16), sendo a 3rea B o custo do recurso € a area A 0O

renda pela forma confusa como vem sendo tratado este termo na literatura econfmica. HISHAN (1948} rejeita
o terso excedente do produtor , e propde a substituicdo por renda ¢conBmica apresentando trés razles: a)
porque confunde, dado que pode estar se referindo tanto ao proprietdrio dos fatores de produgdo quante ao
eapresirio; b) porque se a drea acima da curva de oferta pede ser tomada como medida apropriada do
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Figura 4.4 — Representac¥o Grafica do Excedente do Produtor, de

HMarshall
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lucro correspondente.

No caso e€m que todas as firmas, operando em concorﬁéncia
perfeita, de uma indildstria s3o eficientes e 08 pregos dos
fatores peréanecem constantes, a curva de oferta da indidstria, no
curto prazo, & a soma horizontal do caminho de ewpansiioc de todas
-as firmas (11); Nesse caso, segundo MISHAN (1968), no curto
prazo, a area acima da curva de oferta da inddstria e abaixo da
linha de pre¢o tem sentido claro.

No 1longo praro, ainda com firmas combetitivas, a curva de
oferta & determinada pelos pontos de mlinimo da curva de custo
varidvel médio de longo prazo. Nesse caso ndo hé lucro, e a dren
acima da curva de oferta e abaixo da linha de prego n¥o sugere
nada a respeito do bém estar dos'produtores.

CURRIE et alii (1971) apontém algumas situagdes nas gquais o
conceito de excedente do pradutor faz sentido, no longo prazo. S5e
um fator de produgo tem oferta ineldstica, a d&rea acima da curva
de oferta do bem reflete a renda recebida pelos proprietérin§
desse recurso. Para MISHAN (1968) os conceitos de quase-renda, de
Marshall, e renda-da terra, de Ricardo, s¥o formalmente idE€nticos
na medida em que consideram um recurso'Fixo'e os outros varidveis

i2

("), CURRIE &t =&lii mencionam ainda o caso da concorréncia

imperfeita, em que o excedente do produtor é obtido quando hi

—— i ok S oo v

excedente, a sowa monetdria que isso representa é definida como renda econfmica de um dos fatores de
produgdo; e c) a vantagem de utilizar renda econfmica € que obriga a ident ificacdo do fator de produsdo
cuja oferta & ineldstica, e logo, o proprietdrio que estard se apropriando da renda,

(ii) JUST et alii (1982) discutem as diferengas entre excedente do produtor e quase renda para a inddstria
quando hi sudanga no preso dos fatores de produgdo.

(u) BENETTI (1978) ndo concordaria com essa afirmacdo. Ver pp. 14 e 45 deste trabalhe.
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algum grau de monopdlio. Nesse caso MISHAN (i968) discorda,
alegando que a drea acima da curva de oferta e abaixo da 1linha
de prego n3o mede o excedente; uma  VET que o lucrq do
monopolista & obtido da “exploracdo” (aspas do autor) da demanda
do consumidor. A medida adequada.do excedente, entdo, seria a

drea entre as curvas de receita marginal & de custo marginal.
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4.2. 0O Modelio

Um bem de consumo final x & p}oduzido atkavés da combinagio
de uma matéria-prima agrfcuia, a, e de servigos de
comercializaglo, b. Esse sistema de produgiao conta com um estdgio
que produz insumos ndo-agricolas, utilizados na produclo de a,
um segundo estdgio, na propriedade rural, que produz a €,
finalmente, no dltimo estdgio s3o adicfonadas a a atividades de
comercializag¢Ro, b, para que atendé A demanda dos consumidores.

Assume-se que as trs estRgios sejam competitivos.

ﬁlgebricamente(is)a

(1) x = f(a, bl

(2) Dy = DEP,I s

X
(3) Pg =Py 0 . 5
8a
I X
(4) Pp = Py © o 5
2b
(3) Py = gf{a); e
(8) Pp = h(b),

onde: (1) & a funeglo de producio de x, com retornos constantes &

escala?

(2) é& a fungdo de demanda, linear por hipbétese. P, € o

pre¢co de x;

——— e v ——— —rtt v

(13) Baseado em GARDNER (1975)
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(3) e (4) s¥o as condigles necessdrias para a maximizacio
do lucro nés estdgios a € b;.
(5) e (6) s¥o as fungdes de oferta de a e b,
respectivaménte, assumidas como lineares,
Com a%,segﬁintes igualdadesz (1) = (2); (3) = (5); e (4) =
(4), obtém-se um sistema com trés equagdes e tr¥&s incdgnitas: (a,
b e Py
A demanda por X pode ser considerada como a demanda conjunta
por a e por b. Assim, as demandas de a € b podem ser derivadas da
demanda de x, sob determinadas condicﬁes'(i4). Suponha-se que
cada unidade de = seja produzida =a partir de proporgdies
constantes de a e b, por exxemplo, uma unidade de a e duas
unidades de b. Na figur=a 4.5,70 eixe horizontal, das quantidades,
é construldo de tal forma que reproduz as proporsdes entre a, b
e X, ou seja, uma unidade de ﬁ corresponde a uma unidade de a €
duas unidades de b. No eixo dos pregos, vertical, adota-ge o
mesmo procedimento. Como resultado, o preco de uma unidade de x €

igual A soma dot pregos de uma unidade de a e o prego de duwns

unidades de b. Algebricamentes
x =a + 2b

Com isso, a oferta de %, Sy, & z soma vertical das ofertas de a €

b. Subtraindo-se , verticalmente, a oferta de b, S, da demanda

) ver FRIEDNAN (1970)



)

Figura 4.5 ~ Estrutura de Mercado de Um Produto Agricola
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de x, obtém-se a demanda derivada de a, b;. Na Figuré 4.5 o ponto
E corresponde ao equillbrio de x, A0 Prego P, & quantid%de Q5.
Os outros segmentos também est®o em equillbrio. Nessa quantidade,
Py corresponde ao prego de duas unidades de b & P3 ao pre¢o de
uma unidade de a, de acordo com as PpProporgtes eétahelecidas
acima;

Agora, por conveni®ncia, abandona-se S, €& Sy, consideram—se
apenas as fungles Dy, D € Sz. Como resultado ~da construgo
dessas fun¢odes, = oferta de b pode ser lida como a diferenga
vertical entre Dy e Dy, na figura 4.6.

€ssas funedes podem ser representadas, algebricamente, pord

o

(8) Sg

a +BPy

-

(9) Dy = d ~ §P5.

Pode—-se estabelecer uma relagio entre Py, & Pyer lembrando

ques
(10) M = Py — Py

onde M & a margem de comercializaglo. Admite-se uma margem de

comercializaclo mista, que combina uma parcela de custo fixo, Cg»

, 15, .
com um componente percentual fixo, € ( )

——— - o — et -
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Figura 4.6 - Impacto da Inovagao Tecnolég-ica num Produto Agricola
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que é compatlivel com uma oferta crestehte de servigos de
comercial izago.

Suponha~-se que & introduzida uma inovag®o tecnoldgica na
produco de a, que reduza seus custos e desloque sua oferta para
baixo em k% (1%, 837, a nova oFerta,.deterhina o novo prego de
a, Py", a nova quantidade, Q@g’, & Py,”, © novo pre¢o do bem final,
®%. 0 efeito da inovac3o sobre os agentes envolvidos na prndu;ﬁo

17).

de % pode ser avaliado através do conceito de excedente ¢

Os consumidores se beneficiam das inovagdes dirétamente por
meio da redugdo do prego de P, para P,"« 0 ganho dos
consuniidores, G, equivale A drea PP, FE. A variagdo nos ganhos
dos produtores, Gp, € igual & difereng¢a entre as dreas Pa’A’'C e
P,AB. O setor de comercializaglo aumentz seu excedente, Gy, €n
(FC—EB)&DQ’—OG), 0 ganho social agregado, G¢, corresponde & drea

AA'BC. Esses ganhos podem ser estimados empiricamente, se forem

expressos de forma mais adequada. Assim,

(12) B = (Py — Py 7)Q@p + 1/2(Py, — Py ,"2(Qp" - Qg )
= 1/2(F, — Py ’)(@ — @7)

(13) Gy = (Py"Pa” — PyPa)(Qg) + 1/72(P, "Pa7 ~ P,P,)(@g" — Q)
= [Qp + 1/2(Qp" — Q@) P, "Py" — PP)

16

*Y) 0 tipo de deslocamento da oferta, se paraleles, convergente ou divergente, e se resulta es mudan¢a no
interceptc ou ndo, tem implicacdes no resultado da andlise. Aqui se admite ue deslocamento paralelo.
Neste casc oS produtores nio perdes cos a inovagin. Um deslocamento convergente reforga os ganhos dos
produtores. Por -outro lado, & possivel que os produtores experimentem perdas com ua deslocamento
convergente. LINDNER & JARRET (i978), ROSE (1980) e NORTON & DAVIS (4989} discutem essa questio.

(17) Ver CURRIE et alii (1971), MISHAN (1948) e WILLING (1976},

199



{i4) GP = (A - A')Qo + 172 (A ~ A')(Qo' - Q) - (P, - P.7)Qp -
- 172 (P5 - Pa')(Qe' - Qg?

= 1/2 [CA - A") = (P5 — P.7)] (Gg + Q")

Considerando que:

kng
(i5) Px' =Py (4 - —————— )
ng + ng
kngng
(14) Qo’ = Qg (§ + ——————
onde: ng = elasticidade pre¢o da oferta de x; €
ng = elasticidade prego da demanda de
kug
(i7) Pa’ = Py(f - ——————r )3
ug + ugy
onde: ug = elasticidade prego da oferta de aj; e

ug = elasticidade prego da demanda de asg

fica claro que as relagdes entre 55 vaiores das elasticidades—
prego dos diFerentes segmentos € o valor de k v3o determinar
distribuigBes dos ganhos da inovago entre os agentes envelvidos.

Com; regra geral, pode—se concluir que inovagtes
tecnoldgicas que impliquem redugdes nos custos de produgio ou, de
manceira geral, em deslocamentos para a direita da curva da oferta
trar¥o ganho social  1lquido posftivo, No que se refere a

distribui¢No desses ganhos, quanto mais ineldstica for a demanda
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pelo produto final, mais se beneficiario os consumidores. Para os

seamentos gque praduzem 2 e b, quanto menos eldsticos. forem suas

ofertas e as respectivas demandas, maior a parcela dos ganhos gqgue

conseguem internalizar.
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4.3. CAlculo dos excedentes

"0s ganhos expressos nas formulas - (1i2), (i3) e <(414),
doravante chamados de excedentes, podem ser calculados, como fex

NEGRI NETO 51988), a partir das seguintes expressBes:

(18) EC = C4 . ET/R

(19) EM = By - A5 - C5 . ET/R

(20) EP = Ay . ET/R

2
(24) ET = @5 . K + Ag - C4 . K/2R
(22) K = Kgq + kp

(23 R = (1 + Ag - Bi)ci + Ag

nd = Q
onde: - Ag = ———m———
Py
Pm
- Bi B e ———————
e; - 4
u; - @
— c1 o ——————— ——
Pa

- Py =Py - Py

Nessas expressdes, a dnica varidvel ainda nio definida & e,
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que representa a elasticidade-prego da oferta dos servigos de
comercializagcXo. Convém observar que a variavel X difere de k¥ na

medida em que & eupressa em termos absolutos, ou seja, a redugio

‘em cruzeiros no prego decorrente de uma inovagdo tecnoldgica. K &

a variacdo total formada pelas vafiacﬁes decorrentes no nfvél do
produtor g .no nfvel dos Zervigos de comercializagio.
Consequentemente, representa a redugRo de preco para u]
consumidor. Caso haja uma inovacﬂo‘em apehas uma das etapas, a
variagdo de preco na outra é zero.

Assumiu~se que ocorred inovagao tecnoldgica apenas\;o nivel
da producio de a. 0 cdlculo de K requereu, para cada um dos
produtos, o uso da féraula (i7) da pdgina 110, ¢ dos valores de k
de cada cultura, que estXo no ANEXO B, além do prec¢o do produto,
recebido pelo produtor, € respectiva quantidade produzida. As
elasticidades—pre¢o, da oferta € da procura, ,se. encontram no
ANEX(O A.

Para efeito deste trabalho, n¥o se considerou a etapa de
comercializagdo pela falta de informagdes a respeito da oferta
desse servico, o que impede a estimativa da parcela do excedente
que caberia aorsetnr. Em termos das estimativas, isto equivale a
considerar a oferta de servigos de comercializagdo perfeitamente

eldstica, e, consequentemente, By =.0. tom isso, a estimativa

dos excedentes e sua distribuigio & feita por:
K2

(24) ET = e1 o K + ﬁi ® C1 B —m——F
2R
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L]

ET

(23) EC = C4 . ———F
R
ET

(26) ET = Cf o ———?
R.

onde: R = Cq4 + A4.

4.4, Est imativa da distribuig3c do excedente dos

consumidores entre os diferentes estratos de renda

o

0 coeficiente de distribuico, &, expresso na fdrmula  (45),

da pdgina 88, pode ser estimado, de acordo com PINSTRUP-ANDERSEN

(1977), port

B :
2- L {n; ~nj_4)b; + bj_4g)
i=4%
(27) a = 18,
= .
T {(n; - n;j—4)¢b; + bj_g)
i=4% ‘ '
onde: n; = pProporgo acumulada dos consumidores pertencentes aos

estratos ©, 1, 2, ea=yr i7?

b; = proporgio acumulada do beneflcio total absorvido pelos

estratos @, 4, 2, eaa, i7%

b o ——

) Essé féraulz subestima a, se a curva for convexa, e superestima, se for cBncava.
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m = nimerog de estratos;

Esta técnica distribui o excedente entre os consumidores
basicamente em fung3lo da quantidéde consumida do bem em cada
estrato. Se houver discrepincias acentuadas nessas quantidades,
entre os estratos, o coeficiente de distribuigdo e sué
representaglo gridfica podem aéresentar dificuldades de
interpretago. Em outras palavras, mesmo sabendo que o est8mago
tem limites flsicos, se a distribuiglo de renda da populaco
estudada for muito concentrada, cﬁmo & 0o caso do Brasil, os mRis
ricos possivelmente consomem maiores quantidades de certos
alimentos que os mais pobres (19). Por essa raz3o o coeficiente
de distribuiclo sugerird que a inovag@do nesses produtos foram
viesadas no sentido de acentuar a cdncentragio de renda.

Tentando contornar o problema, a férmula 27, que estima o
caoeficiente de distribuiglo, foi usada Para est imar a
distribuic®o dos ganhos de renda real gerados pela inovagio
tecnoldgica, gque se manifestam pela reduclo nos pregos. Através
desse procedimento, o5 ganhos dos consumidores ndo s3o mais
distribuldos em funglo das guantidades consumidas do produto,
mas de suza participagido nas despesas globais de cada estrato de
renda. Como os gastos com alimentaglo, a partir de certo ponto,
decrescem com o aumento de renda, € certo que 0% consunidores
mais pobres ser¥o mais beneficiados com as inovacOes.

—— A ———— -

(19) Ndo & possivel considerar a qualidade dos produtos neste estudo.
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4.4. Dados utilizados

As informagles bésjéas para a estimativa dos . excedentes
1Tquidos tétal, dos consumidores € dos produtores, estdo no
Quadro 4.1; As elasticidades preco da oferta e da demanda foram
selecionadas de um conjunto de estudos scbre mercados de
produtos, que estd relacionado no @uadro A.i do édnexo A. Foi
levantada a maior quantidade vposslivel de trabalhos que
apresentassem estimativas de elasticidades. Quando havia mais de
um estudo sobre um determinado produto, deu-se'pre?eréncia ag que
pudesse atender aos Segﬁintes requisitos: consist&ncia tedrica,
maior abrang&ncia geogridfica e atualidade. Conforme o caso,
levou-se em consideracio o trabalho cujas estimativas ndo fossem
substancialmente diferentes das apresentadas por outros autores.

0s valores de K, variagdo em termos absolutos do preco do
produto em nlvel do consumidor, foram calculados =& partir das
estimativas de k, variaglo relativa na oferta do produto devida
As inovagdes tecnoldgicas, aplicadas A express¥o (15), do
capftulo 3 (p.B8). O procedimento adotado parz obter os vafores
de k & descrito no Anexo B.

Us- pregos ao produtor, P, € ‘a0 consumidor, Pc- s80
origindrios do Instituto de Economia ggricola, e abrangem o©
Estado de S¥o Paulo. EstNo compilados em SANTIAGO (1990). Esses
précos foram deflacionados pelo Indice Geral de Précos -
Disponibilidade Interna, da Fundag¥o Getiilio Vargas, base 1986 =
100,

As quantidades, @, dos produtos que sXo consumidos /in

natura, COomo O Aarroz € o feijNo, por exemplo, 3o da FIBGE €
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~foram organizadas por SILVA, CASER & UICENTé'(i??O). Nog caso de
produtos que safrem algum tipo de transformag®o, como o café, que
até ser consumido precisa ser beneficiado, torrado e moldo,
adotaram—se as ta#as de convers3o fornecidas por CANTO et alii
(1984) . |

Para a andlise do aglcar, admnitiu-se que as elasticidades da
oferta e da demanda da cana representam satisfatoriamente o
mercadc do produto em nfvel do consumidor. Para o cdlculo dos
excedentes, considerou-se apenas a pafcela da produgldo total da
cana que vai para a produgclo de agdcar, ndc computando portanto
a que se destina A produgdo de dlcool combustivel. A taxa de
conversido da cana em agudcar também foi obtida em CANTO et alii
(19863 .

No caso do tomate, laranga eimandioca,-também se considerou
apenas a-quaﬁtidade dest inada & mesa, déscontando—se a demanda d=
inddstria.

A distribuigdo do excedente dos consumidores entre os
estratos de renda e a estimativa dos coeficientes de
distribuicdo utilizaram informagdes do Estudo Nacional da Despesa

Familiar (ENDEF), da FIBGE (1981).
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QUADRD 4.4 - Valores da Varidveis Utilizadas nas Estiuativis dos Ganhos da Inovagdo Tecnoldgica enm
Culturas Selecionadas, no Brasi)

Prodat Var idvel
ree wh wd ok amty w A e o)
hrroz 030 078 1ML -3 G9E TN AW,
Feijdo 0477 0,3 173,94 11,39 928,81 548899  2664,43
Batata 030 070 2,25 - 3,7 AN 243,87 232,50
tast &) 0450 0,128 626442 - 47,0  30562,52 293,20 579,60
café () 0450 1,000 516,89 - 473 5,52 1239324 579,60
Towate OIS0 0,400 300,46 - 44,86  4236,30 279,30 406,
Farinha de wandioca B 425 e 048 1091585 429990 548141
Kandioca 9,00 0,225 18,38 040 35,44 1283,49  3040,48
Banana B 84 64,28 649 494,47 355,32 390776409
Laranja (%) LESH 0 I, - 1685 A0S SEIE E77e8,9
taranja () '; NS0 L5 7585 - 872 Te,53  SBIEI 677708,99
Carne bovina G260 0,52 125040 - 4,22 258,23 193,19 277,90
Carne suina 0200 0,19 295089 - 9,34 25498,58  13076,29 917,54
Carne de aves 020 0760 60,5 - 412 10282,65 G426 197,36
Leite 0ASS 0,32 33549 - 40,71 2460,25  i894,84  2805,30
vos LA 420 0 - 10,5 &0 274407 1658120,08
ascar (%) 0156 0,130 1 462,44 - 23,71 78445 132355 754,79
pedcar () 0,456 1,094 334,49 664 AT44S 132355 725,79
Nilho | LB 0,580 &850 - 10,55 755,66 197642 1646.73
Soja | 0,630 1,800 T47420,80 - 30,75 2131910,00 2131910,00  14860,00

(i) Elasticidade-prego da ofertas (2) elasticidade-preco da demanda; (3) reduc3o no prego ao consusidor,
em termos absolutos; (') variagdo percentual no preco ac consumidor; (") prego ao consumidor; ()
prego 20 predetory (') quantidade em .08 t; banana, laranja e ovos em 1.602 ddzias; leite em
§.000.800 litros; () economia aberta; (') economia fechada,

Fonte: elasticidades-preco da oferta e procura, quadro do Anexo. Pregos ao produtor e consumidor,
SANTIAGD (1999). Quantidade, SILVA ({999}, K caiculado pelo autar sesundo o modela.
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